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Vok Dams - 50 Jahre KommunikationDirekt - 50 Jahre
LiveKommunikation

Pinktlich zu ihrem Jubilaum am 23. Juni dieses
Jahres kiindigt YOK DAMS, eine der welbweit
fiihrenden Agenturen fiir Direkte
Wirtschaftskommunikation, eine aufwendige
Dokumentation iber die Entstehung und Entwicklung
von Event- und Live-Marketing an.

whie Zeit ist reif fir den Blick auf die Entwicklung
einer faszinierenden Branche, die in den letzten 50
Jahren wie keine andere unsere Kommunikation
verandert hat®, so Colja M. Dams, CEO der Agentur
und Herausgeber der Dokumentation.

»20 Jahre KommunikationDirekt™ spannt auf der
Grundlage einer gemeinsamen Idee (der Suche nach
der intensiveren und damit erfolgreicheren
Kommunikation), den Bogen von der Fotografie tber
klassische Werbung und audio-visuelle Kommunikation, von Schulung und Training tber Events
und Live-marketing bis hin zu Kommunikations-Programmen und Social Media-Anwendungen.

50 JahreKoemmunikationDirekt

VOKE DAMS

Meben dem Autor Yok Dams, der die Agentur gegriindet und die Branche iber 50 Jahre
mabgeblich mitgestaltet hat, kommen dber 20 namhafte Autoren aus Vissenschaft und Praxis,
aus Institutionen, Branchenverbdnden und Untemehmen als ZEIT*ZEUGEN zu Wort. So
beleuchten Beitrdge von Bazon Brock, F.C. Gundlach, Tobias Langner, Ulrich Winsch, Fred Oed
und anderen die Branchenentwicklung aus ihrer Sicht. Aber auch Marketing-Entscheider aus der
Industrie, Vertreter der Fachpresse und Akteure aus den Branchenverbanden kommen zu \Wort
und schildern die Entwicklung unter den Aspekten ihrer jeweiligen Tatigkeit und Aufgaben.

%0 entsteht ein lebendiges Branchen-Mosaik, das als wirkungsvoll gestaltetes Branchenbuch mit
konkreten Praxis-Beispielen und anspruchsvollen theoretischen Beitragen die Entwicklung der
letzten 50 Jahre widerspiegelt, aktuelle Themen wie Nachhaltigkeit und Social Media-
Applikationen (Hybrid Events) aufgreift und Prognosen zukiinftiger Entwicklungen zur
Diskussion stellt.

Herausgeber Colja M. Dams: ,Mit dieser Dokumentation machen wir den Nutzen professioneller
DirektKommunikation deutlich und zeigen neue Perspektiven fiir die Zukunft auf<.

Hier kinnen Sie bestellen
www.amazon.de

Ansprechpartner FR
Wolfgang Altenstrasser
t: +49 202 38 907-202

waltenstrasser@vokdams.de
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Vok Dams: 50 Jahre
KommunikationDirekt

Piinktlich zum Firmenjubildum am 23. Juni 2012 kiindigt
die Agentur Vok Dams eine aufwendige Dokumentation
tiber die Entstehung und Entwicklung von Event- und

Live-Marketing an.

olja M. Dams, CEQ der Agentur und

Herausgeber der Dokumentation, da-
zu: Die Zeit ist reif fir den Blick auf die
Entwicklung einer faszinierenden Bran-
che, die in den letzten 50 Jahren wie
keine andere unsere Kommunikation ver-
andert hat.”
.50 Jahre KommunikationDirekt" spannt
einen Bogen von der Fotografie (ber
klassische Werbung und audio-visuelle
Kommunikation, von Schulung und Trai-
ning iiber Events und Live-Marketing bis
hin zu Kommunikations-Programmen
und Social Media-Anwendungen.
Neben dem Autor und Agenturgriinder
Vok Dams kommen (ber 20 namhafte
Autoren aus Wissenschaft und Praxis, aus
Institutionen, Branchenverbanden und
Unternehmen als ZEIT*ZEUGEN zu Waort.

So beleuchten Beitrage von Bazon Brock,
F.C. Gundlach, Tobias Langner, Ulrich
Wiinsch, Fred Oed und anderen die Bran-
chenentwicklung aus ihrer Sicht. Aber
auch Marketing-Entscheider aus der In-
dustrie, Vertreter der Fachpresse, u. a. der
Chefredakteur von EVENT PARTNER, Dr.
Walter Wehrhan, sowie Akteure aus den
Branchenverbanden kommen zu Wort
und schildern die Entwicklung unter den
Aspekten ihrer jeweiligen Tatigkeit und
Aufgaben.

So entsteht ein lebendiges Branchen-Mo-
saik, das als wirkungsvoll gestaltetes
Branchenbuch mit konkreten Praxis-
Beispielen und anspruchsvollen theore-
tischen Beitrigen die Entwicklung der
letzten 50 Jahre widerspiegelt, aktuelle
Themen wie Nachhaltigkeit und Social

VOK DAMS.

| 50 JahreKemmunikationDirekt |

Entsthung ond Snrvackleny von Bveat: und Lve-Mackeling
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Media-Applikationen (Hybrid Events)
aufgreift und Prognosen zukiinftiger Ent-
wicklungen zur Diskussion stellt. Heraus-
geber Colja M. Dams: ,Mit dieser Doku-
mentation machen wir den Nutzenpro-
fessioneller DirektKommunikation deut-
lich und zeigen neue Perspektiven fiir die
Zukunft auf."

Das Buch im Format 24 x 30 cm bietet
ca. 220 Seiten mit ca. 200 farbigen Ab-
bildungen und wird im Oktober 2012 er-
scheinen.

Text: Lothar Biedermann
Foto: Vok Dams



CLIPPING

Vok Dams - 5o Jahre
KommunikationDirekt
Entstehung und Entwick-
lung von Event- und
Live-Marketing

Hrsg. Colja M. Dams, Farmat
24 X 30 €M, €a. 220 Seiten
ca. 200 farbige Abbildun-
gen, ab Oktober 2012

BUCHTIPP:

VOK DAMS

50 JAHRE KOMMUNIKATIONDIREKT —
50 JAHRE LIVEKOMMUNIKATION

Piinhtlich zu threm _Jubildum am 23. Juni dieses
Jahres kiindigt Vok Dams, eine der weltweit fithren-
den Agenturen flr Direkte Wirtschaftiskommunika-
tion, eine :ml'wcrnd'igc Dokumentation tiber die Ent-
stchung  und  Entwicklung von Event- und
Live-Marketing an, ,Die Zeit ist reif fiir den Blick
auf die Entwicklung einer faszinierenden Branche,
die in den letzten 50 Jahren wie keine andere unse-
re Kommunikation verandert hat®, so Colja M,
Dams, CEO der .'\gl.:nlur und ”Cr;nmg(?})[fr der Do-
kumentation.

W50 Jahre KommunikationDirekt spannt auf der
Grundlage eciner gemeinsamen Idee (der Suche
nach der intensiveren und damit erfolgreicheren
Kommunikation) den Bogen von der Fotografie
tiber klassische Werbung und audiovisuelle Kom-
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50 JahreKemmunikationDirekt

Entstehung und Entwicklung von Event- und Live-Marketing

VOK DAMS

,MIT DIESER DOKUMENTATION
MACHEN WIR DEN NUTZEN PRO-
FESSIONELLER DIREKTKOMMU-
NIKATION DEUTLICH UND ZEIGEN
NEUE PERSPEKTIVEN FUR DIE
ZUKUNFT AUF". Herausgeber Colja M. Dams

munikation, von Schulung und Training tiber Events
und Live-Marketing bis hin zu Kommunikations-Pro-
grammen und Social Media-Anwendungen.

Neben dem Autor Vok Dams, der die Agentur ge-
griindet und die Branche aber 50 Jahre malbigeblich
mitgestaltet hat, kommen tiber 20 namhafte Auto-
ren aus Wissenschaft und Praxis, aus Institutionen,
Branchenverbanden und  Unternchmen  als
ZEIT*ZEUGEN zu Wort. So beleuchten Beitrdge
von Bazon Brock, FC. Gundlach, Tobias Langner,
Ulrich Winsch, Fred Oed und anderen die Bran-
chenentwicklung aus ihrer Sicht. Aber auch Marke-
ting-Entscheider aus der Industrie, Vertreter der
Fachpresse und Akteure aus den Branchenverbin-
den kommen zu Wort und schildern die Entwick-
lung unter den Aspekien ihrer jeweiligen Tatgkeit
und Aufgaben.

So entsteht ¢in lebendiges Branchen-Mosaik, das
als wirkungsvoll gestaltetes Branchenbuch mit kon-
kreten Praxis-Beispielen und anspruchsvollen theo-
retischen Beitragen die Enwwicklung der letzten 50

Jahre widerspiegelt, akiuelle Themen wie Nachhal-

tigkeit und Social Media-Applikationen (Hybrid
Events) aufgreift und Prognosen zukinftiger Ent-
wicklungen zur Diskussion stellt.
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Vok Dams - 50 Jahre KommunikationDirekt - 50 Jahre LiveKommunikation {2012-06-22)

50 Jahre Kommynikgii_onbirek!

YOK DAMS

Panktlich zu ihrem Jubildum am 23. Juni dieses Jahres kindigt VOK DAMS, eine der wefttweit fuhrenden Agenturen fur
Direkte Wirtschaftskommunikation, eine aufwendige Dokumentation Uber die Entstehung und Entwickiung von Event- und
Live-Marketing an.

.Die Zet ist reif fur den Blick auf die Entwickiung einer faszinierenden Branche, die in den letzten S0 Jahren wie keine
andere unsere Kommunikation verandert hat*, so Colja M. Dams, CEQO der Agentur und Herausgeber der Dokumentation.

.50 Jahre KommunikationDirekt* spannt auf der Grundlage einer gemeinsamen ldee (der Suche nach der intensiveren
und damit erfolgreicheren Kommunikation), den Bogen von der Fotografie Gber kiassische VWerbung und audio-visuelle
Kommunikation, von Schulung und Training Gber Events und Live-Marketing bis hin zu Kommunikations-Programmen und
Social Media-Anwendungen.

Neben dem Autor Vok Dams, der die Agentur gegrindet und die Branche Gber 50 Jahre maflgeblich mitgestattet hat,
kommen Gber 20 namhafte Autoren aus ‘Wissenschaft und Praxis, aus Institutionen, Branchenverbdnden und
Unternehmen als ZEM*ZEUGEN zu Wort. So beleuchten Beitrage von Bazon Brock, F.C. Gundlach, Tobias Langner,
Ulrich Winsch, Fred Oed und anderen die Branchenentwicklung aus ihrer Sicht. Aber auch Marketing-Entscheider aus
der Industrie, Vertreter der Fachpresse und Akteure aus den Branchenverbinden kommen zu Wort und schildern die
Entwicklung unter den Aspekien ihrer jeweiligen Tatigkett und Aufgaben.

So entsteht ein lebendiges Branchen-losaik, das als wirkungsvoll gestaltetes Branchenbuch mit konkreten Praxis-
Beispielen und anspruchsvollen theoretischen Beitrdgen die Entwicklung der letzten 50 Jahre widerspiegelt, aktuelle
Themen wie Nachhaltigkeit und Social Media-Applikationen (Hybrid Events) aufgreift und Prognosen zukunftiger
Entwicklungen zur Diskussion stelit.

Herausgeber Colja M. Dams: .Mit dieser Dokumentation machen wir den Nutzen professioneller DirektKommunikation
deutlich und zeigen neue Perspektiven fur die Zukunft auf*.

ok Dams - S0 Jahre KommunikationDirekt
Entstehung und Entwicklung von Event- und Live-Marketing

Hrsg. Colja M. Dams

Format 24 x 30 cm

ca. 220 Seiten

ca. 200 farbige Abbildungen
Ab Oktober 2012

Juelle bzw. Informationen von:

K DAMS Agentur fur Events und Live-Marketing
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Zu ihrem 50. Jubilaum verédffentlicht VOK DAMS, eine der weltweit fllhrenden Agenturen fiir Direkte
Wirtschaftskommunikation, eine aufwendige Dokumentation Uber Entstehung und Entwicklung von
Event- und Live-Marketing.

.50 Jahre KommunikationDirekt” spannt auf der Grundlage einer gemeinsamen Idee — der Suche nach
der intensiveren und damit erfolgreicheren Kommunikation — den Bogen von der Fotografie tiber
kiassische Werbung und audiovisuelle Kommunikation, von Schulung und Training Uber Events und
Live-Marketing bis hin zu Kommunikationsprogrammen und Social-Media-Anwendungen. Neben dem
Autor Vok Dams, der die Agentur gegriindet und die Branche lber die Jahre mitgestaltet hat, kommen
Uber 20 Autoren aus Institutionen, Branchenverbanden und Unternehmen zu Wort.

Das Ergebnis ist ein Buch, das mit konkreten Praxisbeispielen und theoretischen Beitrdgen die
Branchenentwicklung iiber die Jahrzehnte widerspiegelt, aktuelle Themen wie Nachhaltigkeit und
Hybridevents aufgreift und Prognosen lber zuklnftige Entwicklungen zur Diskussion stellt. Das Werk ist
ab Oktober 2012 tiber den Buchhandel zu beziehen.
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50 Jahre LiveKommunikation
Plinktlich zu ihrem Jubildum am
23. Juni dieses Jahres kiindigt VOK
DAMS, eine der weltweit fihrenden
Agenturen fur Direkte Wirtschafts-
kommunikation, eine aufwendige
Dokumentation Gber die Entstehung
und Entwicklung von Event- und Live-
Marketing an. Zudem hat VOK DAMS
Consulting, die Beratungs-Unit des
Eventspezialisten VOK DAMS mit
Axel Bruchhausen (44) einen neuen
Head Consultant verpflichtet.

Cisha M. D b 1

| 50 JahreKommunikationDirekt

| Ertstabiurg unc Entwicklung von Event und Live-Marketirg

YOK DAMS

VOK DAMS.



VOK DAMS.

CLIPPING

Vok Dams: 50 Jahre KommunikationDirekt
Das Buch zur Erfolgsstory der Live-Marketing-Branche

Vok Dams, Grinder der gleichnamigen Event- und
- Live-Marketing Agentur VOK DAMS, hat die
Entwicklung des Event- und Live-Marketing liber 50
Jahre malhgeblich gepragt.

In seinem aktuellen Buch ,,50 Jahre
KommunikationDirekt™ wirft er einen Blick auf
Anfinge, Gegenwart und Zukunft einer
faszinierenden Branche. Unterstiitzt wird er dabei
von 24 namhaften ZEIT"ZEUGEN - Experten aus
Wissenschaft und Praxis, aus Institutionen,
Branchenverbdnden und Unternehmen.

KommunikationDirekt

50 Jahre

twd [laws

S0 beleuchten Beitrage von Bazon Brock, F.C.
Gundlach, Tobias Langner, Ulrich Wiinsch, Fred Oed
und anderen die Branchenentwicklung aus ihrer
Sicht.

Aber auch Marketing-Entscheider aus der Industrie, Vertreter der Fachpresse und Akteure aus
den Branchenverbanden kommen zu Wort und schildern die Entwicklung unter den Aspekten
ihrer jeweiligen Tatigkeit und Aufgaben.

Alles in allem spannt ,,50 Jahre KommunikationDirekt” auf der Grundlage einer gemeinsamen
Idee, der Suche nach der intensiveren und damit erfolgreicheren Kommunikation, den Bogen

von der Fotografie iiber klassische VWerbung und audiovisuelle Kommunikation, Gber Events und
Live-Marketing bis hin zu Social-Media-Anwendungen.

«In einer anspruchsvollen und lebendigen Branchen-Dokumentation bieten wir einen Uberblick
tiber Chronologie, Status quo und Zukunft von Event- und Live-Marketing. Eine grobformatige
Erfolgsstory, die Anregungen fir die eigene Arbeit gibt und Perspektiven zukiinftiger
Entwicklungen aufzeigt.”, so Herausgeber Colja M. Dams, CEOQ VOK DAMS.

Hier kinnen Sie bestellen
www.amazon.de
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Vok Dams:
Das Buch zur Erfolgsstory

Vok Dams, Grunder der
gleichnamigen  Event- und
Live-Marketing Agentur VOK
DAMS, hat die Entwicklung
des Event- und Live-Marke-
ting tiber 50 Jahre maBgeblich
gepragt. In seinem aktuellen
Buch , 50 Jahre Kommunikati-
onDirekt” wirft er einen Blick
auf Anfange, Gegenwart und
Zukunft einer faszinierenden
Branche. Unterstitzt wird er
dabei von 24 namhaften Zeit-
zeugen — Experten aus Wis-
senschaft und Praxis, aus Insti-
tutionen, Branchenverbdnden
und Unternehmen. So be-
leuchten Beitrdge von Bazon
Brock, F.C. Gundlach, Tobias
Langner, Ulrich Wiinsch, Fred
Oed und anderen die Bran-
chenentwicklung aus ihrer
Sicht. Aber auch Marketing-
Entscheider aus der Industrie,
Vertreter der Fachpresse und
Akteure aus den Branchenver-

ok Dams
A

banden kommen zu Wort und
schildern die Entwicklung un-
ter den Aspekten ihrer jewei-
ligen Tatigkeit und Aufgaben.
Alles in allem spannt ,,50 Jah-
re KommunikationDirekt” auf
der Grundlage einer gemein-
samen |dee, der Suche nach
der intensiveren und damit er-
folgreicheren Kommunikation,
den Bogen von der Fotografie
uber klassische Werbung und
audiovisuelle  Kommunikati-
on, Uber Events und Live-Mar-
keting bis hin zu Social-Me-
dia-Anwendungen. ,In einer
anspruchsvollen und leben-
digen Branchen-Dokumentati-
on bieten wir einen Uberblick
iber Chronologie, Status quo
und Zukunft von Event- und
Live-Marketing. Eine groBfor-

matige Erfolgsstory, die Anre-

gungen flr die eigene Arbeit
gibt und Perspektiven zu-
kinftiger Entwicklungen auf-
zeigt.”, so Herausgeber Colja
M. Dams, CEO VOK DAMS.

VOK DAMS.
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Vok Dams, Griinder der gleichnamigen Event- und
Live-Marketing Agentur VOK DAMS, hat die Ent-
wicklung des Event-und Live-Marketing tiber 50 Jah-
re maligeblich geprigt. In seinem akwellen Buch
,50 Jahre KommunikationDirekt" wirft er einen
Blick auf Anfinge, Gegenwart und Zukunft einer
faszinierenden Branche. Unterstiitzt wird er dabei
von 24 namhaften ZEIT*ZEUGEN - Experten aus
Wissenschaft und Praxis, aus Institutionen, Bran-
chenverbinden und Unternehmen. So beleuchten
Beitrige von Bazon Brock, F.C. Gundlach, Tobias
Langner, Ulrich Winsch, Fred Oed und anderen
die Branchenentwicklung aus ihrer Sicht. Aber auch
Marketing-Entscheider aus der Industrie, Vertreter
der Fachpresse und Akteure aus den Branchenver-
binden kommen zu Wort und schildern die Ent-
wicklung unter den Aspekien ihrer jeweiligen Titig-

VOK DAMS.
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KommunikationDirekt” auf der Grundlage einer ge-
meinsamen Idee, der Suche nach der intensiveren
und damit erfolgreicheren Kommunikation, den
Bogen von der Fotografie iiber klassische Werbung
und audiovisuelle Kommunikation, {ber Events
und Live-Marketing bis hin zu Social-Media-Anwen-
dungen. ,In einer anspruchsvollen und lebendigen
Branchen-Dokumentation bieten wir cinen Uber-
blick @ber Chronologie, Status quo und Zukunft
von Event- und Live-Marketing.

Fine grofiformatige Erfolgsstory, die Anregungen
fiir die eigene Arbeit gibt und Perspektiven zukiinf-
tiger Entwicklungen aufzeigt.”, so Herausgeber Col-

Aufwendig gestaltet
und in seiner
Betrachtungstiefe
duBerst lesenswert:
50 Jahre Kommunika-
tionDirekt.

keit und Aufgaben. Alles in allem spannt ,50 Jahre  ja M. Dams, Ceo Vok Dams.

Europas  gréBter  Convention-,
Entertainment- & Hotel-Komplex
bietet - in unmittelbarer Nihe
zum neuen GroBflughafen BER -
ideale Rahmenbedingungen fiir Ver-
anstaltungen jeder Art und GrafBe:
1.125 neu renovierte Zimmer und
Suiten, finf Restaurants, drei Bars
und einen Sommergarten sowie
taglich faszinierende Live-Shows
im angrenzenden Festival Center -
vom multifunktionalen Convention
Center ganz zu schweigen.
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Vok Dams
50 Jahre Kommunikation Direkt
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50 |ahre
KommunikationDirekt
Entstehung und Entwicklung

von Events und Live-Marketing

Vok Dams

Vok Dams, Grinder der gleichnamigen
Event- und Live-Marketing Agentur Vok
Dams, hat die Entwicklung des Event-
und Live-Marketing uber 50 Jahre

maBgeblich geprigt. In seinem aktuellen
Buch "50 Jahre Kommunikation Direkt”
wirft er einen Blick auf Anfange,
Gegenwart und Zukunft einer
faszinierenden Branche. Unterstitzt wird
er dabei von 24 namhaften Zeitzeugen -
Experten aus Wissenschaft und Praxis,
aus Institutionen, Branchenverbanden
und Unternehmen. So beleuchten
Beitrdge von Bazon Brock, F.C. Gundlach,
Tobias Langner, Ulrich Winsch, Fred Oed
und anderen die Branchenentwicklung
aus ihrer Sicht. Aber auch Marketing-
Entscheider aus der Industrie, Vertreter
der Fachpresse und Akteure aus den
Branchenverbanden kommen zu Wort
und schildern die Entwicklung unter den

VOK DAMS.

Aspekten ihrer jeweiligen Tatigkeit und
Aufgaben. Alles in allemn spannt "50 Jahre
Kommunikation Direkt” auf der
Grundlage einer gemeinsamen Idee, der
Suche nach der intensiveren und damit
erfolgreicheren Kommunikation, den
Bogen von der Fotografie Gber klassische
Werbung und audiovisuelle
Kommunikation, Uber Events und Live-
Marketing bis hin zu Social-Media-
Anwendungen. "In einer anspruchsvollen
und lebendigen Branchen-
Dokumentation bieten wir einen
Uberblick tiber Chronologie, Status quo
und Zukunft von Event- und Live-
Marketing. Eine groBformatige
Erfolgsstory, die Anregunagen fur die
eigene Arbeit gibt und Perspektiven
zuklnftiger Entwicklungen aufzeigt”, so
Herausgeber Colja M. Dams, CEO Vok
Dams.
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Vok Dams: Buch zur Erfolgsstory der
Live-Marketing-Branche

24,11.2012 DD:43

Vok Dams, Griinder der gleichnamigen Event- und Live-Marketing
Agentur, wirft in seinem aktuellen Buch ,50 Jahre KommunikationDirekt*
einen Blick auf Anfiange, Gegenwart und Zukuntt einer faszinierenden
Branche.

Vok Dams, hat die Entwicklung des Event- und Live-Marketing dber 50 Jahre
maBgeblich gepragt. Bei seinem Buchprojekt wird er von 24 namhaften Zeitzeugen
unterstitzt = Experten aus Wissenschaft und Praxis, aus Institutionen,
Branchenwverbdnden und Unternehmen.

pump

Autor Vok Dams (I.) und Herausgeber Colja M. Dams

So beleuchten Beitrdge von Bazon Brock, F.C. Gundlach, Tobias Langner, Ulrich
Winsch, Fred Oed und anderen die Branchenentwicklung aus ihrer Sicht. Aber
auch Marketing-Entscheider aus der Industrie, Vertreter der Fachpresse und
Akteure aus den Branchenverbdnden kemmen zu Wert und schildern die
Entwicklung unter den Aspekten ihrer jeweiligen Tatigkeit und Aufgaben.

Alles in allem spannt 50 Jahre KommunikationDirekt™ auf der Grundlage einer
gemeinsamen Idee, der Suche nach der intensiveren und damit erfolgreicheren
Kommunikation, den Bogen von der Fotografie dber klassische Werbung und
audiovisuelle Kommunikation, dber Events und Live-Marketing bis hin zu Social-
Media-Anwendungen.

+In einer anspruchsvollen und lebendigen Branchen-Dokumentation bieten wir
einen Uberblick iiber Chronologie, Status quo und Zukunft von Event- und Live-
Marketing. Eine groBformatige Erfolgsstory, die Anregungen fir die eigene Arbeit
gibt und Perspektiven zukinftiger Entwicklungen aufzeigt.”, so Herausgeber Colja
M. Dams, CEQ VOK. DAMS.
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50 Jahre Kommunikation- Professionelle Korrespondenz Abschied vom Branding
Direkt
Mit diesem Buch erhalten Sie u.a. Geschaftliche Komespondenz bereitet Der Begriff Branding vereitet zu der
£in lebendiges Branchenmosalk, das Ihnen ot Kopfzerbrechen? Mit diesem Vorstellung, man kinne Brands durch
amr:::“fe*ﬂ i, Buch erhalten Sie praktische Tipps, Bei- angestrengte Kommunikation erzeugen.

: e b spiele und Musterbriefe 10r Briefe und Dieses Buch zeigt thnen auf, wie Sie lhre
die Entwicklung dar fefzten 50 Jehre il s et Wo sle
widerspiegelt. wirklich wirken.

€49,90 €21,80 €49,95

Hindernislauf Marketing
Klaus Backhaus

Markeling ist mehr ist als

die Existenz einer Marketin-
Rabteilung. Es ist die gelabte
gemeinsame Werteorientierung
und damit fur jeden Mitarbei-
ter im Untermehmen relevant,
Wer nicht bereit ict, dies zu
leben, kann niemals marktori-
entiert agieran.

€19,95

Twitter fiir Einsteiger
Michzel Rajiv Shah

Lernen Sie, wie Sie mil der
Social Media-Plattform Tentter
beruflich immer auf dem neu-
esten Stand bleiben und Ihr
Netzwerk ausbauen. B2B Social
Media Network-Experte Michae!
Rajiv Shah erklart Ihnen pra-
aisnah znd auf den Punkt, wie
Sie die vielen Seiten von Twitter
fiir thre beruflichen Zwecke
einsetzen.

€6,95

Erfolg kommt nicht von allein.

Héfﬁeting
50+

30 Minuten Marketing 50+

Helmut Muthers, Wolfgang
Ronzal

Der gesellschaftliche Wandel
15t in aller Munde. Altere Men-
schen partizipieren zunehmend
am Markt und verandern ihn
maBgebend. Jenseits aller Kos-
tendebatten gilt es, die Chan-
cen dieses Prozesses zu erken-
nen. Altes Eisen? Von wegen!

€8,90

Etat-Kalkulator 2012/2013

Die neueste Ausgabe liefert
Ihnen unter anderem: Ein
SPEZIAL zum Thema Musikli-
Zenzierung sowie interessante
Interviews mit der GEMA und
einer Plattenfirma.

€95,23

Verkaufen
i Wi

Verkaufen ist wie Liebe
Hans-Uwe L. Kahler

Aul der Suche nach einem
Madell, das for Verkaufer
aller Branchen emngngig
und akzeptabel ist, fand
Hans-Uwe L. Kohler die
Lisung:

Das perfekte Kommunikati-
onsmaodell fir den Umngang
mit Kunden ist das
Liebespaar!

€29,90

[N Werben & Verkaufen
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Der Pionier der Branche erzahilt

Von Klaus Koch
Vok Dams mit Buch iiber 50 Jahre Event- und Livemarketing.

L.“,”} : Wuppertal. Vok Dams, in Wuppertal

3 geboren und seit mehr als 50 Jahren als
Journalist, Grinder der gleichnamigen
Event- und Kommunikationsagentur,
Wuppertal-Botschafter und Prasident des
Marketing-Clubs Bergisch Land in
Wuppenrtal aktiv, hat jetzt im Jubildums-
Jahr der Agentur die Entwicklung der
Branche dber genau diese 50 Jahre
Iusammengetragen.

Dabei hat er selbst diese Branche Uber 50
Jahre mafigeblich gepragt. Schlieflich
G landet Yok Dams bei den entsprechenden
Wok Dams und Sohn Colja présentieren das Buch. i Rankings sowaohl in Sachen Kreativitat als
auch im Umsatz standig wiederkehrend

auf einem Spitzenplatz.

Zeitreugen-Berichte auch von Bazon Brock

Das Buch .50 Jahre KommunikationDirekt® erlaubt einen Blick auf Anfange, Gegenwart und Zukunft
der Branche, die nach wie vor nicht nur auf junge Menschen faszinierend wirkt. Unterstitzt wird der
Autor Vok Dames dabeivon 24 namhaften Zeitzeugen — Experten aus Wissenschaft und Praxis, aus
Institutionen, Branchenverbdnden und LUinternehmen. So beleuchten Beitrdge von Bazon Brock (er
beschreibt Werbung als das Stimulieren der Motivationskraft unbefriedigter Winsche und erinnert an
die Langeweile tAglicher Wunscherfillung), F.C. Gundlach, Tobias Langner, Ulrich Winsch, Fred
Oed und anderen die Branchenentwicklung aus ihrer Sicht.

Aber auch Marketing-Entscheider aus der Industrie, Vertreter der Fachpresse und Akteure aus den
Branchenverbanden kommen zu Wort und schildern die Entwicklung unter den Aspekten ihrer
Tatigkeit.

.80 Jahre KommunikationDirekt® spannt auf der Suche nach der intensiveren Kommunikation den
Bogen von der Fotografie dber klassische Werbung und audiovisuelle Kommunikation, Gber Events
und Live-Marketing bis hin zu Social-Media-Anwendungen.

» Vok Dams, 30 Jahre KommunikationDirekt 238 Seiten, 48 80 Euro. Verlag Miller + Busmann
Wuppertal, ISBN 978-3-041217-04-1
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VOK DAMS.

Der Pionier der Branche erzahlt

JUBILAUM Vok Dams mit Buch tiber 50 Jahre Event- und Livemarketing,

Vok Dams, in Wuppertal gebo-

ren und seit mehrals 50 Jahren als

Journalist, Griinder der gleichna-
migen Event- und Kommunika-
tionsagentur, = Wuppertal-Bot-
schafter und Prisident des Mar-
keting-Clubs Bergisch Land in
Wuppertal aktiv, hat jetzt im Ju-
biliums-Jahr der Agentur die
Entwicklung der Branche iiber
genau diese 50 Jahre zusammen-
getragen.

Dabei hat er selbst diese Bran-
che iiber 50 Jahre mafgeblich ge-
prigt. Schlieflich landet Vok
Dams bei den entsprechenden
Rankings sowohl in Sachen Krea-
tivitdt als auch im Umsatz stindig
wiederkehrend auf einem Spit-
zenplatz, i

Zeitzeugen-Berichte

auch von Bazon Brock

Das Buch ,,50 Jahre Kommunika-
tionDirekt erlaubt einen Blick
auf Anfinge, Gegenwart und Zu-
kunft der Branche, die nach wie
vor nicht nur auf junge Men-
schen faszinierend wirkt. Unter-
stiitzt wird der Autor Vok Dams
dabei von 24 namhaften Zeitzeu-
gen — Experten aus Wissenschaft
und Praxis, aus Institutionen,
Branchenverbinden und Unter-
nehmen. So beleuchten Beitrige
von Bazon Brock (er beschreibt
‘Werbung als das Stimulieren der

Vok Dams und sein Sohn Colja présentieren das Buch.

Motivationskraft unbefriedigter -

Wiinsche und erinnert an die
Langeweile tiglicher Wunscher-
fiillung), E. C. Gundlach, Tobias
Langner, Ulrich Wiinsch, Fred
Oed und anderen die Branchen-
entwicklung aus ihrer Sicht.
Aber auch Marketing-Ent-
scheider aus der Industrie, Ver-
treter der Fachpresse und Akteu-
re aus den Branchenverbinden
kommen zu Wort und schildern
die Entwicklung unter den
Aspekten ihrer Tétigkeit,

Foto: privat

»50 Jahre KommunikationDi-
rekt“ spannt auf der Suche nach
der intensiveren Kommunikati-
on den Bogen von der Fotografié
tiber klassische Werbung und au-
diovisuelle Kommunikation,
tiber Events und Live-Marketing
bis hin zu Social-Media-Anwen-
dungen. kuk
» Vok Dams, 50 Jahre
KommunikationDirekt, 238 Seiten,
49,90 Euro. Verlag Miiller + Busmann
Wuppertal, ISBN 978-3-941217-04-1
{E} www.vokdams.de/buch
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BlachReport o

TRENDS UND TENDENZEN IN DER LIVE-KOMMUNIKATION

.50 Jahre KommunikationDirekt”: Vok Dams dokumentiert
die Entstehung und Entwicklung im Event- und Live-Marketing
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50 Jahre ,KommunikationDirekt":

VOK DAMS.

ok Dy [Folo: ok Dams)

,One step ahead of the client”

Vok Dams, Grinder der gleichnamigen Agen-
tur aus Wuppertal, lasst in seinem Buch
JKommunikationDirekt" die Entstehung und
Entwicklung der Event- und Marketingkom-
munikation in den vergangenen 50 Jahre Re-
vue passieren. Im Interview gibt er Einblicke
zu seiner Moativation, reflektiert sein eigenes
Wirken und erzahlt von den ersten Schritten
im Event-Business.

BiachReport: Warum ein Buch uber 50 lahre
KommunikationDirekt" ?

Vok Dams: Wenn ein Berufsverband wie
der Famab heute unter dem Begriff der Di-
rekten Wirtschaftskommunikation das Leis-
tungsspektrum einer ganzen Branche zusam-
menfasst, ist es an der Zeit, die Entwicklung
dieser Branche zu betrachten. Reflexion, der
Blick zuriick, das kurze Innehalten bei allem
Erreichten scharft den Blick fur die Zukunft
Fir uns alle,

BilachReport: Sie sind als Fotograf gestartet
‘Wie kommt man von einem Fotostudio zur
Veeranstaltungsbranche?

Vok Dams: In dem Buch ist dargelegt, dass
es als Ausgangsbasis weniger auf den Beruf als
auf den Anspruch ankommt, Es braucht im-
mer Kenntnisse und Visionen, Phantasie, Un-
ternehmergeist, Neugier auf das Unbekannte
und natirlich Kunden, die mitmachen.

Das wird besonders in den Berichten der
Co-Autoren aus dern wissenschaftlichen Be-

reich untersucht und in den Beitragen unserer
Kunden, also der Marketing-Entscheider aus
der Wirtschaft, deutlich.

BlachReport: Kaum jemand kennt die Event-
branche so gut wie Sie: Wie ist diese Branche
entstanden?

Vok Dams: Events gab es immer schon,
auch wenn der Begriff erst sehr viel spater ge-
pragt wurde. In unserem Buch , Code Rouge”
haben wir als Beispiel auf die seit Gber 2000
lahren erfolgreichen Inszenierungen der Ka-
tholischen Kirche hingewiesen.

Als Branche mit klar aus Marketingsicht ge-
pragten Zielen existiert dieses Segment seit
den1980er Jahren, als die bis dahin Ublichen
EinzelmaBnahmen zusammengefasst und in
komplexe Kommunikations-Strategien einge-
bunden wurden.

Interessant ist in diesem Zusammenhang
der Beitrag von Fred Oed (ehemals TC-5tu-
dios), der darauf hinweist, dass 1997 bei der
Griindung des FME (Forum Marketing-Even-
tagenturen) 7 von 10 Griindungsmitgliedern
vorher als Dia-AV-Produzenten tatig waren.

BlachReport: Konnen Sie sich noch an die ers-
ten ,Industrieveranstaltungen” - wie es da-
mals hieB - erinnern? Was waren das fiir Pro-
jekte?

Vok Dams: In dem Beitrag von FC. Gund-
lach wird ein Buchbeitrag von mir fir das Jahr-
buch ,,Das Deutsche Lichtbild 1876" erwdhnt,

in dem ich bereits zu diesem Zeitpunkt das
Ende des Einzelbildes voraussage und die Ein-
bindung der Fotografie in umfassende Kom-
munikationskonzepte propagiere. In der Pra-
xis sah das dann so aus, dass zum Beispiel In
dustrie-Unternehmen auf Messen nicht mehr
nur ihre Maschinen prasentierten, sondern in
3607 -Projektionen (Multi-Visionen) das ganze
Konzern-Know-how emotional zum (Er-jLe-
ben erweckten

BlachReport: Wie liefen diese Veranstaltungen
damals ab?

Vok Dams: Mit der Entwicklung vemn Ver-
teiler- zum Machfrage-Markt entwickelte sich
auch die Notwendigkeit, vergleichbare Pro-
dukte emotional aufzuladen und individuell
Zu positionieren.

Mit der Verscharfung des Wettbewerbs ent-
wickelte sich aber auch die Notwendigkeit,
Verkaufer zu qualifizieren und zu motivieren.
Beides erforderte die direkte, unmittelbare
und persénliche Ansprache der Adressaten
Also KommunikationDirekt!

Besonders deutlich wird das in dem Beitrag
von Dr, Friedrich Monzel, der die Entwicklung
der Pharma-Berater zu Pharma-Verkaufern in
den 1980er Jahren schildert.

BlachReport: Wo fanden die ersten dieser Ver-
anstaltungen statt? In Deutschland, in den
Usa...?

Vok Dams: Wenn wir bei dem Pharma-Bei-

BLACHREFORT 2412
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Vok Dams und Colja M. Darms (Fota: Vot Dams)

spicl bleiben, so waren uns die Amerikaner bei
dem Thema Marketing weit voraus, Die da-
raus resultierenden Schulungs- und Trainings-
maBnahmen, Motivations- und Incentive-Ver-
anstaltungen waren beispielhaft.

Wir haben sebr schnell gelernt. Und wie im-
mer — wir haben es dann besonders qut ge-
macht. So kann man heute sicher sagen, dass
wir mit der Implementierung der Direkten
Wirtschaftskommunikation als neuer Kom-
munikations-Disziplin im Marketing-Mix fih-
rend sind.

BlachReport: Gibt es jemand, der die Urhe-
berschaft’ fir die Idee in Anspruch nehmen
konnte, Veranstaltungen fir Marketingzwe-
cke zu nutzen?

Vok Dams: Es ware sicher vermessen,
wollte jemand diese Urheberschaft fir sich in
Anspruch nehmen. Fir einen Prozess, der sich
aus vielen kleinen Schritten in unterschied-
lichen Branchen, aus unzahligen Aufgaben-
stellungen heraus entwickelt hat. Entschei-
dender ist die Urheberschaft fiir neuartige,
originare Losungen mit Impulsen fir eine gan-
ze Branche. Innovationen, die neue Wege auf-
zeigen, Experimente, die neue ldeen produzie-
ren, Investitionen ohne Erfolgsgarantie. Und —
nicht zuletzt Kunden, die man daven Gberzeu-
gen kann, diesen Weg mitzugehen. Dass diese
Impulse letztlich eine ganze Branche pragen
ist sicher unbestritten.

Welche Impulse wir gemeinsam mit un-

BLACHREFORT 24412

seren Kunden geben konnten, wird in un-
serem Buch 50 Jahre KommunikationDi-

rekt” deutlich.

BlachReport: Heute ist Event’ zum Business
geworden. Macht das heute noch so viel SpaB
wie damals?

Vok Dams: Ja sicher. Aber war Fvent”
nicht immer Business?

lch verweise auf Konfuzius mit dessen Zitat
das Buch eingeleitet wird: , Wahlen Sie einen
Beruf, den Sie lieben = und Sie missen kei-
nen einzigen Tag in lhrem Leben arbeiten.” In
demn Sinne hatte ich nie das Gefiihl, arbeiten
zu missen. Oder, ein weiteres Zitat aus un-
serem Buch - diesmal von mir: ... es hat im-
mer Spal gemacht. Und wenn es mal keinen
SpaB gemacht hat, war es eine Herausfor-
derung, der zu begegnen dann auch wieder
SpaB gemacht hat.”

Daran hat sich auch nach 50 Jahren Kom-
munikations-Business, 15 Jahren aktiver Mit-
arbeit im Prasidium des FME und im Vorstand
des FAMAB, 6 Jahren als Prasident des Marke-
ting-Club Bergisch Land und nach der Produk-
tion dieses Buches nichts ge&ndert.

Im Gegenteil. Je graBer die Erfahrung, umso
freier wird man in der Gestaltung. Wieder eine
interessante Herausforderung, dies zu nutzen.

BlachReport: Wer die Vergangenheit kennt,
wird auch etwas zur Zukunft sagen kdnnen:
Wie sieht sie fir das Eventbusiness aus?

VOK DAMS.

AKTUELL _07

Vok Dams: ks ware sicher zu einfach auf die
Buch-Beitrage von llrgen Heinrich oder David
Korte zu verweisen, die einerseits der Indivi-
dualisierung, beziehungsweise dem Querden-
ken oder als Future-Trends der stirkeren \er-
zahnung aller Einzelelemente das Wort reden.

Grundsatzlich: Alles wird schwieriger, die
Budgets werden geringer, die Anspriiche stei-
gen, die Kunden werden immer kritischer, das
Umfeld steiniger. Die Markte werden enger,
der Wettbewerb harter.

Im Besonderen: Diese unsere Branche lebt
vom stdndigen ,One step ahead of the cli-
ent”, von ihrer Wachsamkeit fur Trends, Mei-
nungen, Kreativ-Entwicklungen und neuen
Formaten fir Events. Kurz, sie lebt davon,
immer mit dem ,Arsch auf der Stuhlkante”
2u sitzen, wie ein Branchenkenner und guter
Freund von mir das kirzlich etwas despek-
tierlich ausdrickte. Gepaart mit nicht nach-
lassender Neugier, unversiegbarer Kreativitat
und dem Fingerspitzengefihl fir das Mach-
bare, strategisch, technisch, gestalterisch.

Es zahit jeden Tag fiir uns als Unternehmen,
fur uns als Branche:! Be different! Be better! Be
more creative! Be more effective! Be success-
full Be curious! Be surprising! Be unforesee-
able! And always be yourself!

Das solite in unserem Buch deutlich werden.
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Vok Dams: «50 Jahre
KommunikationDirekt»

Das Buch zur Erfolgsstory der Live-
Marketing-Branche

Vok Dams, Griinder der gleichna-
migen Event- und Live-Marketing-
Agentur VOK DAMS, hat die Ent-
wicklung des Event- und Live-Mar-
keting iiber 50 Jahre massgeblich
gepragt.

In seinem aktuellen Buch «50 Jahre
KommunikationDirekt» wirft er ei-
nen Blich auf Anfange, Gegenwart
und Zukunft einer faszinierenden
Branche.

Unterstitzt wird er dabei von 24
namhaften ZEIT*ZEUGEN - Exper-
ten aus Wissenschaft und Praxis,
aus Institutionen, Branchenverban-
den und Unternehmen.

So beleuchten Beitrage von Bazon
Brock, F.C. Gundlach, Tobias
Langner, Ulrich Wiinsch, Fred Oed
und anderen die Branchenentwick-
lung aus ihrer Sicht. Aber auch
Marketing-Entscheider aus der In-
dustrie, Vertreter der Fachpresse
und Akteure aus den Branchenver-
banden kommen zu Wort und schil-
dern die Entwicklung unter den As-
pekten ihrer jeweiligen Tatigkeit
und Aufgaben,

VOK DAMS.

Alles in allem spannt «50 Jahre

KommunikationDirekt»> auf der
Grundlage einer gemeinsamen

Idee, der Suche nach der inten-
siveren und damit erfolgreicheren
Kommunikation, den Bogen von der
Fotografie iiber klassische Werbung
und audiovisuelle Kommunikation,
Uber Events und Live-Marketing bis

hin zu Social-Media-Anwendungen.

KommunikationDirekt
ng

Entstehung und Entwickiu
von Event- und Live-Marketing

50 Jahre
Vok Dams

Ritaasiibr Gl
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VOK DAMS.

" LIFETIME-AVVANSTS
FUR VOK DYIIG

Der Pionier der direkten Zielgruppen-Kommunikation hat die

Entwicklung des Event- und Live-Marketing 1iber 50 Jahre maf-

geblich gepragt und ein bemerkenswertes Buch produziert, das
sein Lebenswerk und ein Stiick Branchengeschichte portritiert.
Das sollte im Regal stehen!

ic Initiatoren des BEA- und INA Awards Pe-
Dtcr Blach (BlachReport) und Michael Ho-

sang (Studieninstitut fiir Kommunikation)
haben nun Vok Dams auch fir seine Lebensleistung
ausgezeichnet. Die Ehrung erfolgie am 16.01.2013
im Rahmen der BEA- und INA-Award Verleihung
auf der Best of Fvents in Dortmund. Vok Dams
ware nicht Vok Dams, wenn er die Ehrung fiir sein
Lebenswerk in irgendeiner Form als Abschluss be-
greifen wiirde. Im Gegenteil: In seinem aktuellen
Buch ,,50 Jahre KommunikationDireke" hat er seine
Erfahrungen dokumentiert und wirft dabei einen
Blick auf Anfinge, Gegenwart und Zukunft einer
faszinierenden Branche., Untersuitzt von 24 nam-
haften ZEIT*ZEUGEN - Experten aus Wissenschaft

und Praxis, aus Institutionen, Branchenverbinden
und Unternehmen, wagt er einen Ausblick bis ins

Jahr 2030, Dic Verleihung des Lifetime Award ist so

wie das bemerkenswerte Buch mit 238 Seiten im tip-
pigen Coffeatable-Format die Kronung einer be-
merkenswerten Berufslaufbahn.

Meinungen zum Buch:

sHerzlichen Glickwunsch zu der tollen Umset-
zung!*, schreibt Philipp Brune M.Se., Lehrstuhl far
Marketing an der Schumpeter School of Business
and Economics.

990 EURO. EIf e
WWW.EVENTS-MAGAZINE.DE
. VIP-SPECIALS”

“Es ist ein unglaubliches Dokument Threr Energie
und Kreativitit. Alle Achtung! Es bekommt einen
Ehrenplatz.”, lobt Stephan Schifer-Mehdi, Creative-
Director Concepts & Live-Communication

seee-wats haben Sie da fiir ein fantastisches Buch
geschaffen! Gratulation!* Ute Degen, Geschafis-
fithrerin Best of Events

seens €5 macht beim ersten Durchbliittern richtig
Spass. Nicht so trocken wie manch andere Lekiii-
re.”, meint Melanie Ronnfeld, CEO, Atkom AG

wEs ist eine Dokumentation der Konstanten wie
der Variablen, des Event- und Livemarketings, inter-
essant, lebendig, vielfiltig, (...) Kompliment.“

So duBert sich Prof. Dr. Bernd Gottschalk, ehem.
Vorstandsmitglied der Daimler Benz AG, Nutzfahr-
reuge, ehem. Prasident VDA, Verband der Automo-
bil-Industrie

wGlickwunsch, das wird ein Klassiker — Bestseller
der Kommunikationsbranche!* , kommentiert Sepp
Heckmann, ehem. Vorsitzender des Vorstands,
Deutsche Messe AG. Hannover

wlch bin schwer begeistert vom Buchprojekt. Das
ist ja wirklich gelungen!* schreibt Simon Hofmann,
Sponsoring Strategie & Development, Swisscom AG

Auch eine kritische Rezension wollen wir nicht
verschweigen — sic kommt von Wolf Rabner, Event-
CAMPLS.
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Vok Dams: 50 Jahre KommunikationDirekt

Wuppertal. Vok Dams, in Wuppertal
geboren und seit mehr als 50 Jahren als
Journalist, Griinder der gleichnamigen
Event- und Kommunikationsagentur,
Wuppertal-Botschafter und Prasident des
Marketing-Clubs Bergisch Land in
Wuppertal aktiv, hat im Jubildums-Jahr der
Agentur die Entwicklung der Branche iber
genau diese 50 Jahre zusammengetragen.
Dabei hat er selbst diese Branche iiber 50
Jahre maligeblich gepragt.

Schiieflich landet Vok Dams bei

ok Dams und Sohn Colja prazentieren &quot;50 Jahre = entpechenden Raskiags spwohl

KommunikationDireki%quot:. Foto: privat Sachen Kreativitat als auch im Umsatz

standig wiederkehrend auf einem

Spitzenplatz. Das Buch "50 Jahre KommunikationDirekt” erlaubt einen Blick auf Anfange, Gegenwart
und Zukunft der Branche. Unterstiitzt wird der Autor Vok Dams dabei von 24 namhaften Zeitzeugen -
Experten aus Wissenschaft und Praxis, aus Institutionen, Branchenverbanden und Unternehmen. So
beleuchten Beitrdge von Bazon Brock (er beschreibt Werbung als das Stimulieren der Motivationskraft
unbefriedigter Wiinsche und erinnert an die Langeweile taglicher Wunscherfillung), F.C. Gundiach,
Tobias Langner, Ulrich Wiinsch, Fred Oed und anderen die Branchenentwicklung aus ihrer Sicht. Aber
auch Akteure aus Industrie, Fachpresse und Branchenverbanden kommen zu Wort 50 Jahre
KommunikationDirekt” spannt den Bogen von der Fotografie dber klassische Werbung und
audiovisuelle Kommunikation, dber Events und Live-Marketing bis hin zu Social-Media-
Anwendungen:Vok Dams, 50 Jahre KommunikationDirekt, 238 Seiten, 49,90 Euro. Miller + Busmann
Wuppertal, ISBN 9758-3-941217-041




VOK DAMS.

CLIPPING

Vok Dams schreibt Geschichte

Er gilt als Pionier der direkten Zielgruppen-
Kommunikation und wird auch schon einmal als
Event-Urgestein bezeichnet. Die Rede ist von Vok
Dams, Griinder der gleichnamigen Event- und Live-
Marketing Agentur VOK DAMS, der die Entwicklung
des Event- und Live-Marketing iiber 50 Jahre
mabgeblich gepragt hat.

Fur die Initiatoren des BEA- und INA Awards Peter
Blach (BlachReport) und Michael Hosang
{Studieninstitut fir Kommunikation) ein guter
Grund, Yok Dams fiir seine Lebensleistung
auszuzeichnen.

Die Ehrung erfolgte am 16.01.2013 im Rahmen der
BEA- und INA-Award Verleihung in Dortmund. Diese
Awards werden jedes Jahr im Rahmen der BoE-
Might, der offiziellen Abendveranstaltung der
Branchenmesse Best of Events (BoE) verliehen fur herausragende Marketing- und Medien-Events
(BEA) und die besten Nachwuchs Event-Konzepte (INA).

Yok Dams ware nicht Vok Dams, wenn er die Ehrung fir sein Lebenswerk in irgendeiner Form
als Abschluss begreifen wiirde. Im Gegenteil: In seinem aktuellen Buch ,,50 Jahre
KommunikationDirekt™ hat er seine Erfahrungen dokumentiert und wirft dabei einen Blich auf
Anfange, Gegenwart und Zukunft einer faszinierenden Branche.

Unterstiitzt von 24 namhaften ZEIT"ZEUGEN - Experten aus VWissenschaft und Praxis, aus
Institutionen, Branchenverbanden und Unternehmen, wagt er einen Ausblick bis ins

Jahr 2030.

Man kann also gespannt sein, welche Impulse Viok Dams in den ndchsten Jahren noch setzten
wird.

Aktuelle Informationen VOK DAMS unter www. facebook. com/vokdams

Ansprechpartner PR:
Wolfgang Altenstrasser
b +49 202 38 907-202

waltenstrasser@vokdams.de
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Vok Dams schreibt Geschichte (2013-01-17)

Er git als Pionier der direkten Zielgruppen-
Kommunikation und wird auch schon einmal als
Event-Urgestein bezeichnet. Die Rede ist von Vok
Dams, Grunder der gleichnamigen Event- und Live-
Marketing Agentur VOK DAMS, der die Entwicklung
des Event- und Live-Marketing uber 50 Jahre
maRgeblich gepragt hat. Fir die Initiatoren des BEA-
und INA Awards Peter Blach. BlachReport, und
Michael Hosang, Studieninstitut fir Kommunikation,
ist das ein guter Grund, Vok Dams fur seine
Lebensieistung auszuzeichnen. Die Ehrung erfolgte
am 16. Januar 2013 im Rahmen der BEA- und INA-
Award Verleihung in Dorimund., die wie jedes Jahr
wahrend der BoE-Nightt der offiziellen
Abendveranstaltung der Branchenmesse Best of
Events (BoE), fur herausragende Marketing- und
Medien-Evenis (BEA) und die besten Nachwuchs-
Event-Konzepte (INA) verliehen wird.

Vok Dams ware nicht Vok Dams. wenn er die Ehrung fir sein Lebenswerk in irgendeiner Form als Abschluss
begreifen wurde. Im Gegenteil: In seinem aktuellen Buch ,50 Jahre KommunikationDirekt“ dokumentiert er seine
Erfahrungen und wirft dabei einen Blick auf Anfange, Gegenwarl und Zukunfl einer faszinierenden Branche.
Unterstitzt wvon 24 namhaften Zeitzeugen-Experten aus Wissenschaft und Praxis, aus Institutionen,
Branchenverbanden und Untemehmen. wagt er einen Ausblick bis ins Jahr 2030. Gespannt darf man also sein,
welche Impulse Vok Dams in den kommenden Jahren noch setzten wird.
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Vok Dams schreibt Geschichte

Vok Dams schreibt Geschichte

Vok Dams schreibt Geschichte

(News4Press.com) Er gilt als Pionier der direkten Zielgruppen-Kommunikation und wird auch schon
einmal als Event-Urgestein bezeichnet. Die Rede ist von Vok Dams, Grinder der gleichnamigen Event-
und Live-Marketing Agentur VOK DAMS, der die Entwicklung des Event- und Live-Marketing tiber 50
Jahre maBgeblich gepragt hat.

Fur die Initiatoren des BEA- und INA Awards Peter Blach (BlachReport) und Michael Hosang
(Studieninstitut fir Kommunikation) ein guter Grund, Vok Dams fir seine Lebensleistung
auszuzeichnen.

Die Ehrung erfolgte am 16.01.2013 im Rahmen der BEA- und INA-Award Verleihung in Dortmund.
Diese Awards werden jedes Jahr im Rahmen der BoE-Night, der offiziellen Abendveranstaltung der
Branchenmesse Best of Events (BoE) verliehen fir herausragende Marketing- und Medien-Events (BEA)
und die besten Nachwuchs Event-Konzepte (INA).

Vok Dams ware nicht Vok Dams, wenn er die Ehrung fiir sein Lebenswerk in irgendeiner Form als
Abschluss begreifen wiirde. Im Gegenteil: In seinem aktuellen Buch ,50 Jahre KommunikationDirekt"
hat er seine Erfahrungen dokumentiert und wirft dabei einen Blich auf Anfinge, Gegenwart und Zukunft
einer faszinierenden Branche.

Unterstitzt von 24 namhaften ZEIT*ZEUGEN - Experten aus Wissenschaft und Praxis, aus
Institutionen, Branchenverbanden und Unternehmen, wagt er einen Ausblick bis ins

Jahr 2030.

Man kann also gespannt sein, welche Impulse Vok Dams in den nachsten Jahren noch setzten wird.
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Vok Dams fiir Lebenswerk geehrt

Wuppertal, Er gilt als Pio-
nier der direkten Zielgrup-
pen-Kommunikation und
wird auch schon einmal
als Event-Urgestein

| bezeichnet. Vok Dams
(Foto: privat), Griinder
der gleichnamigen Event-
und Live-Marketing
Agentur Vok Dams, hat
die Entwicklung des
Event- und Live-Marke-
tings tiber 50 Jahre mafigeblich geprigt. Fiir die Initiatoren des
BEA- und INA Awards Peter Blach (BlachReport) und Michael
Hosang (Studieninstitut fiir Kommunikation) ein guter Grund,
Vok Dams fiir seine Lebensleistung auszuzeichnen. Die Ehrung
erfolgte jetzt im Rahmen der BEA- und INA-Award Verleihung in
Dortmund. Diese Awards werden jedes Jahr im Rahmen der BoE-
Night, der offiziellen Abendveranstaltung der Branchenmesse
Best of Events (BoE) verlichen fiir herausragende Marketing- und
Medien-Events (BEA) und die besten Nachwuchs Event-Kon-
zepte (INA). Aktuell hat Vok Dams das Buch ,,50 Jahre Kommu-
nikationDirekt“ geschrieben.

VOK DAMS.
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Vok Dams erhalt Ehrung fiir sein
Lebenswerk

21.01.2013 10:48

Vok Dams gilt als Pionier der direkten Zielgruppen-Kommunikation und
wird auch schon einmal als Event-Urgestein bezeichnet. Jetzt erhilt er eine
Auszeichnung fiir seine Lebensleistung.

vok Dams mit seinem aktuellen Buch 50 Janre

KommunlkationDirekt®
Vok Dams, Grinder der gleichnamigen Event- und Live-Marketing Agentur VOK
DAMS, hat die Entwicklung des Event- und Live-Marketing Gber 50 Jahre
malkgeblich gepragt. Fir die Initiatoren des BEA- und INA Awards Peter Blach
(BlachReport) und Michael Hosang (Studieninstitut fir Kommunikation) ein guter
Grund, Vok Dams fir seine Lebensleistung auszuzeichnen.

Die Ehrung erfolgte am 16. Januar im Rahmen der BEA- und INA-Award
Verleinung in Dortmund. Diese Awards werden jedes Jahr im Rahmen der BoE-
Might, der offiziellen Abendveranstaltung der Branchenmesse Best of Events (BoE)
verliehen fiir herausragende Marketing- und Medien-Events (BEA) und die besten
Machwuchs Event-Konzepte (IMNA].

Vok Dams wéare nicht Vok Dams, wenn er die Ehrung fir sein Lebenswerk in
irgendeiner Form als Abschluss begreifen wiirde, teilt die Agentur mit. Man kann
also gespannt sein, welche Impulse Vol Dams in den nachsten Jahren noch
setzten wird.
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Gesetze des Erfolgs

Vok Dams iiber die Voraussetzungen fiir erfolgreiche Events
und erfolgreiche Agenturen

Einige Aufregung gab es im Forum der Fachmesse
Best of Events als Viok Dams - der als Pionier der
Direkten VWirtschaftskommunikation bezeichnete
Referent - im Rahmen seines Vortrages das Thema
Markt- und Innovationsfihrerschaft als
Positionierungsmerkmal ansprach.

Auch wenn eine Agentur liber viele Jahre die
Umsatzrankings von V&V und Horizont anfihrt und
in den Kreativrankings Spitzenpldtze einnimmt,
heifit das noch lange nicht, dass man sich als Markt-
oder Innovationsfiihre bezeichnen kann. Speziell

s dann nicht, wenn es den Mitbewerbern nicht gefillt.

-
=
-
|-
-
=
=
=
-
=

Dams machte daher deutlich, dass Grifle weder ein
Positionierungs- noch ein Qualitatsmerkmal ist und
welche Voraussetzungen erfiillt werden miissen, um
sich erfolgreich im Markt gegen Mitbewerber behaupten zu kénnen: » sensibel Kundenwiinsche
zu erkennen, « flexibel auf veranderte Situationen zu reagieren und » kreativ mit besonderen
Lasungen (immer wieder neu) Zeichen zu setzen.

In dem mit etwa 100 Teilnehmern Uberfiillten Forum der Messe verwies der Autor dann auch
folgerichtig auf zwei Buchverdffentlichungen von ihm, die sich mit den "Gesetzen des
Erfolgs" (Code Rouge) und der "Entwicklung von Event- und Live-Marketing” (50 Jahre
KormmunikationDirekt) beschaftigen. Sein Fazit: "Erfahrung ist preiswert zu erwerben “.

Zum Referenten:

Wok Dams gilt als Pionier der direkten Zielgruppen-Kommunikation, ist seit 1962 mit einem
Atelier und einer VWerbeagentur selbstandig und griindete 1971 die VOK DAMS GRUPPE, heute
eine der international fiihrenden Agenturen fir Events und Live-Marketing. Er pragte die

Branchenentwicklung durch seine Tatigkeit als Prasident und Vorstand in den Verbanden FME
und FAMABE.

Aktuelle Informationen VOK DAMS unter www. facebook.com/vokdams

Ansprechpartner PR:
Wolfgang Altenstrasser

t: +49 202 38 S07-202
waltenstrasser@vokdams.de
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Gesetze des Erfolgs (2013-01-24)

Einige Aufregung gab es bereits im Forum der
Fachmesse Best of Events als Vok Dams, der ak
Pionier der Direkten Winschaftskommunikation
bezeichnete Referent, im Rahmen seines Vortrages
das Thema Markt- und Innovationsfihrerschaft als
Positionierungs merkmal zur Sprache brachte.

Auch wenn eine Agentur Ober viele Jahre die
Umsatzrankings von wiv und Horizont anfohrt wund
in den Kreativrankings Spitzenplatze einnimmt, heilt
das nicht gleich, dass man sich als Markt- oder
Innovationsfihre bezeichnen kann. Speziell dann
nicht, wenn es den Mitbewerbern nicht gefalt. Dams
machte daher deutlich, dass Grofle weder ein
Positicnierungs- noch ein Qualitatsmerkmal sei und
welche Yoraussetzungen erfilt werden missten, um
sich erfolgreich im Markt gegen Mibewerber behaupten zu konnen. Diese seien Kundenwinsche sensibel zu
erkennen, auf veranderte Situationen flexibel zu reagieren und mit besonderen Losungen (stets aufs Meue) kreativ
Zeichen zu setzen.

Unter den etwa 100 Teilnehmern des Forum der Messe verwies der Autor auch auf zwei Buchveroffentiichungen von
ihm, die sich mit den "Gesetzen des Erfolgs™ (Code Rouge) und der "Entwicklung von Event- und Live-Marketing™ (50
Jahre KommunikationDirekt) auseinander setzen. Sein Fazit: "Erfahrung ist preiswert zu erwerben ™.

Zum Referenten: Vok Dams gilt als Pionier der direkten Zielgruppen-Kommunikation, ist seit 1962 mit einem Atelier und
einer Werbeagentur selbstandig und grindete 1571 die VOK DAMS GRUPPE, heute eine der international fuhrenden
Agenturen fur Events und Live-Marketing. Er pragte die Branchenentwicklung durch seine Tatigkeit als Prasident und
Worstand in den Verbanden FME und FAMAR.
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Vok Dams wird 75 - Eroffnung eines
Atelierhauses

Ehrenprasident. Zuriick zu den Anfangen ist das Motto einer
Feier der Agenturgruppe Vok Dams (Events und Live-Marketing)
zum 75. Geburtstag ihres Griinders Vok (Volkwart) Dams am
16.Mai. Aniass ist dariiber hinaus die Eréffnung eines neuen
Atelierhauses mit Seminar- und Ausstellungsraumen, das mit
einer Ausstellung zu Dams’ jingster Buchveréffentlichung, .50
Jahre KommunikationDirekt®, eroffnet wird.

Vok Dams schlieft sein politisches Engagement in der

Verbandsarbeit mit 16 Jahren als Prasident des FME und Vorstand des FAMAB ab und wechselt gleichzeitig
nach 6 Jahren als Prasident des Marketing-Club Bergisch Land in die Lobby-Arbeit eines Ehrenprasidenten. ,Die
frel werdenden Kapazitaten werde ich jetzt fur eine verstarkte strategische Beratungstatigkeit und erweiterte
journalistische Aufgaben nutzen, die sich einerseits auf die Branchen-Kommunikation, andererseits auf
Kommunikationsaufgaben fur Personen, Institutionen und Marken konzentrieren wird®, so Vok Dams zu den
Planen fiir die kommenden Jahre.
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Vok Dams im Unruhestand

Zuruck zu den Anfangen ist das Motto einer Einladung der Agenturgruppe
VOK DAMS (Events und Live-Marketing) anlasslich des 75. Geburtstages
thres Grinders Vok (Volkwart) Dams am 16. Mai 2013. Anlass ist die
Eréffnung eines neuen Atelierhauses mit Seminar- und
Ausstellungsrdumen, das mit einer Ausstellung zu der jingsten

Buchveroffentlichung von Vok Dams, , 50 Jahre KommunikationDirekt",
eroffnet wird.

Vok Dams schlieBt damit sein politisches Engagement in der
Verbandsarbeit mit 16 Jahren als Prasident des FME und Vorstand des
FAMAB ab und wechselt gleichzeitig nach 6 Jahren als Prasident des
Marketing-Club Bergisch Land in die Lobby-Arbeit eines Ehrenprasidenten.
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.Die frei werdenden Kapazitaten werde ich jetzt fir eine verstarkte
strategische Beratungstdtigkeit und erweiterte journalistische Aufgaben
nutzen, die sich einerseits auf die Branchen-Kommunikation, andererseits
auf Kommunikationsaufgaben fur Personen, Institutionen und Marken

konzentrieren wird", so Vok Dams zu den Planen fur die kommenden
Jahre.

Neben den bestehenden Mandaten fir VOK DAMS.Consulting und das
angeschlossene Institut fir Live-Marketing ruckt dabei die journalistische
Arbeit starker in den Mittelpunkt. Hierzu passen sowohl weitere
Buchverdffentlichungen als auch die Tatigkeit eines ,Wuppertal-
Botschafters® und das verbandspolitisches Engagement, mit dem eine
starkere Berucksichtigung der Live-Kommunikation im Bereich des
klassischen Marketings gefordert wird. www.vokdams.de
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VOK DAMS.

Start in eine neue Dimension

uriick zu den Anfingen war das

Motto einer Einladung der Agen-
turgruppe Vok Dams (Events und Li-
ve-Marketing) anlisslich des 75. Ge-
burtstages ihres Griinders Vok (Volk-
wart) Dams am 16. Mai 2013. Anlass
war dariiber hinaus die Eroffnung
eines neuen Atelierhauses mit Semi-
nar- und Ausstellungsriumen, das mit
einer Ausstellung zu der jiingsten
Buchveréffentlichung von Vok Dams,
»50 Jahre KommunikationDirekt", er-
offnet wurde.
Eingeladen waren neben Mitarbei-
tern, Freunden und Buchbeteiligten,
Giste aus Verbidnden, Politik und
Wirtschaft. Vok Dams schloss damit
sein politisches Engagement in der
Verbandsarbeit mit 16 Jahren als Pri-
sident des FME und Vorstand des
FAMAB ab und wechselt gleichzeitig
nach sechs Jahren als Prisident des
Marketing-Clubs Bergisch Land in die
Lobby-Arbeit eines Ehrenprésidenten.
»Die frei werdenden Kapazititen wer-
de ich jetzt fiir eine verstirkte strate-
gische Beratungstatigkeit und erwei-
terte journalistische Aufgaben nutzen,

die sich einerseits auf die Branchen-
Kommunikation, andererseits auf
Kommunikationsaufgaben fiir Per-
sonen, Institutionen und Marken kon-
zentrieren wird®, so Vok Dams zu den
Planen fiir die kommenden Jahre.
Neben den bestehenden Mandaten
fiir Vok Dams.Consulting und das an-
geschlossene Institut fiir Live-Marke-
ting riickt dabei die journalistische
Arbeit stdarker in den Mittelpunkt.
Hierzu passen sowohl weitere Buch-
verdffentlichungen als auch die Tétig-
keit eines ,Wuppertal-Botschafters”
und das verbandspolitische Engage-
ment, mit dem eine starkere Beriick-
sichtigung der Live-Kommunikation
im Bereich des klassischen Marke-
tings gefordert wird.

Vok Dams, der gerade fiir seine 50-jdh-
rige Mitgliedschaft im DJV (Deutscher
Journalisten-Verband) geehrt wurde,
kehrt damit zu seinen Urspriingen als
Creative Director und Journalist zu-
riick und startet nach eigenen Aussa-
gen in eine neue Dimension ,punktu-
eller kreativer und strategischer Kom-
munikationsarbeit".
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Wok Dams

Happy Birthday Vok Dams! Der Griinder der gleichnamigen Agenturgruppe feierte nun seinen

75. Geburtstag.

Foto: Vok Dams



