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RANKING Das fahr 2012 war durchwachsen
und bescherte nichi allen Event-Agenturen ein
Umsatzplus. Doch die Stimmung ist gut. Klarer
Primus ist erneut Vok Dams in Wupperal.

5o wird gerankt
Wiederholt wurde
krintsiert, die von
einem Steuerprifer
testiarten Zahlen
mancher Tellneh-
mer salen falsch
gewesen. 5o wur-
den Gesamt- mit
Honoranmsstzen
Jverwechsalt” Awch
fanden Firmen

Ins Ranking, die
wenig Relevanz

Im Bereich, Live-
Eommaunikation®
haben, dannter
der Logistikanbie-
ter KFP oder der
Kommunikation-
Im-Raum-Spezialist
Schmidhuber.

Jezt missen die
Anpaban von alner
‘Wirtschaftspriferin
auf Richtigkeit und
Flausibilist geprift
wenden.

In einem Punki sind sich fast alle befragten Agenturchefs einig:
S0 gut wie 2011 war das vergangene Jahr nicht. Damals legten
die Spezialisten fiir Live-Kommunikation um mehr als 24 Fro-
zent beim Honoraromsatz zu (WEWV 18712). Dieses Jahr sieht
das Ergebmis erniichternder ans, so das Fazit des neuen Ran-
kings, das die Arbeitsgemeinschaft von Famah, W&V und Ho-
rizont erstellt hat. Demnach legten die gelisteten Agenturen
gegeniber dem Vorjahr nur um drei Prozent zu. Weshalb?

Das Teilnehmerfeld unterscheidet sich deutlich von denen
der Vorjahre. Grund: das neve Ranking-Verfahren. Wurden
hislang vom Steverprifer attestierte Zahlen akzeptiert, so muss-
ten Teilnehmer des Rankings ihre Angaben in diesem fahr von
einer branchenerfahrenen Wirtschaftspriiferin kostenpilichtig
priafen lassen (s. Spalte links). Offenbar schreckte dieses Proze-
dere eine Reihe bis dato regelmialig vertretener Agenturen ah.
Offen zugeben will es allerdings niemand.

Neues Ranking-Verfahren schreckt Agenturen ab
5o erklirt Media Consulta, man habe es schlicht obersehen, am
Ranking teilrunehmen. Andere wie Goran Gohring von der
Agentur Stagg & Friends begriifen das neve Verfahren, wollen
aber erst abwarten, wie sich das .neue” Ranking darstellt. Auch
bei der Berliner Insgliick wird deshalb eine Funde ausgesetzt.
Grundsitzlich aber wird der Schritt begrafit, weil .endlich eine
emheitliche Voraussetzung fiir die Vergleichbarkeit gegeben ist”,
s0 Ingo Schwerdtfeger, Mitglied der Geschaftsfiihrung bei Mar-
bet Marion & Bettina Warth
Unabhiingig davon war 2012 bei Weitem nicht so profitabel
wie dasVorjahr. [Gerade im Herbst herrschie bei vielen Kunden
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eine verhaltene Stimmung angesichts der europaischen Finanz-
krise”, sagt Uta Goretzky, Sprecherin des Branchenverbands
Famab. Projekte wurden auf Eis gelegt, verkleinert oder auch
mal komplett gestrichen. Anch Christian Seidenstiicker, CEQ
von Joke Event, hat diese Erfahrungen gemacht. Bei thm kommt
erschwerend hinau: 2012 war ein Jahr ohne 1AA. For die autoaf-
fine Joke, die unter anderem fiir Marken wie Kia und BMW
aktivist, ein musatzliches Handikap. Aktuell aber kann die rand
90-kipfige Agentur nicht aber mangelnde Auslastung Kagen -
auch aufgrund never Kunden wie Mobilcom und Mondeler.
Branchenprimus ist erneut Vok Dams. Die Wuppertaler
haben laut Ranking etwas an Umsatz verloren - allerdings sei
das besonderen Abrechnungsmodalititen geschuldet, so Agen-
turchef Colja Dams. Unterm Strich sei die Gruppe gewachsen
und werde - nicht zuletzt anfgrund never Kunden - wohl 2013
um etwa fiinf Prozent zulegen. Auch andere Agenturen sind
optimistisch, wenn sie nach dem laufenden Jahr gefragt werden,
wenn auch nicht evphorisch. Unverindert bereitet der Kosten-
druck den Anbietern Bauchschmerzen. Auf Kundenseite ent-
scheidet mehr denn je der Eankauf - und driickt die Preise. Lag
die Budgetgrife der meisten Projekte, um die gepitcht wurde,
noch bei 200000 Euro und mehr, so miissen die Agenturen
mittherweile teils um Aufgaben mit 50000 Euro Budget prisen-
tieren. Nachgefragt werden vor allem vertriehsorientierte Events,
heifit es. Zudem verlangen die Kunden vermehrt vernetzte
Lasungen mit Vorfeld- und Follow-up-MaBnshmen, gern mit
Einsatz von Social Media. Der singulire Event, sagt Insgliick-
Chef Detlef Wintzen, ist Vergangenheit.
Peter Hammer | agenturen@wuv.de
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Ferjiie Bafme Migmi Beach fitr die Prisentation des Lamborghing LP 700-4 Roadster vor
irlermationaien fowrmalisten {Agertur: Vok Dams). Rechis oben: Fir dem Chemickonzern Bayer
imszemierte dic Agemiur Yok Dams die Feior zum 150, Geburistag. Unten rechis: Urban-Hacking-
Aktiom , Solrwende fefzl” vom der Agerminr loke Everl.

M Top-Event-Agenturen 2012
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| SERIE: CONTENT-MARKETING

VOK DAMS.

Live-Campaigns

VOK DAMS Es gendigt nicht mehr, einen Event
durchzufithren. Die Wuppertaler Agentur liefert
bei Bedarf Content fitr diverse Kandale - vor,
withrend und nach dem eigentlichen Ereignis.

Woligang Altenstrasser schiittelt den Kopf, Nein", sagt der PR-
Mann von Vok Dams, Jwir wollen keine 360-Grad-Kommuni-
kation anhieten oder gar mit Werbeagenturen gleichziehen.
Aber unser Geschiift hat sich inden vergangenen Jahren deutlich
verandert.” Auch bei dem Wuppertaler Sperialisten fr Live-
Kommunikation geht es lingst nicht mehr darum, lediglich
Events zu veranstalten. Vielmehr verlangen Auftragpeber ver-
stiirkt nach vernetzten Konzepten.

Gefragt sind Inhalte, die sich in diversen Kanilen transpor-
tieren lassen, die Zielgruppe aktiveinbinden und zu Botschaftern
machen, sowie eine Dramaturgie, die es erlauht, einen Event zn
verlangern - im Vorfeld und im Nachklapp des eigentlichen
Ereignisses. Gerne unter Einbeziehung von Social-Media-Platt-
formen. Bei Vok Dams spricht man in diesem Kontext von
Hybrid Events. [Gerade Hybrid Events sind in der Lage, andere
Mediakanile wie TV, Print, PR und andere in die Marketing-
Kommunikation zu integrieren. Damit riickt der Event in den
Mittelpunkt der gesamien Marketing- Kampagne”, so Altensirasser.

Fvents wiirden auf diese Weise zum zentralen Bestandteil einer

newen Kommunikationsform for Marken und Produkte - eben
den ,Live-Campaigns”.

Ein Beispiel dafr ist laut Altenstrasser die Einfuhrung des
Lamborghini Aventador LP 700-4 Roadster in Miami. Der Event
wurde schon im Vorfeld so konzipiert, dass es die Kommuni-
kationskanale definierte und gleichweitig gestaltete. Der Content
war dabei weitgehend durch die Produki-Features und die
technischen Details vorgegeben. Unter dem Motto .The Fastest
City Takeover Ever!” wurde der Supersportwagen, der seine
Fahrer in drei Sekunden von null auf 100 katapultiert, rund 400
internationalen Lifestyle- und Automobiljournalisten sowie

| Handlern prasentiert. Startschuss der zwei Wochen andavern-
5 den Aktivititen war dabei die offizielle Prisentation auf dem
% (Ovean Drive, der . Flaniermeile der amerikanischen Autoelite”.
£ Mit einer Testdrive-Parade durch die Stadt sorgte der Roadster

I it

K,

usatrlich fiir Aufmerksambeit und wurde zu dem Gesprachsstoff
schlechthin. PR-trichtiger Hohepunkt war der Hochgeschwin-
igkeitstest.

Schauplatz war die Start- und Landebahn des internatio-
nalen Flughafens von Miami. Fiinf Exemplare der italienischen
Supersportwagen traten gegen eine Boeing 777 an und iiber-
schritten dabei die fir Passagierflugrenge ibliche Startgeschwin-
digheit von 240 bis 200 Stundenkilometern.

Auch Onliner und andere Spezialisten am Tisch

Die starke Prasenz der Marke und der Fahrzeuge in den Medien
hitten dazu gefithrt, dass immer mehr Lamborghini-Fans und
Paparazzi in die Stadt gelockt wurden, erzihlt Altenstrasser.
Zudem befliigelte es den Absatz der Fashion- und Merchandi-
sing- Kollektion der Marke, diein einem eigens errichteten Pop-
up-Store angeboten wurde.

Um komplexe Events wie diesen anbieten zu kiinnen, braucht
es Spexialisten. Vok Dams hat nach eigenen Angaben entspre-
chend aufgestocki Je nach Kundenbriefing sitzen auch Onliner,
Architekten und andere Fachlente von Anfang an an einem
Tisch. Denn je nach Kunde missen anch Websites konripiert
und erstellt, Blogs bespielt oder Facebook- Seiten gefillt werden.
Aulerdem grindete die Agentur 2012 die Business-Units JCrea-
tive Solutions” und , Hybrid Solutions”, um die Kreativieistung
der rund 140 Mitarbeiter groBen Agentur zu verstarken.
Peter Hammer | agentursnéwuy.de
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