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| SERIE: CONTENT-MARKETING

Live-Campaigns

VOK DAMS Es geniigt nicht mehr, einen Event
durchzufiihren. Die Wuppertaler Agentur liefert
bei Bedarf Content fiir diverse Kaniile - vor,
wiahrend und nach dem eigentlichen Ereignis.

Wolfgang Altenstrasser schiittelt den Kopf. ,Nein®, sagt der PR-
Mann von Vok Dams, ,,wir wollen keine 360-Grad-Kommuni-
kation anbieten oder gar mit Werbeagenturen gleichziehen.
Aber unser Geschaft hat sich in den vergangenen Jahren deutlich
verdndert.“ Auch bei dem Wuppertaler Spezialisten fiir Live-
Kommunikation geht es langst nicht mehr darum, lediglich
Events zu veranstalten. Vielmehr verlangen Auftraggeber ver-
stirkt nach vernetzten Konzepten.

Gefragt sind Inhalte, die sich in diversen Kanilen transpor-
tieren lassen, die Zielgruppe aktiv einbinden und zu Botschaftern
machen, sowie eine Dramaturgie, die es erlaubt, einen Event zu
verlingern - im Vorfeld und im Nachklapp des eigentlichen
Ereignisses. Gerne unter Einbeziehung von Social-Media-Platt-
formen. Bei Vok Dams spricht man in diesem Kontext von
Hybrid Events. ,Gerade Hybrid Events sind in der Lage, andere
Mediakanile wie TV, Print, PR und andere in die Marketing-
Kommunikation zu integrieren. Damit riickt der Event in den
Mittelpunkt der gesamten Marketing-Kampagne®; so Altenstrasser.
Events wiirden auf diese Weise zum zentralen Bestandteil einer

neuen Kommunikationsform fiir Marken und Produkte — eben
den ,,Live-Campaigns".

Ein Beispiel dafiir ist laut Altenstrasser die Einfithrung des
Lamborghini Aventador LP 700-4 Roadster in Miami. Der Event
wurde schon im Vorfeld so konzipiert, dass es die Kommuni-
kationskanile definierte und gleichzeitig gestaltete. Der Content
war dabei weitgehend durch die Produkt-Features und die
technischen Details vorgegeben. Unter dem Motto ,, The Fastest
City Takeover Ever!“ wurde der Supersportwagen, der seine
Fahrer in drei Sekunden von null auf 100 katapultiert, rund 400
internationalen Lifestyle- und Automobiljournalisten sowie
Hindlern prisentiert. Startschuss der zwei Wochen andauern-
den Aktivititen war dabei die offizielle Prasentation auf dem
Ocean Drive, der ,,Flaniermeile der amerikanischen Autoelite®
Mit einer Testdrive-Parade durch die Stadt sorgte der Roadster

zusitzlich fiir Aufmerksambkeit und wurde zu dem Gespréchsstoff
schlechthin. PR-tréchtiger Hohepunkt war der Hochgeschwin-
digkeitstest.

Schauplatz war die Start- und Landebahn des internatio-
nalen Flughafens von Miami. Fiinf Exemplare der italienischen
Supersportwagen traten gegen eine Boeing 777 an und tiber-
schritten dabei die fiir Passagierflugzeuge tibliche Startgeschwin-
digkeit von 240 bis 290 Stundenkilometern.

Auch Onliner und andere Spezialisten am Tisch

Die starke Prasenz der Marke und der Fahrzeuge in den Medien
hatten dazu gefiithrt, dass immer mehr Lamborghini-Fans und
Paparazzi in die Stadt gelockt wurden, erzahlt Altenstrasser.
Zudem befliigelte es den Absatz der Fashion- und Merchandi-
sing-Kollektion der Marke, die in einem eigens errichteten Pop-
up-Store angeboten wurde.

Um komplexe Events wie diesen anbieten zu konnen, braucht
es Spezialisten. Vok Dams hat nach eigenen Angaben entspre-
chend aufgestockt. Je nach Kundenbriefing sitzen auch Onliner,
Architekten und andere Fachleute von Anfang an an einem
Tisch. Denn je nach Kunde miissen auch Websites konzipiert
und erstellt, Blogs bespielt oder Facebook-Seiten gefiillt werden.
Auf8erdem griindete die Agentur 2012 die Business-Units ,,Crea-
tive Solutions“ und ,,Hybrid Solutions®, um die Kreativleistung
der rund 140 Mitarbeiter groflen Agentur zu verstéirken.
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