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v. I. Udo Lindenberp alias Jorg Knor, Enteriainer, Vok Dams, Atelierhaus

Jorg Knor gratuliert mit Karl Lagerfeld und Udo Lindenberg

Die Prominenz gibt sich ein Stelldichein.

Pinktlich zum Geburtstag des Autors Vok Dams am 16.Mai 2013 &ffnete ,Atelierhaus” in
Wuppertal vor geladenen Gasten mit einer Ausstellung zu 50 Jahren Live-Kommunikation
seine Pforten. Die Ausstellung steht Interessenten nach Terminvereinbarung offen und [duft
bis zum 30.5eptember 2013.

Hintergrund der Ausstellung ist ein Buch, das im November vergangenen Jahres unter dem
gleichen Titel im Verlag Miiller + Busmann erschienen ist und die Entwicklung der Direkten
Wirtschaftskommunikation wvon den Anfingen in den 1960er Jahren bis heute und in die
Zukunft beleuchtet.

Am Beispiel der eigenen Tatigkeit und der Entwicklung von VOK DAMS zu einer der weltweit
fihrenden Agenturen fir Events und Live-Marketing schildert der Autor diese Entwicklung
aus seiner Sicht. Unterstitzt wird er dabei von 24 namhaften ZEIT*ZEUGEN, die mit ihren
Beitragen dieses Bild aus unterschiedlichen Perspektiven beleuchten und abrunden.

Die Ausstellung greift hauptsichlich Bilder heraus und verdichtet das Thema mit Beispielen
kiinstlerischen Fotoschaffens, werblicher Kommunikationsarbeit, kreativer, audiovisueller
Bildprasentationen, spektakuldrer Produki-Inszenierungen und innovativer Social-Media-
Einsatze.

So war es kein Wunder, dass sich neben den Gber 150 Gasten aus Wirtschaft, Wissenschaft,
Politik und Verbanden auch Branchengrdlan wie Karl Lagerfeld und Udo Lindenberg,
berzeugend von dem bekannten Entertainer 18rg Kndr dargestellt, in die Gratulationsrunde
einreihten.

Unterstitzt mit musikalischen Akzenten des Saxophonisten Wolf Codera bot die Erdffnung
ein Kompaktprogramm, das auf weitere Aktivitaten des Atelierhauses neugierig macht.
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Links und rechts der Wupper

Menschen im Bergischen: Vok Dams

Neue Ara - neve Aufgaben

VOK DAMS.

Mit der Eréffnung des Atelierhauses in Wuppertal macht sich Vok Dams noch unabhdngiger
vom Tagesgeschaft des von thm gegriindeten Unternehmens. An Aufhéren denkt er dabei
aber nach lange nicht — im Gegenteil.

as Areliethaus gane in der

Mihe der Firmenzentrale
am Kuwn:lwri: in Wuppertal soll
der raumliche Mirtelpunk: einer
Keimzelle und ]||:|Eru|.\1:|.'h-t'|: fiikr
kreative und strategrsche Kom-
munikationsarbeir werden. Dabei
bictet es Platz fiir Prisentationen,
Seminare, Diskusionen und Dio-
kumentationen—zum Beispiel der
eigenen Geschichre der Vok Dams
Gruppe. Ganz in dissem Sinne
weird biszum 30, Seprember 2003
dort die Ausseellung 50 Jahre
Kommunikation Dineke® gereigt,
die uul‘dl.'J.l_l glcitl‘lj)ul:ligL‘l1 Buch
basiert I:{\I't'nunt:s.r.tilun nach
Vereinbarung bei Maja Schneider
unter 02023Z3¥07124).

I der Ruhe des Arelierhauses
kisnnte aber auch ein Agentur-
Jahebuch oder eine Projeke-Dio-
kumentation erarbeirer werden,
sodie Idee des inzwischen 75-jih-
Ji5L111.-|11|_'rm.'||(r||_'|155.|ijudl:(_ﬂn"u]t
1|_'igl.'mli|_|1 Vaolkwarr) Dams. Er
selbst will vem Areliethaus aus
Gespriche iber Kunst und mit
Kiinstlern fithren, win Merzwerk
weiter aushanen, Strategien entwi-
cheln und Impulse geben.

Ein bisschen bl:gﬂ:l[ sich Yok
Dams damir wieder auf die Spa-
ren seiner ."‘.n!‘hniu.'. wenn dieser
.-\tll'ung auch anders verlief, als er es zunichse
i!l\.'|1|.l|:||. hatte. Denn am Beginn seiner bl -
lichen Laufbahn stand der Wunsch, Journalisezu
werden. Weil es jedoch keine freie VolontEmselle
g.ﬂ:l. machte er runiichst eine ."'.l.ulli]du:lg als
Ful:crgmf— um ]"-:rl.uiuum.i]isl! £ werden.

Dach die I-u!-:rj_;nlJiMJn.' Arbeit als solche
machte thm so viel Spafl, dass er ein Studium
an der Statlich Hisheren Fachschule fiir Pho-
tografie Kéln an die Auwbildung hingte, das
sowohl die technisch-wissenschaftliche Seire
als auch den gesralierischen und kiinstlerischen
Aspekt beinhaltete. Danach stand nicht mehr
die Frage im Raum, noch Journalise zu werden,
sondern die Entscheidung sollre swischen dem
Leben als Unternehmer oder Kitnstler fallen.
Ludermn—selbs Kind einer Lehrerfamilie - reirre
ihn die Lehre, der er an den Hochschulen von
Dortmund, Essen und Kassel nu|_|1gi||5_:. Diach
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immer wieder Ersemester zu unterrichien,

schien thm aul Daver dann auch nicht genug
FAETTR

Bern seines Strebens war dabei die damals
kithne These [Das Einzelbild ise wor, die Serie
ist wil.]ll.ig‘. Inhaltlich setere er das in der West-
deutschen Rundschau mit einer gAnEen Seite
zum Bau der Berliner Mauer um — womit das
Tor rum Journalismus nicht gane geschlossen
wurde. [n seinen ersten Werbeauftrigen und
kiinstlerischen Arbeiten e die Serie ebenfalls
zu erkennen.

Uber die “'cl:f:uj:g .|-l:r|i:t-\.' schnell der Weg
in die Eventbranche, obwohl es diese damals
noch gar nicht gab. Ein Einstieg war fiir ihn
die Pharma-lnduserie: Die deutschen Tacher
amerikanischer Unternehmen wollten entgegen
der iiblichen Praxis ihre Handelsvertreter dazu
|uingu_'t|, wie ihre amerikanischen K.u"l:gl_'n die

Produkre niche nur zu verteilen,
sondern auch zu verkaufen. Thnen
das schmackhaft zu machen, war
Aufgabe Vok Dams'.

Elar, dass er ither eine Bil-
derserien und Diaproduktionen
an das Thema hernging. Und
noch vor der Enrwicklung des
Yideos war ex seine .'\gullur, die
Sch ulungen mithilfe von Filmen
durchfiihree, die als Beispiele
fiir \"urkﬂu!‘hgnpridw 1:..1dn.'|11
wurden. Schrite fiir Schrite kam
mehr dazw: Trainings mit .".ll:.'.l.l.'l:l.
Schulungiunterlagen und Mori-
-.-uliunwurunh[ﬂluni:l_'n_ Diaraus
entstand schnell die Idee, gl.cix_h
alles zu machen.

S0 st in Visk Dams Sinne aus
seinem 1962 gui'_ri.'u:d-\.'l.l:n Unsper-
nehmen als freier ]"ul.ui'_u!' mit
dl.'n?‘ia.hlﬂghlu:l.un H:ll.u.“"crf:unt:
und Experiment, folgerichrig
die disckre Winschafiskommu-
|1jhli(.“ gL‘W'J[dL‘“. I.'\-'ub-l_‘l‘ djl.'
Beronung auf Kommunikarion
|J'|.'i:|:, Wit \}}"u]t'gmg.-\lu:nnru_w:t_
Pressesprecher der Vok Dams
Gruppe, ]l‘lll.f.u!‘l'jj_:‘. Und so it
dieser Begritfauch immer Teil des
Unternehmensnamens gewesen,
auch wenn sich dieser im Laufe
der _’il]l.[\.'.'\LJI.I.I[I mal g\.‘iim]crl hat.
E'.ilq_u.'lr;lp.'n ins }']andu]srl:;_:ish.‘:
wurde ex 1975 so auch als Gesellechaft fiie
Kommunikation.

Die Mitarbeirer der Agentur waren sunichse
["mitlaﬂ-\.'hcr. die viel selbsr machten — von der
Grundidee bis 2ur Umserzung. Die meisten
kamen aus der Werbung, waren zum Beispiel
Werbekaufleure, denn einespezielle Aushildung
gllltsum.]u:h.]tl.. L Laufe der Zeir entwickelre
sich bei Vok Dams das System der Projekoma-
nager, die mehr geuern als selbst machen und
dabei das Kreative mit dem technischen Wiscen
.l.uu:rln:u.'l:llringl:n. Mun i:jl.l‘ e dafiir auch die
entsprechende Aushildung der Veranstaltungs-
kaufeute.

Was Vok Dams unter direkrer Winschafis-
kommunikation verstehr, Hiugl recht einfach:
,,'f_iu.'|iu uppen besser und direkrer un(l.L-\.Em:du:n_
denn niches i.-.u[url-u:ru]sdil:]xu.un“L]u:.-‘uL-.Euu-
che®. Da kisnnren auch die besten Filme nichr
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Calja und Vek Dams im neven Atelierhous

mithalten. Denn Filme und Texte habe man
schnell wieder VTS, Mehrme man aber selbse
an einem ETL']gnis weil, bleibe das im Gedschenis
haften. Aber: Bei einer 'I."rrun:l'.llmtl.g har man
keine pweite Chance, denn auch Fehler bleiben
im Gedichenis haften.

"x"irﬂ!tig sei dabei deghalb, die Bediirfnisse
der Besucher 2u bedienen und keine Standards
i verwenden. U immer zu wissen, welche
das gl:nlic sind, g:ihl e im Unternechmen einen
rigrnnl Bereich, der wie eine A Fmid:uu.gi—
1|J[|:i|un§11|.n:;trl.

Wihrend Vok Dams schon alleine mit
seinem Namen mit dem von ihm gegriinderen
Unternehmen verbunden bleibe, ist er vor zehn
Jahren jedoch aus dem operativen Geschift
luxgcidﬁl:dtn. Und wihrend er sich selbst eher
dem Kiinsterischen verhafter fithly, sichr er
seinen Sohn und N'.ld:fMEn {:ulja M. Darmns,
der 1998 als Geschifsfiihrender Gesellschafrer
in die Viok Drarmns-Gruppe einerar, eher als den
Betriehswirtschaltler, der zum E-c:iq:iﬂdusinl.n—
nationale Geschift — unteranderem mit eigenen
Auslandssrandorten —'\'ﬂ-rﬂ.‘llgL‘hrHﬁ.hl habe.

Marketing fiirs Markefing*

Passend zu seiner ']"i[lgkui[ im Arelierhaus
ist Dams die Verbandszarbeit beim Forum
h{ark:ling—]iwnlug_nl!umn {FME) nach wie

vor wilﬂ:tig — um die l’mﬂ;iﬁ.iﬂ:ulisi&ruug der
Branche mnnkub:rin.g\cu. weil der Verband
einige Entwicklungen wie die Fidgruppenan-
3p'rad1l:3dllidilvrrﬁh!ufcn habe. Niche erkanne
habe das deutsche Marketing zum Beispiel die
Eﬂl“‘iﬁ.'ls\.l.u:llg der letzien 15 _]'.lJ!n.'.. dass direkre
Wirtschafiskommunikation immer wichtiger
werde, wel sie alle Akreure von den Agenturen
iiber die Messebauer bis 2u den Carerern zu-
mum:nhriugr. Umnso iiberraschender sei, dass
viele anch nicht wach wurden, als pa.m]lcl Iuim
Einl:lrm.'hdlj.."\.[m:igl:umaxl-ﬂn in den Printme-
dien der Bereich des _Live Mari&:lingﬁ' immer
mehr gewachsen sei.

Diese Enewicklung habe auch Auswitkungen
aul die Zusammenserzung des Verbandes:
Gehivrre frither immer ein Mensch aus der
klassischen \:C"L'.rbun!_ sum Vorstand, sei dies
hewre nicht mehr der Fall, obwohl gut die Hilfre
der hﬁrglirdrr aus diesern Bereich stamme.
S0 sei es sein Fiel, die Eventhranche und das
Huﬂischch{u:kl:!in.g L':lgtrzunl:n:lm:nzufiihn:n.
sagt Dams.

Aktiv bleben will Vak Dams zudem fir
Wuppertal — unter anderem in seiner Rolle als
Botschafter fiir die Stadr. .\ Wuppertal ist meine
ermotionale Bi.l'ldu:llg. Hier L'rill:id:lgl:l.'lmnl.llil.'r
habe ich mich selbsestindig gemachn®. Und fiir
ihn gihl es mach wie vor viele Griinde, die fiir
‘K"uppcrul 3prL1'J1L'J|. Wo kann man besser zu
bezahlbaren Preisen wohmen?” Und zudem findet

VOK DAMS.
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er die Stadt :|:uunrnd wie kaum eine andere.
Aber .‘Wupprlul verkauft sich unter Werr. Da
kann man viel mehr machen™.

Was ihtl:n"x'up-prr[u] fasziniert ist, dass die
Stadt zwar nicht iiberall schiin, sber authentisch
sei und eine tolle und grofe Szene habe. Daneben
habe Wuppertal auch eine ganz prakrische Seire
wie die Nihe zu gci.ch drei F|ug|!irtu sowie
zahlreiche Auwtobahnen und liege auch sonst
sehr zentral. _Fiir mich Ejh! es keinen Grund,
in Ditsseldorf oder Kiln zu wohnen, denn ich
bin in beiden Stideen in 20 Minuren.*

Im Kopf habe er zur Imageverbesserung
bereits ein eigenes Konzepr, das er derzeit
immer wieder reste. Im Fokus steht dabei die
LErlebnissadt mit der Schwebebahn®, denn
erleben kinne man in 'Wilp'xrl.ul immer und
iiberall sehr wiel — und die Schwebebahn als
f\]lcinsl.dluugsmnk.uuli:i ewar bemerkenswen
und g, reiche fiir eine hr{u:l-l.ni:lglm[rgil:
jedoch nichr aus.

Zueinem guten Marketing gehirtaus seiner
Sicht, sich aufl eine Kernassage zu einigen.
Die kiinnte um Beispiel sein, sich nicht mit
Ditsseldord und Kiln \-L'rg]rid!rn zu wollen,
sondern sich als Erginzung wahrzunehmen,
der Diiisseldorfer Altstadt zum Brispirl die Al-
ternative Luisenviertel anzubieten. Sein Farir:
,,\x"uppcrl'.l] rmuss nur besser verkault werden®.

SILKE MASEMANM

Fuaboaz ol Dawrns. Grupps

HOWAHRDE

Modehaus seit 1930

Tel.: 02 02 / 255 37-0, www.howahrde.de

Akris, Akris Punto, Aglini, Armani Collezioni,
Bener Rich, Bogner, Brunello Cucinedli,
Bruno Manetti, Cambio, Cappellini, Fahiana Filippi,
Faliero Sarti, FTC, Hema, Ins von Amim,
Lamberto Losand, Lohmann, Peserico, NYDJ,
Scotch & Soda, Taglitore, Tullo,

Talbot Runhof, Windsor . .
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Vok Dams ATELIERHAUS
Impulsgeber fiir strategische Kommunikation

Ein interessantes Projekt, so die einhellige Meinung der dber 150 Teilnehmer,

die im Mai dieses Jahres an der Ergffnung des Atelierhauses von Vok Dams in Wupperial teilnahmen.
Jetzt, ein halbes Jahr spater kristallisiert sich heraus welche Aufgabe diese | Keimzelle fir kreative und
strategische Kommunikationsarbeit”, so der Initiator Vok Dams, dbernehmen soll.

SWir denken weiter” ist das Motto unter dem unterschiedliche Themen aus
Marketing und Vertrieb, aus Kunst und Kultur, aus Politik und Wirtschaft
aufeegriffen und vermittelt werden. think lab”, “trend.radar” und ,future planning”
sind die Instrumente, mit denen Situationen analysiert und Ziele definiert werden.

Im der Praxis sieht das dann 5o aus, dass Branchen-Themen aufgegrifien und Entscheider

fir Zukunfts-Initiativen ins Gesprach gebracht werden. Marketing-Themen werden

anhand konkreter Situationen weiter gefuhrt und mit neuen Ansdtzen diskutiert.

Aber auch Unternehmens-Aktivitaten oder Einzelprojekte werden auf Wirksamkeit und
Zukunftsfahigkeit untersucht, optimiert und gesteuert. 5o entsteht eine Plattform,

die _neues Wissen® vermittelt, zu _ neuem Denken® anregt und daraus neues Handeln” ableitet.
Auf der Basis wissenschaftlicher Grundlagen und kreativer Prozesse.

Themen und Diskussionsbeitrdge werden auch auf dem ,NotizBlog" der Homepage verdffentlicht:
www.vokdamsatelierhaus.de/blog

5o finden sich hier Beitrage uber den Deutschen Marketing-Verband DMV und den Verband
Direkte Wirtschaftskommunikation FAMABR ebenso, wie Aktivitaten aus der Agentur,
Hochschulthemen und beispielhafte regionale Ereignisse,

die im Marketing-Umfeld von Interesse sind. Wir denken weiter..” ist somit der Anspruch,

Ideen realisierbar und MaBnahmen zukunfissicher zu machen.

Weitere Informationen: Atelierhausi@wvokdams.de

Erfolgsrezepte . wir denken weiter!
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STADTKULTUR

DAs ATELIERHAUS

m 16.Mai 2013 feierte Vok Dams, plinktlich zu seinem Geburtstag,
ie Erbffnung seines Atelierhauses in Wuppertal Elberfeld, Her-
berts Katernberg 50, mit 150 Gésten aus Wirtschaft, Wissenschaft und
Politik, sowic Karl Lagerfeld, Udo Lindenberg, Jorg Kndr und der musi-
kalischen Unterstfitzung des Saxophonisten Wolf Codera.

Vok Dams veranschaulicht in seiner Ausstellung 50 Jahre Kommuni-
kationDirekt* die Anfiinge in der Wirtschafts-Kommunikation aus den
1960er Jahren und der Griindung von VOK DAMS Gruppe in den
1970er Jahren bis heute und fern ab in die Zukunft, Anlass zu dieser
Ausstellung war sein gleichnamiges Buch, das am 12. November
letzten Jahres im Verlag Milller + Busmann erschien. Diese Ausstellung
ist bis zum 28, Februar 2014 verlingert worden und nach Terminab-
sprache zu besichtigen. Die Ausstellung enthflt Beispiele kiinstlerischer
Fotografien, werblicher Kommunikation, kreativer, audiovisucller Bild-
prasentationen, spektakuldrer Produkt-Inszenicrungen und innovativer
Social-Media-Einsatze,

Das Atelier ist neben der Ausstellung in drei weitere Bereiche unter-
feilt, dem . Raum fiir Kommunikation®, ,Raum fiir Prisentation” und
+Raum flir Dokumentation. Der Raum der Kommunikation® bietet eine
Beratungsstétte filr Entwicklungen erfolgreicher Kommunikationsmal-
nahmen, Workshops und Kreativ-Prozesse,

Im .Haum der Prisentation™ wird Kiinstlern viel Platz fiir ihre Werke
geboten, in separaten Prisentationsriumen auszustellen. Allerdings ist
das Konzept des Ateliers sich dem klassischen Eunstbetrieb zu verwei-
gern, um so neue Kommunikationsebenen und Netzwerke zu entwer-
fen. Die Planung und Organisation, Konzeption und Umsetzung, die
Pressearbeit, die Einladung und Veranstaltungsorganisation der Events
werden ausschlieflich vom Atelier dbernommen.

ScHALINDIESTADT
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Der Faum der Dokumentation®
ist die cigene kleine Bibliothek
des Ateliers, Hier besteht dic
Miglichkeil in Ruhe seine Unter-
lagen zu (berarbeiten oder sich
aul rewe Arbeiten vorzubereiler,
Umflangreiches Fachwissen wird
zur Verfigung gestellt, das zu
Jedem Anlass und Thema aktuali-
siert und ausgebaut wird.

Aktuell geplante Ausstellungen
fiir 201314 sind von Andre
George (Beratung) Digitale Art"*
und vom Karl f, Schneider [Ar-
chitekt)  Visualisierung®, Fiir
weiter Informationen tiber die
Ausstellungen, besuchen Sie die
Homepage http:/fwww.vokdams-
artelierhaus.de,

Dominic Spranger




