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48 | Dezember 2015 Wuppertal — Ausgabe 8 | ATELIERHAUS ein voller Erfolg
Die Stadtzeitung Fur den Erfolg seiner Firma lebt er 200
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KLARTEXT VON VOK DAMS

o Was wWire umser Wuppertal ohne die Vororte Diasseldorf und Kdln™ Global Marketing Experte Viok Dams spricht tber das
Gestern umd Heute seiner Vaterstads

Seine Fommumikations-Untemehmen sind auf Marketing-Events und auf Live- Marketing sperialisien. Sie beraten Aufiraggeber, die mif den
Welmirkten muhanse sind, und helfen, deren Fumden rond um den Globus zielzenau ma emreichen. Der Wiappertaler Marketing- Experte Vok Dams
bzt alle Parmer auf all=n Eoorinenten erfolzreich msammen: Fir BEMW prasentient er das neneGelandswazen- Modell 35 m Fanada, fir Gaste aus
allen Endredlen managt er mit seinem Team das  Deursche Hans" bei den Olympischen Spielen in Peking. Den Myvthes Porsche 911 konnten 1.800

mtemationale Hmder m Sidaika erleben.

Fir. Die Stadrzeifimz" hahen Petar Pionke 1nd Hans-Herbert Predzing Vok Dams in seimem ATEITERHAUS" besucht In dem mom folzenden
kompletten Interview beziaht dar mtemational renoomsere Wekbirger und Wippertal-Botschafier Stelhms zu Problemen umd Chamcen seiner

Hemmafstadt

DS: B der letgten Zewr hart man und fBest - auch bundenwelt — viel Negarives ider Wigpperial Wi @ngerr Sie am metsten?
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Vaok Dams:  Es gibt keine Hitliste des rabten oder klsinsten Arpers — mer macht jede Art der Exitik an Wippertal zu schaffen. Es ist trauriz, aber wir
bahen e eben bis hante icht geschaff, e starkes, positives Imape sufnsbanen, das auch jenseits unserer Siadtzrenzem wahrrenommen wind™.

DS: ffenbar hat Wipperial also ein fmage — namifich sin weiiengehond nepotves ™

Vok Dams: .Ohne Zweife]. Dabei hat Wimppertal eigentlich viele Starken und kann auf jede Menge Highlights stolz sein. Es gelingt aber bis heute
micht, sie alle m emem optimalen, irteressanten und wiknmesvollen Bild msammermsetzen und danm nachhaltie zn vermarkten *

DS Hadern Sie deshalh mit Tirer Heimarsiod™

Vok Damos: , Es ist micht meine 4t i mertisren oder 21 agen Wie in meinem Bemf definiers ich Probleme als Chancen die T fampgen anbisen
umd Wege aufzeizen, danyit wir pemeinsam in Wippertal die gewimschien und anpesoehten Fiele emsichen

DS Woray beruhs Thr Engagement fir Wimpertal?

Vok Dams: Jich hin hier peboren wnd miEewachsen. Der | Eatemberg™, der doriliche Vorost, Tail smer wonderbaren Sadt it dar Schwebebalm, dem
emmaliren Brller Villenvietel und met enem landschafitichen Umfsld und einer Topoemfie die ihreszleichen sucht. Sohon m meiner Kindheit worde
ich wiitend, als der kleine Dorfteich neben dem Tante-Emma-laden in ursener Machbarscha®t mugeschirtet wirds md daon af der Fiache ein
Paniplatr pebant wumde

DS: Vok Dams - schon in seimer K ein junger Griner™

Vok Damos: Voo mir o kdonen Sie das sonsmnen Wir haben sof den Wissen und im Wald gespisit. S0 wis andere Ender vom Bauemhof mmen,
auf dem sie mufrewachsen sind, so babe ich meire Kindheit und fugend af dem Katemberz in Eimenmg. Wenn 5é2 mich aber schon den _ Gripen™
mudnen, sollren %is dabei den Freiheitsaspekt md Uniemehmerpeist nicht vergessen, der mich eher in dis Mahe der , freien™ Demokraten ricken

wirde.”
DS Wi haitem Sie ex mit Frenmdschaften, die i Mrer Jugend;si enraanden simd?

Vok Diamns: | Frevmdschaften spislan in dissem Fisammenbans naniniich sine hesonders Rolla. Ein Preundeckreis, der in discer Tait entstand, kot sich
mie a5 den Angen verloren und dorch die hinmakormenden Parmer zosdfzliche Bereichenme erfabren. Meine besten Freunde, num Beispiel die
Untenshmerin Brigitts Happich-Feeder, sowie de Arwvalte Hans-Deter Bymkel Wolfram und Helnart Schmeider leben genapse wie ich, haute noch
bier. Und mach Apennurinhaber mnd Creativdirechor Klaus J. Pahls, der heute in Hamburg lett, und der Architekt wnd Kinstler Eari F. Schnesder,
miftlerweile in der Schweiz nuhase, pehdren zu diesem Ereis, Wir stehen in stindipem Fontakt miteinanger

- Aber das ist ja anch ffir einen Welibiirger wiz Sie nichi gerads um die Ecke —oder?

Vok Damos: | Stinmmt, sber Entfermmesn spéslen heate ja kam noch eine Rolle Es ist ja kein Zirfall dacs die evsten auferpewitmlichen Ansstelhmgsn
umter dem Titel  Parallebmiversum™ von Earl F. Scimeider und umier dem Tiiel  Digital An™ von Flass 1. Pohls erstmals in umserem
ATELIERHAUS pereipt wirden ™

DS Johanmes Ran har harfip im Geathans , Krpathen™ Skat gedroschen. Habem STe semergent do auch eroma! moigpemiscie?

Vok Dams: , Die Karpathen sind hier mf dem Katermhers natirlich eme Instinrion Aber der Anstasch mit Tohames B, seinerzsit
Wissenschaftammister in NEW, erfolete im Fnsammenhanz mit memem Lehrasfiae in Dormemd - Fofograte und sdiovisselle Kommamilerion
waren die Themen - starker m Diskussionen fiber die Verorhmg der Foiografie m Kimst eder Hancwerk Matirlich spielen Menschen beim Thenm
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Landschaft. Aus disser Perspeltive habe ich mich immer nach aufen arismtiart Irh sehe mich als begsisterten Europaer, mit enem srofen teresze an

DE: Weiiick i Mmen alve wichtiper aly Nobelschan?

Vok Damos: . Wer, wieich, auf d=m Eaternberg zrof peworden ist, brmcht nicht mir die schinen Berge in ssmem Umfsld, e brmchs anch sinen
weiten Honzont, den Blick ans dam Tal umd gher das Bargische Land hirms. Dannit verbinden wir die pefestizten Strulktren emner Schoweiz im
Umi=ld threr Berge mit der Weltizofi skeit der Misderlande. die einst die Welimesre eroberten und auch bewge international erfolzreich sind =

IS: Wer seme Kmdhes anyf dem KEnternberg verbrachs hat, evmenert sich besammg noch mit Grouen an die Bombenndchte des } Weltrieges?

Vok Damss: _Fhrlich pesapt: Nur weniz. Flisgeralarm, Flakesschiitzs und Elberfisld in Flammen erimnere ich mur brchstickhaft. Der Eatemberg lag
erwas auBerhath des Geschehers und ich war wohl nech zu klsin. Uvergessen ist aber siner der Winger in meiner frithesten Eindheit. Damals
bedeckien regelreche Scmesnassen den Katemberg. Wir waren eingescmeit, abgeschninten. TUnd ansgerechnet da belam ich eins schwere
Mirtelobrentrimding. Meime Fltern baben sich durch den Schnee selimpft und mich i sine Decke gebiillt zum Are ins Tal getazen Hente ist das
Brier Ted ums kanmn moch vorstellbar ™

DS Dammals habem jo anch e Familin meis noch fest Zrsammengehalten?

Wok Damos:  Richiie, sowsit das wabwend des Frieges moglich war. Ich habe mema Mistter im Erieg verloren. Wir waren im Warthezan in Polen anf
emem Gueshof svakarent. Mach dem Zisammenbmach Imdete ich mit memer aiteren Schwester allsm nif smem polmischen Banemhof. mmsste Ganse
(vor denen ich Arest hatte) hiiten und konree spater, nachdem wir aof abentmerdiche Wiise und rach tagelanpen Fabren in emem affenen

Vishwazgon wisder in den Westen gelanst waren, dort von meinem Vater in Empémg genoammen wenden *
IS Klimge micht gerade 5o, als ob fre Saarpositon epimal gewesen wire?
Vok Damos: . Das kann man wohl sapen Diie Nachknisgszeit war em Eapitel fir sich. Wir waren rwar mmick auf dem Eatsmberg, aber in gberfulltsn

Wohmmeen chne Essen und Kledms umd cbme Heizmaterial Probleme zu bewaltzen, ket man da sehr fndh. Aber ich war als Sobn sines Lehrers,
akso eines Beamten privilegiert 5o konnie ich meme Aushildme und mein Stadim fmanzieren, obweol] anch mein Vater viel 2 frih starh.”

DIS: Sie sind heute Mirketing-Berater und betrenen it Threr Agentur Global-Player anf allen Erdbeilen. Was sage 5o ein Welthirger iiber dis
Kieine Welr der Wigmertaler Kommunalpoliit?

Wik Dams: . Ich bin kein Politier. Deshalb karm ich das im Einzelnen mr schwer beurteilen. Dz mitsste ich fiefer in dia Themen einsteigen. Vion
den Ergshnissen her bin ich nicht immer erfraut Irh vergesse bei meiner Kiritik sher pée. dass Lokalpolitiker sich bewmdsmewent ensagieren, sich im
Buabren fhrer Fahi gheiten und fhres Spislrmums optimal sinsetzen tnd sich in ihrer Freizait hS mit Arzemissen md Flsinram henmplazen
mifssen. Letztendlich sorgen sie in Zisammenarbeit it der Verwalung daffr, dass umser Gemeinwesen mehr oder weniger aurt, fimitioniert

IS: Sprechen wir nicht dariiber, wie die Asphaltiemg von Srafe X oder die Beschilderiang des Radweges T 1u sehen i5f — reden wir
daruber, wie FFipperia vermarie wird___

Viok Damns: . Grerme, weniden wir s dem Thermn Stadmarketing . Da gibt & aus meinar Sicht seit Tahrzebmten sklatanie Schvachen in der
Positionisnung und in der Koeermikarion. Dis Stade WUPPERTAL versoeht sich nichr als Matice 1md verkenns die Badaunng der Karmmikarion
nach imen und muben. Und wern das jemand versteh, wie die Vermrowrilichen von Wigppertal Marketing oder die Stadispitze, ist es ofmsichtich
micht mietich, plitische Mabrhsiten i lomkrete Mafrahmen m orzanésisren. Tn Wigpertal haben wir kein Esnmins-, sondsrm sin
Umsetmmgproblem =




VOK DAMS.

CLIPPING

DS- Ein Marketing-Experte wiz Sie hat doch bestimmy gin konkretes Beipiel parar®

Voik Dams: . Nehmen wir die derzsit diskeutierts Uherlemmz. Wimpertal als Schwebebahn-Stadt mn kennzsichnen Fire Stad-Marke wis Wipperal
brannche ain Allsintslimgsmerkoral md sine Story, dée in Erimmanmy bt Die Schwebshabm isturser Allsinstelimpsmerional 1m das mms Stidre
auf der ganzen Welt bensiden Die Geschichte mit Tuff miisste man erfinden. ware sie micht tatsichich passiert. Tn aller Wek werden wir seit
Tabrpeheren darmf ansecprochen Fine Marke nan zu enwickeln kostet visl Zeét, noch mehr Geld md st micht ivemer erfilpreich Strafich ist e
dagezen, sine vorbandens starke Marke micht 2z muzen, weiter 71 entwickein und mszubaen Der Zisarz , Schmwvehshabn Stadr” sollte also mheding:
auf umseren Orischildemn stsben wmd in der Kommumikation umssend anfiregriffin werden Wir bemiizen aks Agsnir seit germmner Zait den Bezriff
der _ Erlebrizstadt mit der Schwebehahn'", wen wir muf dés vielen zusizlichen positiven Aspekis mserer Stadt hirweisen wolln

DS Also michi eime Frage der Sicht, sondern sme Frage der Eompeten;?

Vok Dams: | Wer exfolgreich knmmumizieven will, der nme= das professionell machen. Mch evschrecks mam Tedl das Mavean mif dem diese Diskussion
gefiihrt wird Marketing ist eine wissenschaftliche Disziplin 1md sollte nicht von Amat=umen misgeiit werden ™

DS Aber was niitzem die bestem Kommmuniktions-Strategen rnd -Siraregien, wenn o1 i der Sache hapers, wenm beimislnwete der Haupdahnia®
50 mussiehy wie er anssiehr?

Vok Dams:  Fum Thema Hapthabrhof meissen Sie die Dentsche Baln befazen Viellsichi much die Wippertaler Bundestagsabgeordneten. Te klarer
die eizene Dosition ist, je deutlicher die damit vertmdenen Ziele konmmmizert werden, unwso einfacher wird es sem, die Deagtsche Babn dabei
eimibinden. Fumal wir mit dem negen Tippershenz, also dem Vorplarz, der anmintiven Anbinme an die Wippertaler Ionenstade, ein deatiches
Zeichen setzen Diass disse Banstelle konmunikaitv auch besser gemyizt werden ke, st noch ein anderes Thema =

DS Dnd el alles 50 Bescheiden anssiehs, holen Ske, 10 kort man, Tire Kunden Beber von den Hrupcbalniifen in Koin oder Dits seldorf ab?

Vok Dams: , Dias stimmt oder auch wom Fheshafen. Dien Wippertaler Hnpehahohed kanren Sz derzeit mienemdsm sovren. Trotz Intemet-
Telefivmis und Video-Flonferenzen somie allen anderen technischen Mbgliichketten spislt e immer noch eines Rolls, wo ein Untemehmen seinen
Firmensitz hat. Deshalh ist uns das Imaze meerer Sadt so wichtiz ™

DS Adresem in Howburg, Berlin, FrankfimsMdam oder Minchen kingen doch srahlender. Warnom halten Sie dmmnoch an Wigperiad fese?

Voik Damss: , Firm ainen darfich darauf hinweisen, dass wir in Deutschand sechs Nisderbcamzen haben. Ao kime bisr im Unnfeld mor Disseldor
oder Eldln in Frage. Und mum anderen hilt es mein Sobm und Nachfulger Calja in Sachen Wippertal wis ich: Wir sind hier grof seworden, wir lishen
Wippertal, wir haiben nrit usereen Unternehmen unsere Winzeln hier. Und micht 71 verzessen: Wigpertal Begt zeniral in Dentschland und anch nicht
geade am Rarde Eirops.

DS Kiimge mach Nebefumpentrene. 7

Vok Damos: , Ist aber auch besnimdet: Mahrere infermationale Fiughdfen liegen in der Nahe, tolle Stidee sind problemlos m emeichen Tnd weon ich
die topographische Lage Wiappertals sehe, dann weifi ich genau, dass sch weder m Enin, noch in Diasseldor oder dem Rohreebiet so attrakiive
Wohmmes- und Arbeitemiglichkeiten habe wis in Wippertal *

DS Fiele Eniner sind jia gena oy diesem Grromde ins Oberbergische pegogen_

Vok Dams: .Ja, mor die Diisseldorfer haben noch micht begriffen. dass sie eipentlich nach Wippertal ziehen miissten. Firr méch als Elberfelder ware
teegspielspreise Barmen eine Aemative ma Diisseddart ™
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DS Also sind die Elagen fiber den Standort Wippertal mnpareffmd?
Vok Dams: ..Genm so sehe ich das. Alerdmgs: Was wiire umser Wippertal ohne die Vororte FKoln wnd Crisseldorf™
DS Zuruck um Thema Doppersberg, dem Hmpubahnbaf snfinch emma! muspelzosem. ...

Vok Damos:* Die Umgpstatinng des Doppershery hat mir sinmal mebr geesist, wie schwienig es ist, Politik m machen 1md im Fem weitreirhends
Iieen politisch umesetmen =

Vok Dams:  Langfrist-Projekte sind baufig durch immer neue Hindernisse blodet oder sogar m der Umsetzng gefahrdet. Seottean 21 ist ein
Paradehesspie] dafir. Bis m dem positiven Volksentscheid gab es mor negative Wortmeldmezen mmd Proteste. Bei ums in der Wirtschaft lanft das
anders ab: Es wird eine Aufzabe pestelle, ein Konzept entwickelt, die Kosten werden berechnet, dis Verntwartichen werdan benanne, die
Stellschraben zur Fein- und Nachjustienms werden defimiert. Und dam hesfit es- Go ar Mo go!™

DS: e BT ivt schom mad gesperrt, dfe Bus-Rampe wegperirsen, der Turned znem Bahmhef nur noch Geschichte.

Vok Dams: . Moch ein Wort m den Projeki-Anfimgen Irh bewumders die Menschen, die schon vor Tahren erlonnt haben, dass sine Neugestlnme des
Déppersherg unnmzangtich ist. Und ich freue mich, dass das Projel jetzt endlich umpesetzs wird. Wir brauchen einen neuen Dioppersherg. Es ist jetzt
micht die Fair fir kleintichs 1md kurrsichripe Kritker. Fir diese Zeitgenossen habe ich keinerlei Verstindniz Irh habe mie Zweifsl daran pelassen. dass
msere Stadt und imsere Begion den nenen Doppershers mmnchen =

DiZ: Und desfealh waren Sie fa aoch von Anfang an an vehemenser Befiirworter des Projedtes”

Vok Dams: Ja klar! Und ich habe bier auch fberhaupt keine Lust, mich her sirzelne Geb@ade mu unterbalven. Das ist diz Sache der beanfimgten.
Fachlee umd Architsiden-Teams Dabed darf man allesrdngs o keinem Feitpmkt das pesane stidrehanliche Konrept ms den Angen veriieren Irh
vermaue mnd hoffe auch hier suf Erfshromg. Professsonalitat umd Sachnverstmd von anderer Seits

DS Hint s Threr Sichit der seidtebanliche Aspek denn hiifi pefehie?

Voik Dams: . Es gab Fallle, diie lange, intensiv und durchans komrovers dskorient worden sind, 2 B. die Schwvimmoper umd die Hisorische Sadthalls
Stellen Sie sich mir einmal vor, die Schwinmoper wire eine enzize srobe Spielhalle geworden und die Historische Stadthalle wiire semerzeit nicht
renoviert und dem Verfall pretspepeben worden. Undenkbar. Ich bemnmdere hante noch den damalizen Knlturdersrmenten Heirne Theodor Tachter, der
disses Projekt allan Widrigkeiten zum Trotz durchgesetzt hat. Das beifit, wir missen s sinzelre Fisls satzen, dirfen dariber aher such nich das
(esamikonzept aus den Augen veriiaen

D5 Eommen Sie sich des vorsieDen: Wiggpertal nir noch sing Arsammimg von Biligsdaden, Spiel- & Wetthalen?

Voik Dames:  Eime schrecldiche Vision Aber das kann ich mir auch niche vorstellen. Denken i mur an imsaren kithredlen Hinerermd, die
Birgerinitiativen, das Mirenatenium Oder auch an die Aktivititen der Finealhandler mit Sonderktionsn und Siadtfsten wmd nicht mlster an
Wigppertzl-Marketmg. den Marketing-Verein Woppertal Aletiv und OolineCiry. Denken Sie an das von-der-Herydt-Wiissum mit seinem aletiven md
erfolgreichen Direkior Dr. Gerhard Finckh, den Skulphrenpark Waldfrisden mit dem weifterdhmten Einstler Tony Crage, sowie a die
Wordhalmerasss - von dem Tntermehmens berater Dr. Carsten Gerhardr initiser - bed der tiusande von Birgern mithalfen und mitgestalisten. Richt zo
vergessen, die einmalipe Furdor-Uni, dieurter Leshme von Prof Dr. Andreas Ziegler realisiert und konnplett privat fnanzier wurde. Eme Stadt mit
dieser Dhynanmk, pefrazen von einem derartipen Enpagement semer Birger wird niche von Billipladen und Spisthallen donmmiert
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DE: Ot wird vor urd bei' den Grofiprojeken mach Pelitik nad Verwaltung gerafen, michs selten aber auch fetdkrifiigen Bitrgern dberlosen. ..

Vok Dams: , Sicher kann die Kommune nicht alles leisten, aber sie darf sich auch nicha standig auf private Initiatrven und Sponsoren verlassen.

Aufpabe von Polidk und Verwaliung ist es, ein Umfeld zu schaffen, m dem sich private und untemehmernische Initstiven entwickeln knnen.™

DE: Aber neben den vor Thren aufpezihiten PositiveBeispiclen gibe ex auch K yphen liier im Tal Diie sohrecklichsie i1 dech woll day

Verfallen dex Schawspiolboures?

Vaok Dams: ,, Zum Wuppertaler Schauspiclbaws « vom Aschsickien Prof. Gerbard Graubner entworden - habe ich cine besondere Bexichung,

Baubeginn war kurz nach der Erodfnung meines ersten Foan=5tudios 1962 Mach Festigstellung 1966 emn architektonssches Kumstwerk, das van mdr
dokumentiert werden sollie. Am Schmspselhaus habe ich mich damals fismlsch abgearbeitel. Des war ein Kunstwerk, eine monumentale Flastik m
einem = vorsichiig susgednickt « stadiebaulich schawierigen Umfehl.™ Onginal=Crofifolos in schwarzewesh haben sich bes der Recherche zu memnem

Buch 50 Jahre Kommurik Durekt dergefinden. Sie gehoren heute, vor allem fur fotografisch imteressierte Woppertaler, zu den Highlighis in

unserem A TELIERHALIS®. Ich habe die Hoffnung auf sine Wiederbelebung des Schaspielhauses moaar noch nicht aufgegeben, aber die akhselle

Sihmtion ist unimghar, ™

DS: Das sclmerst Sie jo offenbar Lorperdich?

Wok Dems: , Tatsachlich! Far mich als Zestzeugen st es schrecklich, matzuerleben, wie dieses archsickionische Kleinod dem Ruin oberlassen wind,

DE: Apropros Kieined wod Schrwcksilicke = e gibd daven nech efnige im Tal?

Vok Dems: , Lum Glock ja. Jemand bat die unterschiedlichen Facetien Wigpperials mal mat einem Dhamanien verglichen. Dier funkelt und blinkt, wenn

er gul geschliffen und sorgsam gepuizt wird™

DE: Besenders Rirks jio woll die farbig-buate Juniorsl i = eder?

Vok Dams: Wie ich schon erwahnte, sie &1 em iolles Beispiel dafir, was héer in Wuppertal durch Privats[nitiatsven mit emem energeschen Mann wie
Emst«Andreas Ziegler an der Spitee bewegt werden kann Sie ist ein sirahlendes Highlight und em Sabnehsubchen, das im 'Woppertaler Marketng
noch starker herasgestellt werden kann, Auch hier gilt: Wir mossen den Diomanten Wuppenial starker strahlen lassen als jemals zuver, Wir milssen
die Story des neven Wuppertals aufschreiben und verbresien. Dee Stadt mit der Schaebebabn und der JursorsLmi, dee Stadt mit der Schwebebabn und
dem Skulpturenpark, die Stadt mit der Schwebebabn und der Mordbabnirasse, ww._.. Wenn unsere Agentur firr emen GroBlkanzemn ein neues Ao
jprasentiert, dann belassen wir s nich dabes, auf einen Zahlenberg zu verwesen, der belegt, dass der Wagen schreller fishrt, hoher steigt und wener

laufi. Wir erzahlen Geschichien, entfishren die Kunden m die Weh der Faszination, wir wecken Emotionen und Begeisterung.™

DE: Und wean ailes se prichriy gelungen 52, wenn der Digoar srably, darn sehiagen Sie am rdcisten Ot das michste Kapived auf?

Vok Dams: Im Prireap haben Sie rech: Wenn alles reibungshos lufi, wird es mir oft langweilig. Aber Wupperial wird mit seinen vielseitigen, noch

langst micht erled A ihen immer d hleiben. Kein Vi Iras habe ich filr M ter, die gegen alles sind, nichis fur dee Stadt fun,

sichans Althergebrachie klammem und micht merken, wie wir die Zukunfi verschiafen.”

DE: Und we sellen dic Retter hevkomumen?

Vok Dems: ,\Wir alle missen anpacken, der Stadiat chenso wie die Vierwaliung, dee Uniemnehmen chenso wie die Barger, Wenn wir wollen « das

eigen die Besspiele = danm geht fast alles, Selbst wenn wir die Zukunft Wuppestals mr betrichswinschaftlich betrachben wirden: Das attraktive,

QUELLE: DIE STADTZEITUNG (ONLINE) 25.04.2015
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glmzends Gemeimyesen Wippertal Zsht qualifizents Arbeimshmer 1md Fimmen an, diese ethdhen die Finanrkradt und damit die Leishmzsibilosit
der Verwalnme. Haser umd Wiobmmzen wenden wernmnller und - wichtizer als alles andere - die Lebensqualizat steigt. Mahr peht micht, oder™
IS Cnd gema aus dfesem Stoff wilren danm die Posid- stan der gegernadrtigen Nepam-Schingzeilen fber rnrere Saadt

Vok Dams: , Maine Wimsch-Uherschrift wirde laster: Wippertal, die Stadt mét der Schwebebabn: Fin strblender Diamant mit vislsn mtersssanten
Facetten!™

G Wi darken Mimen fir dieses Gesprach

wrw. vokadamesatelerhans de
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rakher. Dan Projelet war wnd
ik winw schrwens Geburt und
heileite ficht fir alle Woap-

darmat. Wuppertal im Aul-
bruch, das it auch aul die
bevorstebende OB-Wahl £
iahizerpd- Thema wird des
Dppemsherg allemal sein.

Fest stett; OB Peter fung
060 wm der CDLL seit

er slidan bondss e Die
Ex= Landt

64 Seiten

Wuppertal

OB-Wahlkampf verspricht
einen heifen Sommer

Gunhild Bith (63) van den
Linsen und Andneas Bu-
cke §4), selt 1982 Milglied
der SFD und won 1994 bis
21 Mrgled des Stadira-
bes, Seit 011 ist Mocke Ge-
erhiftsfiihrer der Wuapper
taler Cuuasrtier-Entwicklungs
GrribH. Ba gibt Spekulatio-
nis, disss auch v Carsten
Garriards (48], Vorsitzender
dir Wigpertalbesegung
&%, und ireibende Emaft in
Sachen Noo@ahniasse®,
als Eandidat des usabhin-
Hgen  Hirgergemeirechalt
SMigppertal 3,07 eherdalls in
den Ring steigh.

Wir werden den Wahlicampi
far Sie beobachien und alle
Kandi m den ndchsten

Bbomaben  ausfithdich  zu
Wort kommen [assen. se
kritsath Bufragen, wie und
i watlchim Berwichen me im
Falle einez Wahl e Stadt
Whappreral nach vistne brr-
gen wollen. U subickch
sind wie auch  gespannt,
welches  Anfordensgapro.
fil Sle, bebe Leser am dem
alten oder newen Oherbdr.
permeister stellen. Verfolgen
Sie auch unsere _OB-Wahi.
kampi-Mews" muf unsere
Homepage v diestadt-
#uibang de

Wir Wauppertaler  werden
hadlentlich einen warmen
St erlidun, sinem hei-
Bern Herdst bekormememn wir
ez hestimimt

Edvhue aischi Sty 7,

Mode
Heimtextil
4 Wische

Freundlichkeit und Qualitat
wivews. haschide

'Der Schlafraum
Gesunde'f Schlafen - Schénes thn-en_i
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Klartext vom Global-Marketing-Experten Vok Dams:

HAND AUF'S HERZ”

.Was wire unser Wuppertal ohne die

Vororte Diisseldorf und KéIn?*
Ein Weltblirger Giber das Gestern und lHeute in seiner Vaterstadt

Seine  Kosmsnikalions-Unternehmsss
sied auf Marketisg-Events und awf Li-
ve-Marketing spezialislert, S bheraten
Auftraggeber, die auf den Welbmidden
zubawe wind, end belfen, dens Kun-
den mund am den Globus zislgenau zu
emreichen. D Wuppertaler Marketing-
Experte Vok Dams bringt alle Fartner
auf allen Konkinenben erfolgnsich zusam-
mere Fir BMW prisentier er das neue
GelEndewagen- Modell 35 in Kanada, fir
Giste aus allen Erdivilen managt er mét
winem Team das Deuksche Haus® bei
dien Clympischen Sphvden bn Pohiug, D
Mythos Porsche #11 kenngen L) intie-
nationale Hindler in Siidafrika erleben.

Fir Die Stadtzang” baben Feber Fionke
und Hars-Hirrbsnt Presing Vok Dame in sel
pem ATELIERHALS” besucht. fn dem o
folgenden ersten Teil eimes grofen [neviews
kit dor indermational renceamienie Welt-
Euirger und Wappertal-Bats¢halter Stellung o
Froblernen and Chansen st Hemanstadt.

DS: [ der befrien Zoit
bumbproar = oial Negeioen e
Wik dirgert Sike am ke’

ard i uiid bt - anck
“'u.l‘.lﬂ-'\‘ﬂl

Viok Duans: ,Es gibt keime Hithete dizz i

tim oder klelnsten Argers — mir macks fede
At dir Kribke an Wuppertal 2u schaffen. Bs
sl iraurig, aber wir hatun os chen bis heute
nicht geschaft, ein stackes, positives [mage
aufrubauen, das such penselts unsever Stadt-
grenzen wahgercesrn wind”.

5 Ombar bt Wippertd afso ain basge —
ndriilief s weiiesrpriumd neganes?

Wil Dams: . Ohne Zweael, Dabes bal Wuap
pertal #igentilch viele Stirken und kano auf
jcde Minpe Highlights stole sein. Es gelingt
abar bis heute modht, sie ale 2u einem op-
sifnalen, interessanten und wirkungsvallen
Bild musammensuseten und dane nachhal-
tijg a vermarkben.”

5 Hadesri She deshath mit Dervr M siadl”

Wok Dame: s & nicht meine Art 22 k-
mentiever; odir 0 idagen. Wie in mewsem
Bangd definiere ich Probleme als Chanon,
die Lésungen apbleters und W sofae.
zen, damil wir gemeinmm in Wuppertal
e pewiinschien und anpestribien Ziele
o™

Wormaf Berultl fr  Engegement B

Wippernal?

Wok Dams: Jch s i geboren und auf-
gewncheen, Do Katvenberg”, der dorliche
Yorort, Teil e wisseberbaren Stadtmit e
Schwrbebabn, dem dnmabigen Brller ¥7-
lemvaertel and @ik cinem landschaftichen
Umfel und #iner Topografie die ihnesghei-
chen sucht. Schon Inmeiner Kirdbweit wurde

ich wirtened, als der kleine Dofteich raben
dem Tanke ia-Laden in unsever Mack.
barschaft wugeechilttet wurde und dann s
der Riche i Parkplate gehaut wesde ™

D5; Wok Davas - ichim I seiner Kinalhrit siv
junniger Giriser?

Viok Daers: Voo mir aus keven Sie dos so
nenren. Wir baben auf dis Wissen und im
Wald gespielt. 5o wie andere Kinder vom
Bawwersdvof tiumen, i dem sie aufgewmsdh-
sen sind. 50 habe i meine Kindhe und
Jusgend ouf dem Kaiemberg in Erinneneg.
‘Wenn Sie mich aber schon den G
rocednen, solken Sie dabel cen Poeibea-
spekt und Unberrthmergeist nacht vengis-
sen, der mich cher in die Habe dov Snoen®
Dremedkrabin flcken wiirde.*

W by B e midd Erenidschaflem, dirin
Bhrer fugrrdasit om st shad ¥

ok Dams Freondschaftin spiehen in dissem
Dussmmenhang natikch sne besondene Eolle
Ein Freundesioris, der in dieser Zeit entetand,
bt sich mie pus Sew Augen verioren und dieth
Ae hinyukommendin. Partner pasitdiche Biosi-
cherurg eefabmin. Meine bastn Foeurde, sum

Beispiel die Limemehimenn fingtte Flapprich-
Raeder, sowie die Anwdie Hare-Feter Fuskal,
Wolfram und Helmut Schneider lebm pruso
i ich, Feruta s Wer. Und auch Ageniurin
haber urd Creativdinector Klrs [ Pibli, der
heute in Hasmbarg lebe, und der Anchiskt und
Einstler Karl F. Schneider, mittherwedle in dex
Sebrweiz auibarse, gehboen zu diesarn Koets. Wir
hvhen i stiradigem Korfalt mitiinander®

[%5: Abrr ddas id j2 ik fr emen Welhirger
e S micht jeradke uw die Ecke - oder?

Yok Dams:  Stimmt abér Entfermurgen
wpiudien heube fa lanom nech aine Rolle.

s ot ja b Zufall, case die ersben auBerge-
wiiihnlichen Ausstelrgen wnter dem Titel
Piesllchanmversam” ven Kael F. Schoesder
und unter dem Titel . Digitaliet” von Kl
|. Fohls erstmals in wsserem (ATELIER-
HALIS” gresigh wisrdin”

[ fohawes Rav hat hiufg im Gastins
Kempathes” Skat gedroschen. Huben Sie sei-
nerzeid dip asch el ity

Vok Dami:  Die Earpathen sind baer aul dem
Eabersssig natiirlich sine Instiition. Aber
der Austiusch mit Jobannes Rin, senerzen
Wissensachafisminister in MEW, edolgte im
Fusammenharg mit menem Libsaufiag in
Domtsand - Foingrabe und wudico-visoelle
Komevaikation waren die Themen - stir-
Tkt iy DHskoassionen fiber die Verorbang der
Fetcgrafie in Fumet acker Handwerk. Natiir-
lizh spielen Menachen bwim Thema Heimae
v wichtige Roile — aber filr mick bedeutot
Homat vor allem positive Erinnertmgen,
ein leberswertes Urindeld und zine wunder-
schioe Landehult. Aus dieser Perrpektive
Thabe ichi mich immer nach aulen ogentient
Ich sehe mich als begeisherien, Eupopsier, mit
einem grofien Interesse an anderen Lirdem
und Kemtinerten.”

D5 Wetthlich it Tham abo ovchige sl
Mabelsrhay?

Vok Dams: MWer, wie ich, auf dem Katen-
earg ol grorcen kst braucht riche nur die
schomen Bemge in seinem Uimiekd, o beaucht
ok einen welien Hortzont, den Blck aus
deen Tal und iber das Bergische Land hi-
. Tt verhinden wir dio gefestigten
Senikturen eirer Schesiz i Umfeld foer
Berge mit der Wekliufigh der Biederlan-
e, e einst die Welkmweese eroberten und
auch heute international ericlgreich sind *

DF Wer i Kbt auf diw Kater
by oevbeachi haf, evnet gk b
moch mit Grosn an die Brosbenndchie des
Welrninges

Vok Dams  Ebelich gesagh Mur wenlg.
Pirgeralann, Fakgeschiltre wd Bkistcld
in Flamenen eiemere ch nur bnaderick
hatt, Der Katernberg lag chwas iderralb
des Gesschebens und wch war wohl noch zu
kbein. Unvergessen =t aber winer der Win-
ter in sneiner fnihesten Eindhed Damals
bedeckicn regelrechte Schreemassen den
Katemberg. Wir wanm eingeschnedt, abge-
schriiten. Und sosgemachnit da bekam ich

Entweder 0der? i sutrinug jrogr... Vok Dams anteriet

Komcipy oder Sleme-Restaweant?

Wachin guegen Krecipen, aber am livksbin
Sherme - Resstaurant

Bivr osher Chempagner?

Berge ovdvr Maees™
m. Winber Ski-, im Scenmer Soamdurauk

Wy adir Fadiee?
Mittalmeser

Joggere auler golfent

Micht Trammameein - e strammm gehen
Hisnd ader Kater?

emdeutif Hurd
Fachuerk auf dexs Lande sdes
Festhouse i der Ciry?
PMFM&MW
B ader WEVT

Matiirch - shne Wenn wnd Aber WEY
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eine schwere Mittelobrengziindung, Meme
Htern baben sich durch den Schnee pe-
ket und mmich im eime Drecke gehiillt zum
Arzt e Tal peteagen, Heate ist das hier bei
uns kaum noch vorstellbar,*

D% Damals fuhen fa avch die Familien mskd

nch fest rmsmmgebalten

Vok Dams Rehtig sowill dis wiheend
des Eroges miglich war. Jch babe meine
Muther i Erieg werloren. Wir wasen im
Warthegau In Polen auf einem Guishof eva-
loslet. Mach dem Zusammanbruch: landete
ich mit meiner dlteren Schewester allen auf
einezn palnischen Bagermhcd, musste Gir-
se (wor denen: ich Angst batte) biten und
lkonnke spiter; nachdem wir o abeniouer-
kche Weise und nach tagelangen Fabrten in
einem offenen Yiehwaggon wieder in den
Westen gelingt waren, dort wom meines
Vater in Empfang penommen werden.”

[: Kiingt micht gerede s, ake o Tre Shartio-

ashan prhmal geoes oy’

Vok Dhame Tias kann man wohl sagen. Die
Muchbrivgazel wie ein Kapiiel fir sich,

Wir wasery Zwar murdck sl demn Eatemberg,
aber in Cberffilten Wohsungen, chne Bssen
urd Klefdung und chne H terial. Pro-

Die Stadt WUFFERTAL verseeht sich niche aks
Marke und werkennr die bedeunng der Kom
runiiaon roch innen wnd augen. Und wenn
s jemand verstelt, wie die Veranheortichen
vom Wuppertal- Marketing cder die Stadbepit-
2, bst es offensicheich nicht méglich, palitische
Aehrh filr konkeebe biafnad m or-

bleme zu bewitigen. lemt man da sehr frith.
Alerich war als Sohe eines Leheers, also eines
Beamten, privilegiert. 5o konnte ich mewe
Masbikdung und mein Stadium finanzieven,
obswohl auch men Vaer vael 2 frih stark.”

T Fippenik

Wok Dams: lch bin kein Folitiker, Deshalb
learmn ich das im. Bireelren nur schwer beariei-
len. Dazu musste dch tiefer in die Themen ein-
steigen. Yon den Ergebnissen her bin ich nicht
immer exfoeut. [ch vengesss bol memer Kngk
aber nies dass Lokalpolitker vich bruwundems-
wert engagieven, sich 1 Rabetin ihrer Filag-
Kriten ol ihees Spilerems optinul cissiteen
und sich in ihrer Frotoeit hiufig it Aeges
nisn und Eleinkram henumgligen missen.
Letztendich scegen s In Zusameenarbeit
it der Verwalteg dadlr, dass unser Gemein

wrser mehr oder weniger gut, funktioniest.”

okt daniber, b die A

Raskoeges . 1™ o sehew (5t
darber, i FWippertal sermeridet s

Wok Dame: JGerre, wenden wir ues dem The-
ma Stadtmarkesing mu. D gt s i o
Gicht st Jahreshnbs eklabanb: Schiviichos in
dir Preshiorierurg umd in diz Eosmurikation

In Wuppertal haben wir kein Er-
kenninis-, sondem ein Umsetzungsproblem.®

%+ Ein Mavketing-Experds wir Sir hat dock be-
stimmi i kenkrrtes Bebspicl part?

Wk Darre: Mehmen wir die derelt diskutierse
Uberiegung, Weppertal als Schawebebaha-Stadt
au kennzrichnen. Eine Stadt-Marke wie YWap-
pertal Braucht en Allemstellen gsmermal snd
eine Story, die in Brmnerang bebt, Dhe Schwe-
bebahn ist unser Alleinstelhmgemercmal. um
das unes Stadbe aud der ganzen Welt beneiden.
e Geschichte mit Tuffi meixsse man erfindim,
wiin: sie picht tatsichlich passient. I aller Wakt
wrrdim v sl Jahrachnien e angespic-
chen. Eisar Mlich sou #u enfwackels Koalel vid
Zuit, rech rehe Caeld urad it nichil invener enlokg-
reich. Sirilich st o5 dagegen, eine vorhandens
wtarke Marks nachl mu robren, weller 2o enbwi-
choedn uned aismubaoen Der Dasaty  Schwebe-
bahae-Stade” sollte also enbedingt auf unsesen
Ortachilders stehen und in der Kommunikation
umizssend aufgegrifien wenden. Wir benutzen
als Agentur seit geraumer Zet den Begnif der
Erlehrisstack mit der Schwebebahn®, wenm wir
auf die vielen zusitzhchen positreen Aspekie

ureerer Sadt hinsweisen wollen,®
D5: Alsp nicht rine Frage der Sicht, sondern -
e Frage der Komprtens?

Wik D Wer sfolgreich kemnmedsieen
wall, dir miies dis profession] socken. Mich
ernchreckt Zoem Teil cas Miveas ool dem diese

VITA

Wok Dams wurde am 16, o 1538 i Wep-

LR
Diskssion gefthrt wind. Marketing ist eine
wisenschaftiche Trsziplin ted sollee machr
wom Amateuren mesgelibt werden.®

[ Aber was nidzen die besten Eomemumikahises
Strafegen mnd -Serafagen, wene @ m der Sache
bagert. wene hesnslonnse der Hapthohmhef a1
e ave e anssEh

Vik Thse Tum Thems Hispibahnbed
missen Sie die Deutsche Babn belragen
Vielleicht aueh die Woppertalsr Bundes-

le Klarer die eigene Fosi-
tiom #, je deutlicher die damit verbundenen
Zidle kommuniziert wenden, wmsn sinfacher
wird o= sein che Deutsche Bahm datbei ein-
zubinclen, Zumal wir mit dem nissen Tigp-
pemsberg. also dem Vorplate, dir atiraktions,
Anberdung an die Wupperaler Tnnenstadt,
win deutliches Zeichin seteen. D dieee
‘Baustille kommunikativ sk beser genulzt
winden binnie, kst noch ein asdernes Thema ™

05 vl vl b s dwicisielin) Qse i, A

Ak, s laiet

it K adder Dhikssebifory ab ™

Huuptixkahsy
Wok Dames Des sbmmt, oder auch vom Aug-
hafen. Den Wippertaler Hauptbahnhof kin-
nen Sie derzeit niemandem zamuten. Trotx
Intemet-Telef: e Video-K m

sowie allen andesen technichen Maglich-
leetten mpielt o= mmier noch sine Rolle, weein
Untemehmen seinem Rrmensite bat. Deshalb
it ane dan Tmape umemr Seadtac wichtig <

Yokt Dame:  Pem cipen darf ich darauf
hirweisen, dess wir o Deutschland sechs

A r - "d_
suelle Eommunikation, bevie das Thema Brent-
Marketing in den Mittelpunkl rice. 1975
O saves bk -

pertal petoren. Sene erfolgreich h'umm

vigeress Fule-Atelis in Weppertal, Misaiche

Untemnehmens YokDams. Alies nachrulesen in
menem Buchy 50 [ahre KomsunicationDidel.
Fetstvhury und Enwackiung, won Evnt- und

- Mach Rind labrochnben hat
e das oprrata Gechisft an s S Colia

AUSGABE 1 | MAI 2N5

Hiederlassangen. haben. Also kime hier im
Ukndeld mear Crisseldord oder Kiln in Frage
Ured zum ancleren halt es mein Schn und
Machivlger Cobin in Sadhen Wuppertal wie
ich: Wir gind hier ol gereisden, wir liehen
‘Wuppertal, wir haben mit ursenem Unber-
ewhimen wfsere Wursiln e Und nicht

2u vesgessn: Wuppertal liegr wniral in
Deutschland und auch nicht gesade am Ran-
e Buropas ”

D5: Kt nech Mibelvrgenirens

Vok Dome: LIst aber mach begrimdet: Mehnei
intemationale Fughifen logen in die N,
solbe S il problemies 2u emechin. Und
wann ich i bepographiace Lage Wappertak
sadbes, v welll by gena, dass keh weder in
¥iiln, noch s Ditsscidorf cder dem Kohrgebiet
a0 aitraktive Wohnungs- und Arbeksmbglich-
liocitom habe wie in Wippertal.*

D5 Viele Ksbeer sigd o penu ans diesen
Grande (s Cberberpische gezoge

Vok Dams: Ja. our die Disseldorfer haben
moch nicht begnifen, dass sie eigentich nach
Wiappertal ziehen miissten. Fir mach als B-
ferfelder wiire beiapielnevis Barmen sine
Alvernatiee za Diseskkoef.

(23}
Wuppert

v wivd die Klagm dber drn Samdort

wutrefmd?

Vik Dhasvee: Cisau so sehe loh des Alker-
ding= Wi wiine unser Wupperial cbne die
Vorarte KA und Disseldo.”

plattfore, [hemschomed wnd Denkfabeic. Yok
Dt il veerharisabit ik Ebvelriu Ursiila und hat
o Sshene: Celja (43} el R 110
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Auch anling urkef
ww.daestadtzeltung.de

Sute 4550

Sl 20

Abronder Eichner {faicl, chem. Wisp-
pertaber 5V, schasi optimistiach in die 2zkunf. Obwobl
rrums, sl in der Ssson N6 der drite Andesf’
Sachen Aehieg in div Eogonalligs Wes gemommen
werdar, Dor Tadiiorswran wixi sonw Hoffrung ael
b Jugenidl, Db Machsrschaman rachasen des W5 snd
sest visden |abren schr eviolgreich.

Stk BUED
Wopparial i e Stsdt dor Bunat wnd Kol Grolien

ool darae bai Dr. Corhasd Finckh, arfolgrecher 8-

ader Pmane koden Busnade von Karsthounden nach
‘Wuppartl B Msne n Visaren e deen Eontsron,
I der Hard ssiuHara®, unsrer grosken indenvese- Rabe,
mtana or Badi und snhwort.
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Heimextil
Wasche
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Lesen Sie hierzu
Gastronomie-
Schwerponkte
| auf den Seiten

Das Duell zwischen Jung und Mucke

A 13 Seplemier wind @S Seine |

T e bl e e
wahl in Wuppertall Ve
stelt sich den  Biegem
urd wer hai die grbilien
Chancen st den Seg?

St buldd sehn sheen hat
Peter Jung {100 doewes
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Vok Dams schrieb Geschichte

Event-farketing-Experte schmiedet weiter Ideen und Plane

I omsions Tl unsores grofien Iniwresres ma dem welthe-
bmrnym Evene-blarcraneg- baparten ng = um Wik Dams,
i ergagierten Wuppariser. In rewien Ted steh der Wik-
butager Vi Diurna irn Fokus, diorsin ik

ich etwas Masaos wnd vilb arcers geuchs. Ich brauchia
e Sparnung. Nicht, dam ich die bestshenden, Frojeis
varmuchlsssigy hate, disse mussim. ju grwchnt ericlgreich

sonat bt manocas Lnseraohmen sc onech

s inagonuk 14 Marderimsungn sl Wolt aufbonis,
-mrﬂ.mnhmmmu“mﬂ
Shanghal. Seing Eunden woron irisra ionads {hatal Mayar.
Ll operatroe lase ha® fat Vok Clams mowiscdi s inode b
cha meirwm Seokbren Colis gelegt. Er selbei schmicddel sbar wi-
Eor kv wned Flare - el in
warem Adwlorhos aud dem
iz ur ke s Kl Hier
Eund ar der Madiaatang
sk Koo und Anbwort.

15 Koy S ek e ok
et g e e Awiirog
ol o Ak gl laiere

AR AT

‘wok Dlarrac | n unsorem Buch
0 jahee Kossrariabionl -

% Sir wen e e ol Lire ovengrs. 1V i Sar e
aa T, Covmchalk e b T auts L o brbowmana ™

Wok Darma: Cotischalk. hatie da angeboten. B bonnte

Dlas possie ! gerad o
dam Evert. Thomus bat das mt: der hen sigonan Lockerhei
mermucht. blan konnte fin nacht steuem, sber ar belr, i
Lesiw bnissinch in der (il Dismals war schon der grode
L d L tulk wrd fasch edonmbar.

welnnerbwickeln kanren. beine Tairugpirde kal mich -
mrar wieder mgetriobm.”

e Jar Chabrrnvn et eslrlaman o dor g Pk
Fv'vr mursr Sprackrn brivrmacher S eproedach ®

Peder P
ek Semgotin

Vot Dame Jloh sisrers sos siner Cameralion, i der man i
dor Schuls sl bewchrankt Sprach-Uninmrchs hatie, kb b
mnﬂrl.lgnuh.llu‘hl. kann abar

ALISCABE 2 | JUMI 2015

allew, wan ich brauche - B, dio grolion Stadie in der Lim-
abeng, Mawre Frabeophss batet: ich kénnda in Munchen
b, Zort waren dia Bargw fur den VWintampart rahar, abar
o ot Lk ich jamichi Sl ich krnbe asch i Hamberg, get
b Barkn it wm dw kesk '3
angohé, sher dort wokhrem - nain. kch fehle mick hier wobl”

1% Vras pyrwssrw Siv, soenn S aichd i Wspenrral st

Yok Dare: ,Bigertlich gar nichis. ieh waill ja, doss ich -
rickbsmma. Wern ich sine Zatlng hier bin, bakconma ich
Famasab, dann rruss ich wiader raus Und wern ©h aner-
wupn bir, gersais ich das shy b denn shaer hetldfroh, wenn
ich wisder nach Hause komme ®

L7 e wind ol Kamafir aed' S ologray’ awch e Slaen de
Surgra: Firkchr Ssmiumire Kawaoerbr freresnme Sar”

Vok Darac Jear [ nd
armulge Symbals, sber bane s berdrackender srchi-
‘whionachm Haswerior, Mach lmanen cher das Cugmen -
. B, wetl s ol k-
bershmi: gerrack hat. kch bin von der WalEabriskcichs i
Hniges. bop In Waeppertal geldlk ms e
Eriler Wiertel ols Conses. [ Grosdorses-iller srd sin
Spiogelbild der Lok, in der Wepperial sehr dynamisch ge-
wachenn sk ¥Wo L mach. sbams

k. & -
P e L d

I%: Lber sorichen Prechioskmo’ soblesdemn S g Pral
bt o TRl!T

ok Darrac ik midichi dos nichi besesrion. ik bin sohe gern
o der B8 i Dimssbdord], sf dor Rambls in Bercalon s adier
much in den Souks von Masskko, kh gerieds dime Unie-
mchicle mhis, rrachuin shar fer mich kvine: Priorisien, setron

1'% mrdepnt boween S grr abs P'rrmmmaee ger Shede Vs
prriad s thner Poirackhng fel e

Vot [ums Herm Wuppertal haba ich mmer sebr daras
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l:j lutz der Republik, Willy-Brandi-Platz,  und stehen dem Gemeingebrowch zar Yer-  sondern Webten in Gestaltung und MNut-
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es gibt sbe in grofl und kiein, flach und werden Plitze gebraucht? Warum liegen zwi- Wuppertal und hat dabei einen ameri- &8
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Wie genht Erfolg?

Mit "Ungeduld und Neugier” hat Viok Dams sein Unternehmen anfgebant - immer mit einer Spur Humor. Thm werde schnell
langweilig, sagt er selbst iiber sich. Ein Grund, warum er imumer wieder Neues wagt.

E ine “melnungsbildungsttrdernde  Mali-
nahme zur Durchsetzung der Unterneh-
menszicle’. Wahrlich, Deutsch kann sperrig
sein, Was da so umstindlich per Kompositam
cigefadelt wird, klingt kaum aufschlussreicher
im Jargon der Werbebranche. Die spricht von
Dingen wie Event- und Live-Marketing und
baut auf die Zugkraft der Amerikanismen.
Dia lohnt es, sich die Dinge von jemandem er-
kliiren zu lassen, der nicht nur weifl, sondern
als Pate dieses Produkts geradezn fithls, was
Event-Marketing ist: Vok Dams,

Als er 1975 seine Agentur als "Gesellschaft
fiir Kommunikation mbH™ ins Handelsre-
gister eintragen liefl, waren viele der heute
gingigen Marketing-Begriffe noch nicht ge-
boren, Betrachtet man etwa die Einladung
ciner Milchkuh als Ehrengast bei der Eréff-
nung von Dams’ Atelier in einer ehemaligen
Schubfabrik, so hiitte das damals wohl jeder
als Happening bezelchnet. Dieser Begriff hat
aber ginen allzu spiglerischen Charakter, als
dass er ein geschiftstragendes Fundament
hiitte bilden ktnmen. Gleichwaohl ahnte Dams,
dass der Auftrit einer Milchkuh nicht nor
Posse war, sondern - noch unausgesprochen
- ¢in Event. Thr Mehrwert; DHe Kuh erzeugle

& Zeit Fikr Wappertal F00 2015

Bilder, die haften blieben und so das Produkt
respektive die Agentur transportierien.

Was die Bedeutung von Bildern be-
traf, 50 war und ist Yok Dams Experte, 1935
in Wuppertal geboren, absolvierte er eine
Ausbildung im Fotografenhandwerk, legte
die Meisterpriifung ab, wurde diplomierter
Foto-Ingenieur und bestritt bundesweit Aus-
stellungen als Potoklinstler. Die Heimatstadt
lernte ihn sunachst inshesondere als Bildjour-
nalisten kennen, der bis Mitte der 70er Jahre
fiir die lokale Tagespresse titig war, Dankbar
erinnert er sich an die frihen Jahre: "Nicht
zu vergessen, dle Pressearbeit mit dem Mo-
torroller als Firmenfahreeug, Kameras und
koffergrofie Elektronenblitze, die bei Schnee
und Regen zu funktionieren hatten, sowle
eine Dunkelkammer in den Nachkriegstriim-
mern des Verlagshanses, mit beschleunigter
Film- und Bildbearbeitung durch Fihn- und
Spirituseinsatz.”

Heirt sich das nach salbungsvoller Nabel-
schau an? Nach dem iiblichen Gewese um 50
Jahre Firmenhistorie? Oder doch eher nach
dem pfiffigen Humor elnes Mannes, der nie
das spit:fh'i,ihisq;hr Augen rwinkern :|ufge5f_--
ben hat, zumal er wei, dass s Ingredienz
seiner Erfolgsgeschichie ist? "50 Jahre Kom-

VOK DAMS.

munikatbonDivekt” heiflt das Buch, das auf
einen langen Weg zurtickblickt. Der Unterti-
tel macht alle newglerig. die es immer schon
wissen wollten: "Entstehung und Entwicklung
von Event- und Live-Marketing™.

Beitrige von 24 honorigen Schreibern
rahmen dort dic Worte von Vok Dams, der
immer wieder die Prise Witz beisteuert. Und
nebenbel dle Frage beantwortet, die jedem
aul den Nigeln brennt: Wie geht Erfolg? "Ich
kann diese Frage nur fir mich beantworten.
Oder - ich kann es zumindest versuchen,
sie fiar mich zu beantworten. Wenn ich es
zusammenfassen will, scheinen bed mir eine
gewisie Ungeduld und Neugierde cine Rol-
lz zu spielen. Wenn etwas zur Routine wird,
langwellt es mich schnell, und ich suche neve
Aufgaben, neve Herausforderungen, neus
Spannung, Ein gewisser sportlicher Ehrgeiz,
verbunden mit Zielorlentierung und Expe-
rimentierfreude, gehirt sicher auch dazu.
Viellekcht auch elne gewisse Sensibilivit fir
Verinderungen, auf die es zu reagieren gilt.”
Fir einen Beitrag "Die unersittlichen Mid-
chen” stelit Vok Dams mit dem legendde-
en Art Director “'i'liy Fleckhans der Zeit-
schrift *Iwen” um den ersten Abdruck
eines nackten Busens - und gewann. »
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= Bei anderer Gelegenheit eroberte er mit
seinen Fotos die Gunst des ‘a'u“:swiggn

Konzerns - ein Kunde, fir den die Agen- ‘ Wemn Etwa 5 iur ROUT'HE‘ WWda

turgruppe auch heute welnweit spektakulire : 2 :

Yermentungen duchtihn Adovmle | 3ngweilt es mich schnell, und ich

bebranche in den 70er Jahren, wurde Dams'

spesaia,bovr s im eniecknwd.— SUCNE NEUE Aufgaben, neue Her-
uvor hatte er, Ende der 60er, mit Kleinfor- a USfOrd e rU ngenl n e U E SDa nﬂu ng
maten verblifft - ausgerechnet in einer

Ausstellang rmit dem Titel "Menschen im Mu-

seum”. Diese Bilder, schrieb die Westdeutsche Vok Dams
Rundschau am 15, Januar 1968, seien “anders
als bei den meisten Fotnansstellungen wohl-
twend kleinformatig und zwingen deshalb
den Betrachter dazu, sie aktiv anzusehen und
sie nicht etwa passiv aul sich wirken zu las-
sen”. Dem damals 29 Jahre alten Fotografen
Volkwart Dams - dics sein amtlicher Name
— bescheinigt der chemalige Geschaftsfith-
rer der Fllmstiftung NRW, Michael Schmid

Ospach: "Er hat das Wort Event entdeckt,
lange hevor jeder Drepp cin kleines Ereignis
=0 nennen durfte,”

Exakt 40 Jahre als GmbH liegen nun
hinter der Agentur VOK DAMS, zehn vor-
ausgegangene [ahre mit anderer Rechisform,
Lingst ist ein nobler Sitz an der Katernberger
Strafie bezogen. Mach unzihligen Artikeln in
der lokalen wie weltwedten Presse fst es mii-
Blg, die dort betrichene Arbeit zu erkldren
und e (verdient) zu loben. Griinder Vok
Dams wire ohnchin nicht mehr der rechte
Ansprechpartner, nachdem Sohn Colja die
Geschiftsfiihrung ibernommen hat.

Das bedeutet indessen nicht, dass sich
der Vater zur Ruhe gesetat hiitte, Als "Im-
pulsgeber fiir kreative und strategische Kom-
munikationsarbeit” betreibt er am Herberts
Kah::rnbzrg 50 das Atelierhaus, das sich als
Kommunikationsplattform, Ideenschmiede
und Drenkfabrik versteht, Im Web liest sich
das s "Wir beraten bei der Entwicklung
erfolgreicher Kommunikationsmainah-
men, organisieren Workshops und initileren
Kreativ-Prozesse. 'Wir bieten Impulse aber
eindrucksvolle Prisentationen in scparaten
Prisentationsriumen. Wir bieten Anregun-
gen mit einer eigenen Bibliothek und den
Zugriff auf ein wmfangreiches Archiv.” Das
Atelierhans nutzt Vok Dams in seiner Funk-
tion als so genannter Wuppertal-Botschafter
nicht zuletst, um Wuppertal-Themen in ei-
nem nationalen Branchen-Metzwerk prisent
u halten.

Die Idee der Wuppertal-Botschafter, die als
Anspn:chparlner umd Referenten far Wp-
pertal aktiv werden sollen, stammt ihrerscits
aus cinem Marketing-Konzept, das Dams im
Rahmen eines offenen Wetthewerbes entwi-
chelte, Das Motto: "Wir wuollen Wuppertal
stark machen!” Dieses A_nlleg,r:n weist in der
Tat vom Atelierhaus in die Welt hinaus, =

Teut & Fotos: Manfred Gangens
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5ot September 2008 leitet Frof, Dr, Chrs-
ting ‘olkmann den Lehrstubl for Urier-
nehmensgrandung  und  Wirtschafisent-
widkhung an der renommierten Schurmpe-
ter School of Business and Eooramics tes
Bergischen Uriversitit Wuppertal. Sie it
i Inhaberin des Unesco-Lehrstuhls
fidr Entreprenewship und Inberkuturelles
Management.

Politik und Offentlichiksit an Unternehmens-
grimdungen  und  Unternchmepersanlich-
kniten,  Unter  pesambwirtschaftichen  As-
pekien wirken sich neus Unternshmen posi-
tiw auf dis Beschaftgung wnd das Wachstum
sowe den Strukturaandel ursener Vokswin-
schaft aus. Vor desem Hintergrund deutet
vieles damaud b, dass das untemnehmansche
Derken und Handein in unterschiedichen
Fartexten in Deutschland im 21, lahrhurdert
auff valfaige Waise gine Rensissante arlebl

CIMENSIOMERN EINER (ERFOLGREKIHEN)
UNTERMEHMEMSGRONDUNG
In theoretscher Betrachtung lassen sich die
Fakforen, de erfolgreiches Untemehmertum
maligebiich besinflussen, in die Dimensionen
Unternehmerperséinlichiert  {individuelle  Di-
mersian], Stakehalders-Bezishungen (umfisld-
nepopene Dimension) sowee Rahmendedine
gungen {systembezogens Dimension) urter
teilan. {Kech 2001; velkmannTokarski 2008}
iz maBgeblichen Faktaren, die eine Linter-
nehmersgrindung beeinflussen, sind wan ho-
ner Komplexital. Dabed geht e in einer Gber-
geordneten Dimension um die Skoramschen,
dkologischen, lechrologachen, rechilichen
wured palitischen, aber auch die soeiaken, kulu-
relken, historschen urd ethischen Fahmen b
dingurgen Tor die Grindung und das Wachs-
1w won Lnternetinen. Hierbed sind insbesan-
dere stable und urternehmensireundich e
politich-rechiliche Rahmenbedingungen als
cing canditic sing qua non hervarzuheben,
ahne die nachhaltig erfolgreiches untermgh-
merisches Handeln in sinem SWirtschadteys.
1em micht migich ist. Die oweite Dimension
besteht aui den Stabsholdem berishungs-
were Imeressengruppen, dic als Akteue aud
den Erfglp der Unternghmensgrindung dingki
ofier irdinekt Einfluss nebmen, Die dritte Do
mersan umfast auf indiiduslier Ebene die
Linternebmerpersénbchkeit, der in der Un-
ternchmarfarschung  verschisdene  typischa

BLACHREACRT 0515

Eigenschaften und  Verhahtensdimensionen
sugeschrishen warden

Iwischen diesen Dimersionen bastehen
selnstverstandich Wechsehwirkungen, die sich
auf velfalige Webe positiv oder negat auf
die Emwicklung ener Linternehmersgrin-
dung auswerken kbnnen. Wesentlich st je-
doch, dass die Unternehmerpersan auf ent-
scheidende Weise Einfluss auf die Grilndung
nirrent und 1 den Erfolg cder Msserdolg des
Unternetrmerd  eizllich die Verantwomung
riagt.

Gerade im Falle der Agentur Yok Dams, ako
in ener sch schngll verdndernden Dienstles-
iungsaranche wie dem Event- und Livemarkes-
ting, die skark von den kreatieen Machem und
den Bezehungen u ihren Kunden abhdng,
ist die Perstnlichkeit des Lntemebmers mit
Ihren Eigenschafien und Fahigkeiten gine
aunsschlaggebende Grundlage des Erfoiges
Daher sol die Unternehmempersanlichkeit im
Felgenden naher betrachiet werden,

TREIBENDE KRAFT FUR DEN
UNTERNEHMENSERFOLG

D Edorschung der Uniermehmerperson ist
bemits durch ene lange Traditon gelkenn-
eichnet. Besanders Audmerksamkeit azieie
in der Forschung Joseph A, Schumpeter el
sErer funklionalen Sehtweise des Untemieh-
mer. Danach sind | Uniermshimes de Wirt-
ichaftssubjekte, deren Funkton die Dunchset-

ZEITZEUGEN _07

7ung neuer Kambinatioren it und die dabei
das akthe Element sind” [Schumpeter 1934,
L1

Ayl der standigen Suche nach verande-
runpen zahken zu seinen zentralen Eigerschar-
ten Innovaticnskraf drinovatork und Dynamik
(Fionierurternehmen). Due  Innovationskraft
wor Untermehmenn  beschrankt sich dabed
nikchit mar auf die Urrsetzung neuer Produkie
und Diensthesiungen am Markt, sondern be-
zight sich in enwesterier Batrachibung auch auf
die Einfihrung neuer Produktiorsmethoden,
die Erschliefiung neuer Absatzmarkte urd
Beschaffunguouellen sowie die Reaisierung
reuer Organsationsfarmen und -strukburen
Eehumpeter 19348 Al dese 'Weke wer
den auch etablierte Untermehmen gedordert,
sibst nachhaltig innowativ pu sein,

I giner sich rapide wandeinden Limwelt
und eirer sich schnell werdndemcen Bran-
chenenteicklung = das gilt in hohem Mais
fir die Event- urd Livemarkstingbranche - ist
ein langfristiger, nachhaHiger Unternehmens-
erfolg daher wor allem eine Folge stetiger In-
novationstatighal, Der Unternehmer muss
seine Unternehmung und damit sudn L sch®
regelmaig neu efinden”. Bn erolgreicher
inmayativer LUntemehmer isl daber aus dieser
Sicht micht nur am Pubs seimer Brarche, son-
dem pragt diese entscherdend mit - e defi-
miert sk auch glechsam bestandig e,

Prod v, Ghisying Mmann, Sepa: LNWVANSnR RO

<Lip Bdanschen machen immer dic Umstdnde daflr weranhwartich, was sie sind. ich giawbe aiche
an Limstange, Dip Mensction, die worangethan v disser Welt, sind stelr fene, oie sich sufmachen
wng die Limstinge suchen, de sie braachen, and fi@ schatfer, wern S sk suchi finden kdnaren”

GEORGE BERMARD SHAW {1855-1250), IRISCHER SCHRIFTSTELLER

QUELLE: BLACHREPORT 05/15
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Serie: Entstehung und Entwicklung von Event- und Live-Marketing (1)

Zeltreise

ok Darms schreibt Geschichte® war der Kommentar e@nes Kollegen zur Yiorsteliung der neven
Branchen- urd Agenturtokumentation, die das Untermehmen im Herbst des lahres 2012 der
Orffantichiosit prasentiene, Das Datum bezog sich auf eine erste Versffentlichung in der Regio-

nalpresse am 23. Juni 1962 unter dem T
M eiganen Ateler”

1el: Wolkwar Dams, ein junger Fobografenmetster, | Stan

Gtarten wir also i dis 1960er Jabee und sprechen darGbier, wis slles begann: Das erste Jshr-

zehint stand bei Wok Dams ganz im Zelchen der Fosografie und der Werbling
pangrafie Ober kassische Werbe-Kamgagnen u Fote-Expenmenten mit Dokumentati-
Kreativiat und Qualitat werbinden mit dem Namen Vok Dams — aine

Werge
anen und Ausstelinger
Wlarke etabikert sich.

wial &5 b den anderen Urrterneb
dieser Zeit gegrindel wurden und sl
r als siarke Mibewerber im Marke ela-

Kogsg, einem Kirzel {0r
Solingen, die ihre

rganisation hatte und
o5 Klrzel, diesmal
urication®, won Fred
r auch ein Faible

hinaus aber

Qed in Lud,
fir die R
Erfahrurgen aus Tec
brachie. Allen gems
gedanke. Die Ertscheidung, sich selbststandig
zu machen, Risike 2u Ubsrmehman und Chan-

oen in einem Markt 2

CIWEN, OWNEr WM BineT

chmamiichen Entwicklung gepragt st

W Presse- und

5o slarten wir uriiens Sere dann auch r
dem Ausheg eines Bestrages von Prod. Dr
Christine vakmarn vam Lehrstuhl 10r Unter-

nehmersgrindung und Wirtschaltsenbwick-
ung an der Bergischen Universitit Wppertal,
der sch in dem Buch van Yak Dams mit den
Fhanomenen  Untemebmensgrindung  und
Unzernehmerperidnlichkeil auseinanderseizt

GRUNDSATZRETRACHTURG VON

PROF. DR. CHRISTINE WVOLEBMANMN:
UNTERNEHMENSGRUNDUNG UND
UNTERNEHMERPERSONLICHKEIT -

TWEI GRUNDPHANOMENE

Irnernalt: der LUnmersitat Wuppertal befasst
sich vor allem die Schumpeter Schoo of

Business and Ecanomics® mit der Lekee und
Forschumg im Konbent van Untemebmerbum,
Grondung, Wravation uand weinschaftlicher
Entwvicklung. Dabei wird &9 sinigen laknen
auch regelméiig cine ‘ortragsreibe mit der
Bezeichnung | Schumpater School Kolloqui-
um” mit dern Ziel durchgefihr, grundie
gerde und skiusle Themen awe Forschung,
Letre und Prasds im Snne von Schumpeter auf
Basis eined erweiterien und interdesplindren

Ansatres

UMTERNEHMENSGRONDUNG - EIN
AKTUELLES THEMA IM DEUTSCHLAND

In Deutschland besteht seit piniger feit gin
hohwes Interesse der Wirtschaft, ‘Wisserschaft,
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EURZVITA

Seit September 2008 leitet Frof, Dr. Chris-
ting Valkmann den Lehrstubl fior Uriter-
nehmensgrondung urd  Wirtschaftzent-
widkdung an der repamemiertan Schumpe-
ter Schiol of Business and Ecoramics der
Bergischen Uriversildl Wupperial, Sie it
nidern Inhaberin des Unesco-Lehrstuhle
fior Entrepreneurship und Interkuliunelles
Management.

Pelitk und Offentlichkeit an Undernebimens-
grindungen  und  Umternchmerpersanlich-
kniten, LUnter gesamtwirtschaftichen  As-
petiten witken sich neue Urternshmen posi-
tiv auf die Beschattgqurg und das Wadhstum
soene den Struktursandel ursener Vokswin-
schaft aus. Vor desem Hintergrund deutet
wigles darauf hen, dess das untemehmensche
Denkan und Handen in uiberschiedichen
Karitexten in Deutschland im 21. lahrhurddert
Sufl visllElige Weise gine Rensissanos afdal

DIMENSIONEM EINER (ERFOLGREKCHEN)
UNTERMEHMENSGRONDUNG
In theoeeticher Betrachtung lessen sich die
Faktoren, die erfalgreiches Untemehmertum
mabigeblich beginflussen, in die Dimensionen
Urdernehmerporsanlichien {indvidisslla  Di-
mersion], Stakeholdereziehungen (umfidd-
nezagene mension) sowee Rahmenbedn-
gungen {systemberngene Dimension) uriter
teilen. {Koch 2001; volkmannTokarski 2008)
Die makgeblichen Faktaren, die eire Unter-
nehmensgrirdung beeinflussen, sind won ho-
her Kompheeital Daben gaht es in ainer 0ber-
gecrdneten Dimersion um die Gkonamisen,
n’.‘lllﬂDgiSE"IEI"‘, I.I:‘.l'll'lﬂl‘i}giél'l?"l, rechitlichen
wisd palitischen, aber awch die sogiaken, kullu-
rellen, histarschen urd ethischen Rafiren b
dingurgen 10r die Grirdung urd das Wachs-
Tum wan Unternehimen. Hierbei sind msbesan-
dere stabile und urderneshmensfreundiche
politach-rechtliche Rahmenbedingungen als
cing canditic sine qua non hervarzuheben,
ahne die nachhahig erfalgreiches untermeh:
mersches Handeln i einem WVirschafteys.
tem pichi mdglich is1. Die saeite Dimension
besteht aui den Stabeholdem berieshungs-
were Imeressengruppen, die als Akteur auf
den Erfolg der Unterngbmersgrindung dinekt
ofer indirekt Einfluss nebmen, Die dritie e
mensan umfasst auf indridueler Ebene die
Linternebmerpersénichkeit, der in der Un-
ternchmerforschung  verschiedene  typische

BLACHRESIRT 0515

Eigerschatten und  Verhaltersdimensionen
augeschrichon werden

Zwischen diesen Dimersionen  bestehan
selhstverstandich Wechsehairkungen, die sich
auf welfalige Wese positiv oder negatly auf
die  Entwicklung &ner Unternehmersgrin-
dung auswerken kBnnen. Wesentlich st je-
doch, dass die Unternehmerperson auf ent-
scheidende Weise Einfluss auf de Griindung
mirrent und 1ir den Erfply oder Misserfoly des
Unfernebrmerd  Blzllich die Werantwoming
ragt.

Gerade im Falle der Agentur ok Dams, alse
n ener sch schnell werdndernden Dienstles-
tungsranche wie dem Evert- und Livernaris-
ting, die star won den keatieen bachem und
den Bepehungen zu ihren Kunden sbhéngs,
ist e Perstnlichiosit des Lintamehmaers min
Ihren Eigenschafien und Fahigkeiten eine
ausschlagoebende Grundlage des Erfolges
Daher sofl die Unterrshmerperstinlichkait am
Folpenden naher betrachtet werden

TREIBENDE KRAFT FUR DEN
UMTERNEHMEMNSERFOLG

Dz Erforschung der Uniermeh merperson st
bereits durch eine lange Traditon gekenn-
eeichnel. Basanders Aulmarksambeil agieis
in der Forschung Joseph A Schumpeter mi
seiner funklionaken Sichiweise des Untemeh-
mers. Danach sind | Uniermehimes dee Wirt-
schaftasubpsicte, deran Funktion die Dunchset-

ZEITZEUGEN _O7F

zung reuer Kambinatiorsen st und die dabei
das aktmm Elament sind” (Schumpater 1934,
L 111

Auf der standigen Swche nach Verande-
runipen rahlen 7u sainen rentralen Ell]E'!'rS-U'lif-
1en Inngvaticnskraft fnnowatork und Cynamik
(Puonierunternchmer). Duwe  Innovationskraft
wor Unternehmenn  beschednkt ach dabel
mikcht rur auf die Ursetzung rneuer Produkie
und Diensthestungen am Markt, sandern be-
zieht sich in envesterter Batrachitung auch auf
die Einfilhrung neuer Produktiorsmethoden,
die Erschiiefung ncuer Absatzmarkte und
Beschalfungsquellen sowie die Redisierung
reuer Organestiorifarmen und -strukturen
Gchumpetsr 19340 Ad dess Wess wer-
den auch etablierte Untermebmen gefordert,
sl best machhaltig innovativ zu sein

In gingr sich rapide wandeinden Lmwelt
und eirer sich schnell werdndernden Bran-
chenentwicklung - das gilt in hohem MalBe
filr die Event= und Livemarioetingbranche = ist
ein langfristiger, nachhaltiger Urternehmens-
erfalg daher vor allem eine Folge stetiger In-
rovationstatigad, Der Untermehmer  muss
seime Untemnehmung und damit sudh  sch®
regelmaig neu efinden”_ Bn erlobgneicher
innativer Linternehimer i1 daber 3 digser
Sicht nidht nur am Puls seiner Branchea, son-
o pragt diese entstherdend mit - e defi-
riert sk auch gleichsam bestandig neu.
Progt D¢ Cheisying VOdbmulen, Beegeo’ Lnvessickt WsooTs

<088 Manschen machen immer die Uimsfinde deflr weranbaariich, was sie sind. ioh glawbe niche
an Limsiands, [he Menschon, dic vorangeten v dieser Welft, sind stels jere, die sich sufmachen
wndd die Limesfangle sucten, die sie raachen, and’ s schailen, wenn 08 o acht findan kdnamen®

GEORGE BERMARD SHAW [1855-1550), IRISCHER SCHRIFTSTELLER

QUELLE: BLACHREPORT 05/15
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Buxtwnibarniichung 50 Levm Koot Daski = von Yok Dum B, Gurdsch ot Bigt Klaber

Serie; Entstehung und Entwicklung von Event- und Live-Marketing {2)

Zeltreise

mlit unserer Serie der feitzeugen geht es im zweiten Teil in die 1960er lahre. 32 lahre war Yok
Dams Mitglied des BFF, Bund Freischaffender Foto-Designer, bis er sich auch emational von der
Bindung an die frelen Fotografen veratschiedete und sich als Agenturchef, Mit-Initiator wnd
Sprecher des Forum Marketing-Eventagenturen FME woll der Direkten Wirtschaftskommunikati-
on widmete. Hintergrund seines friihen Engagesmenits irm BFF war die Tatsache, dass hier die gin-
gefahnenen Gleise des Fotografen-Handwerks gesprengt wurden und die kreative Foto-5zens,
alse die Jkinstlerisch® arbeitendan Mode- und ‘Werbefotografien, eine Heimat fanden

50 konnte dig Folo-Legends Prof. F C, Gundlach for ainen Betrag geswonnen wenden, der
diese Entwicklung beschreiiot und dem wir Auszige entnehmen. Die Branchenentwicklung der
Berufsfatografen weist interessante Parallalen zu der Enbwicklung der Eventagenturen auf, suf
die wir in den Folgebeitragen eingehen wenden,

PROF. F.C. GUNDLACH UBER DEN BFF - ch seit 1971 angshdre wnd als dessen Vor- Einzelbildes voraussagte und die Einbindung

BLIMND FREISCHAFFENDER FOTO-DESIGNER

1l Frang-Ervan Wagner i F|_:'_r;r_|r\|r|u- n umfasends Kommunika

- pine These, die

srand oh Fusamr

VERGANGENHEIT, GEGEMWART LND
ZUKLINFT EIMER INSTITUTION

Seit 1949 bin ich Bildjournalist
zehnte lang habe ich die Arbeitsbedingungen
freischaffender Fotografen edebt, habe zu-
ndchst unter werkrusteten Strukturen gelit-
ten, haba mit vielen Mitstreitern in manchen

Sechs Jahr-

Bereichen Abhilfe schaffen kinnen und be-
obachte seit einigen Jahren aufmerksam die
©irrdnderungen in der Fotograte durch die di
qgitale Revolution. Eine zentrabe Aolls spiefts in
den 1970ar und 1980er Jahren der BFF, dem

und Walter Lautenbacher von 1976 bis 1987
an grundlegenden Verbesserungan im Ak
peitsalliag professioneller Folografen mitwir-
ken konnte

In dieser Zeit war Viok Dams, ein junger am-
bitionierter Fatograf und Foto-Ingenieur, be-
reits seit September 1969 Mitglied des Ver
geblieoen

bandes. Besonders in Efinnes

ist mir in diessm Zusammenhang sein oe-

wort aus dem laheiuch | Das Deutsche Licht-
bild” 1976, herawsgegeben von Wolf Strache
und Otto Steinert, in dem er das Ende des

tionskonzeple propagere
zu dizsemn Zeitpunkt und in diasem Umfeld
Aufmerksamkelt erregte, aber nicht urmwicdes-
sprochen blieh.

S0 war es kean Wundes, dass die Herausge-
ber sich in einer Vorbemerkung von den Aus-
sagen ok Dams’ distanziertan, aber immer-
hin konstatierten, dass (...} hier ein wich-
tiges Medium behandelt wird, dessen Badeu-
turig in Zukunft nech nicht absehbar ist”

Der straff organisierte | Centrabeerband
Deutschar Barufsphotographan * mit mehr als

BLACHREPOET 07019
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4,000 Mitghedern vertral die Intersssen des
damals traditionell handwerklich gepragten
Fotografenberufes, gesthtzt auf die histo-
rische  Handwerksordnung  der  Innungen
Doch spatestens seit den 1960ar
zeichnete sich ah, dass das traditionelle Be-
rufshild micht mehr der Realitdt entsprach.

Jahren

Gefiagt waren flembde Fotografen, die i
fotografische Technik beherrschien, die aber
wir allen Dingen in der Lage waren, als Part-
ner der Zeltschriften-Redaktionen wnd der da-
maks mey antstehanden Warbeagenturen kre:
ative Idesn und Konzeptionen zu entwickeln
und diese professionall zu realisiersn.

Bt der G
die Ber

undung des BFF weranderte sich
vtografie nachhaltig. Meben dem
Fertogralen-Ha
entwickelten wir ein klar definiertes Berufs-

erk und dessen Regularien

biled: edas des freischaffenden Foto-Designess
Franz-Erwin \'\."r'.n.:.."r."l', damals Vorstandsmit-

glied des BFF und Prasident des Dewtschen
Designertages heelt 1986 fest:  Heute, sieb-
zehn Jahra nach seiner Grindung, kann sich
der Bund Freischaffender Foto-Designes (BFF)

auf ain selbst bestimmtes, behdedlich geneh-

rrigies Berulskild

it stadtlich ainge kb

Hochschulstudiengang stitzen und ist die an-

BLACHREF

ek [apTrs ads Ftograd 1945

erkannte Standesorganisation der  fikren-
den, kinstlerisch konzipisrenden und gestal-
tenden freien Foto-Designer.”

Fiir die Zukunft geht es darum, die Aktoi-
taten des BFF weiter an die dynamischen Ver-
anderungen des digitalen Zeitalters anupas-
sen und vor allem die Weichen so zu stellan,
digs wir Folo-Designer auch in Zukunft an
diesem mMarkt teilhaben konnen.

Die Geschichte der Fotogratie ist mit mend
170 Jahren Im Vergleich zur Geschichte der
klassischen Medsen der Kunst kurr und @
=ant. Mit dem Ubergang won der analogen
zur digitalen Fotografie erleben wir erneut
winen apochalen Umbogch, Der Paradigrmen-
wechsel des Marktes for Fotografie ist heu-
te global, réumliche Grenzen und Ditanzen
sind kein Hindemnis mehr. Beschrankungen
sind vielmehr Datenwolumen, die Haltbarkeit
von Datensatzen sowie geselkchaftliche Dif-
ferenzen im Hinblick auf die Frage des gesti
gen Eigenturms. Es ist heute zentrale Aufgabe
auch des BFF, darauf zu reagieren

Dach aines Bleibt festzubhalten: Das stehen-
de Bild, in welcher Form auch immer, ob im
Qriginal, gedruckt oder digital werdffenthoht,
wird zich immer gegeniber dem bewegten

VOK DAMS.

ZEITZEUGEN _15

Bild behaupten, Die |-|,".1u5|'{1'-::1'r|_|r|-'| for den
Foto-Designer wird auch im digitalen Zedtal-
ter darin bestehen, diesen Fauber, diese ge-
heimnisvolle Energie eines Bildes im Rahmen

seines Awttrages zu realisieren! Gebunden
duich klare inhalthiche Vorgaben, doch frel
n der kiinstlerischen Umsetzung - in diesem
Spannungsfeld entstebt @n Fato DI_“":.Ir_]rI_ das
diasen Wamen verdient

KURZVITA

FC. Gundlach gilt als bedeutendster dewt-
scher Modefotogral der Machkregszeit.
Er ist Fotograf, Unternehmer, Sammier,
und Stifter. 2003 wurde FC
Gundlach Grindungsdirektor des Hauses
ger Photographie” in den Deichiorhallen
Hamburg, dem er seine Sammiung . Das
Bild des Menschen in der Photographie
als Dauereihgabe zur Verflgung stellte.
2011 erhielt FC. Gundlach den Hessischen
Kulturpress und am 11, Mal 20012 wurde
ar filr ssin publizistisches Lebenswerk mit

Kuratar

derm Henm-MNannen-Preis ausgezechnet
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Serie: Entstehung und Entwicklung von Event- und Live-Marketing (3}

Zeltreise

Claus Holtmann, der nachste Zeitzeuge wiserer Serie — editiert von Wok Dams —, leitete als Vor-
sitzender des Vorstandes den Famab in seiner Umbruchphase und bei ssiner stratagisdhen hMew-

ausrichtung

aine Zedt der Intagration unterschiedlichar Spezialistengruppan zu einem Gesamd-

verband, der sich im Markt neu positionierte, Ene Adbeit, die nicht hoch genwg eingeschitzt

warden kann, wenn man das strategische Potential einerseits mit dem notwendigen intagrativen
und politischen Fingerspitzengefinl andarerseits bewertet, das zur Newaustichiung eines Eran-

chenverbandes unabdingbar ist.

CLAUS HOLTMANM: WIE EIN
PERSPEKTIVWECHSEL EINEN
MARKT VERANDERN KANN

Es gibt Branchen oder Wirtschaftsoweige, in
denen sich das Rad der Enbwicklungen sahr
schnell dreht und anders, in denen schenbar
nur roch dberschaubare Entaacklungen er-
wartet werden. Erstere ordnet man dblicher-
weise dar  Mew Econsery® zu und die ande.
ren der ,0id Economy. Dweifelsohne sind die
Bereiche Marketing und Kommunikaton urals,
auch wenn die Begriffe herdir nicht die qare
Fa Jait (har vensendet wurden, Sohaut man
sich aus dieser Erwartung heraus die Entwick-
kng der Deekten Wirtschattskommunikation
der letzten 15 Jahre an, kann man nur posiiv
Uberrascht ssin.

Zugegeben, wiele der in den spaten Meun-
agern ms Lchi geniicklen Malnabimen gab e

auch worker schon, wenn auch untber anderen
Bezsichnungen und weniger hefausgearbestet.
Aber die weltweite Beachtung und dia gleich-
zeatige Zusamrmenfasmg zu einem neden,
hochmadernen Markisegment starteten erst in
jenan lahnen,

Das Wort Event speelte dabel eine interes-
sante Rolle, War es noch vorher ein netrales
englisches Wort for , Ereignis®, wurde es durch
die Zusitze win  Marketing-Evant® schnell
zu einem ausschlieBlich #n positiven Edeb-
nis-5nne wenwendeten Wort, zunddhst i der
Facheprache, spiter als »‘-'l.ln;"r_'r'll;'ingul iR 1908
Kanchdat fiir ,Wort des Jahes ™), Pgizlich hat-
te man einen Sektor-Narmen, demn man viele
unterschiediche Malnahmen zucrdnen konn-
te und dese waiterentwickeln konnie

Als die frisch mit strategischen Zielen ausge-
nistete und formierte Grupps von Unterneh-
men unter dem Mamen FME = Forum Marke-

s Holmane Fou: Holinag

ting-Eventagenturen und wnter der Leitun
von  Kommunikationsspezialisten  wie
Dams sich dem Famab Fachverband Messs
und Ausstellungsbau arschiossen, traf die g
fihlte Mew Economy® auf die etabberte 01
Economy®. Als ob der Funke (ibargesprungs
wire, fokussierte man auch im Measse- un
Augstellungswesen nun auf Entwidklung uny
Teilhabe am modernen Merstandnis von bal
keting- und KommunikationsmaBnahmen
Die bsher bedienten Marketng-Instrurment
wrden im Rahmen eines Perspektiviechse
neu betrachiet und die Entwicklungsmaglich
keien anders bewertet. Mur in ginem stab
ured kompetent gefihren Verband snd di
Entwicklungen maglich, die in den lahren da
rauf folgten. Mach einer kurzen Zeit des . Fram)
delms” hatten alle Mitgheder der unterschisg
ichen Famab-Mitgliedergruppen eine Eben
des gegensaitigen Respektes aufgebaut. Di

BLACHRERDAT 1117
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Werbirtyie 1 den Fouwgeales. vl Durm

Zusamrmenarbeit ergab sich gang natdrdich. Ein
Spitzenjahr auch unter diesemn Aspekt war -
cherich die Realsienung der Weltausstellung
Expo 2000
wele

n Hannower, Mie worher hat es so
l:;@llx’lll"lhdflﬂﬂ‘ul.]'\g)!‘n unierschied-
licher Speziaksten an emem GroB-Veranstal-
twngsor in Deutschland gegeben, viele davon
wiaren Mitglied im Famab.

50 war et natdrlich, die einzelnen hitgliedar
i Rahimen won Strukluraecindisungen des
Verbandes in Foren eirzucrdnen und diese ge-
rmainsam und separat voneinandar zu firdern
Zunachst wurden die dern Famaly angeschios-
sanen Spegialsten fir termporares Design und
Corporate Architecture in @nam Forum De-
sign und Architekiur (FDA) 2usammengefasst
Auch hier halt der Perpektivwechsel, disse
<Randgruppe” u
gualifizierte Spezialis
Selbstbewwusstsein gestarkt wurden Begrifflich-
keiten wie | Szenografe”, | Kommundation im
Raum”, .Corporate Architecture” verwendet
und ausdefinien

1 Architekten &k hoch-
ten wahrzunehmen. Im

Eher Obemraschend trat eine weitere Spezialis-
tengruppe an den Verband heran und wollte
von der enistehenden Spemalstengemein-
schaft und Vertretung profiteren: Die LECA -
Leading Event Caterer Assodation, Ein neues
Forum war geboren. Auch hier galt es, einem
meuen Typus von Unternehrmen und Dienstheis
tern einen professionellen Rahmen zu schaf-
fen und von den , Gelegenhwitscaterern” ab-
rugrenzen. Qualitdtskritenen wurden genau-
5o antwickelt wie Methoden zur Kooperation
wnterainander und mit aufir ageberm aus dem
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Yerband, Schlieflich und endiich wasden die
Mitglieder des Messe- und Ausstellungssektors
in zwei Foren aingeteilt: FiiA als Forum Mes-
se und Ausstellung, sowie FLP als Forum Lais-
'I||r||;~.-=‘.|r'.r||-"

Aus sinem auf eine komplexe Spezisldonss-
lestung ausgerichteqen Werband (Fachwerband
Messe- und Ausstellungsbau) ist innerhalb von
krapp 15 lahren en selbstbewusster bul-
li-Speralisternerband I1|_~'a||g|,w.-x e, Al
mitglieder haben die Elemente gemeinsarmer
strategischer Ausnichtung Ubarnommen: Gua-
litdts-kodex,  Machhaltigkeits-Lenfaden  und
-Zertifimerung, Regeln dar interdisziplindren Zu-
sammenarbeit, Brefing-anforderungen, \Wetl-
bewerbsregeln und mehr. Aus dem | Messe-
stand” der 80er Jahre wurda ein Messeauf-
tritt”, der im basten Marketing-5inne alle Ehe-
mente einer MaBnahma ins Awge fasst Von
der Zielsetzung lbar die Planungsphase, der
vorbersitenden Kundenarsprache und der CI
CD-gerechten Standarchitektur dber eine pro-
fessionell geschudte Standbesezung und be-
gleitenden hMaBnahmen wie Medien oder Live
Acts bis hin zur Auswertung und zu Mach-hMes-
se=Marketingmalnahmen,

Schan wor ein paar lahran pragte dieser Mul-
tSperiabstenverband durch sene Mamensge
bung einen neuen ausammenfassendan Be-
grif:  Direkte ‘Wirtschafts-Kommundation®
Erstrals definiert eme deutsche Bezeichrung
sinen hochmodemen Sskior aus dem Bereich
aes Marketing-Mivas und ist mit seinem -
sammenfassenden Verstindnis vielen Nationen
worals. [has ist dashalb besondars interessant,
il noch Fu Hl_wgl"-'l dier Entwackiung viele die-

VOK DAMS.
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e ey voenElang von 50 e KommusiasonDiakl” Fow: vok D)

ser Speralagfgaben als | Bekow-the-line-hall
nahmen" von Seiten der , Klassik” quasi abpe-
wertet wurden. Heute sind sie es, die Tochter
unternehmen oder Abteilungen grinden, um
das motwendige Know-how der Dingkben Wird
schaftskommunikation zu erwerben und dan
Anschluss nachi Zu verpassen

Und schlieBlich ist awch der Werband Famahb
hewte  hochmodarn,  kommunikations-  und
rrarketingonientiert, betreyt die Desten Linle-
nehimen dar gesamten Branche, vielleicht welt-
wiest, lobt die fhrendan Branchen-Swards aus
und freut sich darauf, an den Entwickhmgen
und Erkenntnissen der Zukuntt weiter tedha-
b 20 kinnen,

Es hat Spall gemacht, diesen Weg zusam-
men auch mit dem langishrigen Weghegleitar
Vok Darrs milgestalten sy dirfen

KURZIVITA

Claus Holtmann st geschafisfhsender
Gesellschafter der Holtmann GmbH +
Co. KG Messe und Event, Langenhagan

ein  familiengefihries Unternehmen
mit diper &0 Jahren Erfahrung im Bereich
Messe- und Eventdienstlestungen. Der
diplomierte Wirtschaftsingenieur ist seit
1336 Worstandsmitglied des Famab, Ver-
band Direkte wWirtschaftiskommunikation,
von 2000 bis 2004 “orstandsvorsitzen-
der, seit 2010 Mitglied im Prasidium des
Forums Messe- und Arsstellungbau Fha
im Famab.
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Serie; Entstehung und Entwicklung von Event- und Live-Marketing {4)

/eitreise

Den ausdruck S Waortgeklngel ™ hat Wok Dams — der die Serie Zeitreise” editierte und seine Buch-
wartffentlichung 50 lahre KommunikationDirekt® zugrunde legte — heute noch in Erinnenung,
Es war die verdHentlichte Ertk eines Feuillkton-Redaktaurs zu seinen Arbaiten als Folr,x|ml' urd
einem Bericht in einer Fotozeitschrift, Diese Ernnerung hinderte ihn aber nicht, Prof. Michael
Schrmadit-Osbach, ehemaliger Feuilleton-Redaktewr und Leiter der Filmstiftung MR
rag 2u bitten, der dee Experimentienphase und die Dusammenarbeil mit dem damaligen Bildjour-

um einen Bei-

nalisten beschreint,

MICHAEL SCHMIDT-OSBACH:
ER HAT DAS WORT EVENT ENTDECKT,
LANGE BEVOR JEDER DEPP EIN
KLEIMES EREIGNIS 50 NENNEN DARF

War swemal mit derselben pennt, gehdrt

" Dider: Limter ¢
Talaren, der Muff wvon tausend Jahren.” An
der fritheren Arbeiterstadt Wuppertal ging die
BBer-Aevolte nichl gandlich worbei. Wa iber-
al Kunst betmeben wurde — in der Malerei ader

a1 Fum Establshm

im Schauspiel, sogar mit Happenings —war kein
Klirma der Revolubion, beilleibe nicht, aber doch
eines der Meugier, der Offenheait, der Bereitschaft
zum Risiko. Heinnich Bl hatte seine groBe Rede
zur Freibeit der Kunst gehalten in dieser Stadt
und die ortliche GroBzeitung hatte e totge-
schniiegen, auf Amweisung des Verlegers

Es waai auch das Klirma fiir kleme Aktionsn,
Diskussionen im Theater, Zetwng wnd Blh-
ne als Veranstalter, Fragen an die raditionselle
Kunst und deran Raume. Vollwart Dams war
nun wirklich kein &8ar, aber er war interessiert.

Wir Graishiter des geschriebenen Wartes

(woer schrebl, Dlsibt) hatten unsare Kischess

von Fotografen, vor allemn for die 2eitung. Da
war fir Nachdenkbchiceit eigentlich kein Plats
Wolkwart Dams eckte nicht an, war aber
&in anderer, siner, dar Beliebighkeit zu meiden
suchte, Das Selbstbewusstsein der Fotografen
war noch mcht so snteackalt swie hewts, wa
jermand, der alle Kanzler fotografiert hat, la-
chend sagen kann, er sei ain L kKnipsar®.
Walkwsarl Darms ging damals schon andere
Wege, Hatte ich noch mit ihm, als Pennaler fr
zehn Mark pro Artikel, .normal™ zu tun, war

VOK DAMS.

Wichal Scheridt-Cabach (Fotze Hede HemenaFimt

g5 arders, als ich dwe Kultur Betreven
Feuilleton! Wir bemhten uns, nicht &
ben, sandern wirklich gelesen xu waench
allem be einer seiner Ausstellungen hakb
mmer guter Laune und nicht angestrer|
sammen gearbeitet

i BAuseUrm
Zeugnis fir die Kunst und ihre Rez

Menscher

A

SMWirklch kebende Menschen™ wie es i
Lasker-5chiiler heilt, wor grofen Kunshs
ie verhdlt sich das, welcha Spannul
steht, Ehrerbietung oder Begaisteruny
-

r-}1l‘:l.'|rr||' Al ung = sene warmehin
be, die Augen getffnet — und mehr. M
gann nachzudenken, lber die Rolle deay
ris, dber die Offnung der Museen, Ober

ziale Situation der Menschen, die in die

der Kunst gehen
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Ausstellungs-
Informationen

Mermchan im Mupsem
Banschen in siner Stodt

Jexdien Tag erschien ein Bild, ein Sonderdnack
wurde hergestellt und geng gane schéin weg.
Es gelang sogar, das Museum datiir zu gewin-
ren, dies als Ausstallung zu Obermehman und
sich selbst zu splegeln

Kinder, Paare, Einzelne und de Eunst - ein
spannendes Bild entstand, das Fragen zulieB
und auch Anderengen einforderte, Bildur

seum oder doch

g5

kultur im Von-der-Hey

gine von allen bezahlte Kultur fr alle

auch fior die Fotografie war das ein entsche-
dender Schritt. Micht mehr nur Dokument zu
oder Schnappschuss oder auch Inszenie-

rung der Auftraggeber. Mit Dams kannte man

raus auws der Routine, die es natikch auch
flr die Fotografie gibt, jene fur die gedruck-
ban Blitter so wichtige Form desten, was man

dann Eye-Catching genannt hat.

BLACHREPOAT 1315

Menschen
im
useum

i g s Dl s T
Mmmgpprten vom Vo v Mralr. Masms |
i Sk Wggprrinl.|

e Wihntaem Rl |

it s Wl Pl &
Fonngeyf Vilwarr Dt

WilF-

wrl Evenil er
ein kleines Ereigni so nennen darf. W

Saine Entwicklung komnte ke 1, lange bedor peder Depp

dern, der ihn Ende der Sechziger erlebt hat.

geht

Wie so mancher spannende Kopf hat er das &5 wditer?

KURZVITA
Prof, Mechael Sch -Capach ist e deutscher lournalist und ehemabger Geschifsiohner der
Filrrstiftung Mordrhein-Westfalen. Schmid-Ospach studierte Germanistik, Theaterwissenschaf-
ten und Psychologie in Kéin, bevor er Leiter des Feullistons der tdautschen Rundschau in
Wuppertal wurde. Als ARD-Beauftragler des WDR grindete er zusarnmen mit Heinz Ungureit
vorm Z0F die ARTEAC it ma-Gruppe zur Fonderung des ewopaischen Films, 2008 wurde er zum
stellvertretenden Vorsitzenden des FDF-fufsichtsrats gewdhlt, 2007 zum Aufschisratsvorsit-
zendan des Adolf-Grimme-Instituts. Mach Lehrauttragen an mehreren deutschen Unsversatiten
folgte 2006 dee Ernennung 2um Honoranprofessar.
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serie: Entstehung und Entwicklung von Event- und Live-Marketing (5)

/eltreise

Deer ndichste Beitrag urserer Serie aus den 19600 Jahren roarkien das Ende der Expesmentier-
phase bel vok Dams und den Beginn des kansequenten Linternehmensaufbaus, Es war die 2eit
der Konzeptkiinstles, der Happenings wnd der Fluxusbewegung, die in der Wuppertaler Galerie
Parnass ihren Anfang nahm. Ein letzter Bildband ,.Das Réderhaus” entstand Ober das Kinstler
restanmrant wid die Galere Palette, bevar Yok Dams die Kamera aus der Hand legte und sich, wie
ersagt auf ,Craative-Management” verlegte. Dr. Eike Fies war in diesar Zait Leiter der Feuilleton-
redaktion der Westdeutschen Rundschau in Wuppertal, arbeitete mit ok Dams 2usammen und
den, Sein Baitrag stammt wie alle Texte dieser Serie

Wl Oef rH;IHI:M'I'II KimnSisrene £
aus dem Buch 50 Jahre KormmunikationDirekt — Entstehung und Entwicklung von Event- und
Live-Marketing"” von ok Dams.

EIKE PIES: KUNSTLER, Ballattsparte ins Tal. Von hier aus haben Pe-  das an meun Tagen i partal stattfinden
KRAMER , KALVINISTEN ter Brotzmann und Peler Kowald grenziber- sodite. De eh e Kultunoffenshee m T pro-
schreitend den Free lazz revolutioniert. Roff  gressiven  Gastspiglauf

ungen  deutscher
krieg entstand in lihrlings Galerie , Parnass” als wichtigstes Theatergruppen  und tiWarkshops,
ind Happenings, Filrmen
i, einem Urrsselt-Kon-

Mach dem Zwweitan
Wuppertal emnas der wichtigsten Zentren der Farum der Flusus-Bewegung war indessen Kunstausstellun
Kunstsrene, Generalintendant des Tweei-Spar- schon Legende und husikdarbiet
enheifer. Lnter Alle kinstlerischen Aktivitaten gipfelten im  gress und Diskus:
Tin urbs 71%, gin in Deutsch- mil @inem Skandgal

en endete allerdings
5 Polit-Theater
en die Gegner
schan wor Baginn

ten-Theaters war Armno Wis
sainer Leitung wurde das W
ter eane der fiihrenden Bihnen Deutschlands land bis dahin einmaliges Mammut-Spek- und vor allem _ lin

1973 holte er Fina Bausch als Leiterin der  takel mit 270 kulturellen ‘Veranstaltungen,  auf den Plan. Da

pertaler Thea-  Sommer 1

BLACHREFORT 1515
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des Festivals _eindeutig unternehmerfe
rt, Und &

Ik .7|,|:_||_'" e

@ Kormmiu

nalpolitiker beforchieten gar ¢me | Rufscha-

digung” fir die Stac

. Die in Auftrag gege-

Filrmee wurden aeshaldy kurzerhand var-

ooten und die bereits ausgezahiten Honorare

Rhyth
Fastival, das umschichtig
Machbarstadten stattfindan sollte, war

s0 Elaghch auf der Strecke geblieben

ge Monate muwor war schon das grandiose
Gastspiel des Beriner Ensembles mit Brechts
nd Hedene

Schauspieler und Sanger, Maler und Mu-

weer, Posl

f owed Journalisten, Politker und
Unternehmer, Ma":ager und Macher

e alle

traten sich mehr oder weniger regelr

B",

der . pa m Kdnstierlokal der Ma

milie B&cdar auf derm Barmear Sp:l.r",l_u:-.-.;

lette ™ ha ch oasch Viok Dams

In gder p

perstnlich kennengelernt. Seine Fotos, die er
Aals Reparter for

n Ausstellungen prasentiert hat, waren mir

wisere Zeitung geliefert wnd

schon worher wegen ihrer kil

afallen

Als ich dann gegen Ende meiner journa-
istischen Titigkest o Wuppertal die Idee hat-
te, ean Buch dfsar das Roderhaus 20 schrgbsen,
konnte ich Vok Dams dazu bewegen, die
Faled sy produmeren. Saine Frau Ursula hat
dann Text und Bilder grafisch 2u einem wun-
darvollen Werk gastaltet, das am 7. April 1571
noder paletie” vorgestelll worden ist

KURZIVITA

Eike Fies studierie Medizin,

schichte in Kdln, wo er zum Dr. phil.

redakteur der estdevtschen Rund

-Werlagsgrupg A shei
lag und arbeit

100 kulturhistorische Bicher vordffer

&1 2NN SIgenen

1989 auc
i, Drehis

ar er Fauilleton-
und wurde dann Pre { der

=]
als Unternehmensberater. Er hat Ober

v £

ncher Fr Ferngehlilme geschrieben v

Museum mit Archiv und Bibliothek for Violkskunde und Persanengeschechte gestiftet
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Serie; Entstehung und Entwicklung von Event- und Live-Marketing (&)

Zeltreise

Do  Zeitzeugen™ der 1980er Jahre, deren Beitrdge wir in underér Serie Zitieren, kdn
terschiedlicher nicht sein. Diesmal geht &5 um eine sehr spezielle Branche, die Pharma-Indus-

*M1 M-

trie, dig mit ihrem ethischen Anspruch wnd den verdnderten Anforderungen des klassischan

Blarketings kimplen

r Zielgruppen, mit s
ealisaerh
ch mit arfolgreichen Fro- Maglichkeiten der direkien, u

ok Dams betitelt das Kapitel in seinem Buch  on wnd Motivation wn
51

50 Jahre Kam

mit  Den Erfalg im A

nDirekt” dann auch Oberoeugen
urnd  schredt Konzepten', Al

Si¢ pr

JKommunikation hat einen neuen Mamen:  grammen, mit bewahrten Systemen und mo-  und persénlichen Zielgruppenansprache be-
EamemunikationDirekt, Die ldsp von der mten- derren Meden, " ricksichligl
n und damit erfolgreicheren Kommuni- Die unterschiedlichan Facetten der direkten Keim Wunder also, dass das Thema , Event”

rammt Gestalt an. Mit der Informati-  Zielgruppenkommunikation erfordern mecht und | Event-Marketing™ als zusammenfas-

BLACHREPORT 17115
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sender Begriff fir die unterschiedlichen Fa-
cetten der direkten Zielgruppenansprache in
der kormmenden Dekade in den Mittelpunkt
rckan wird

DR FRIEDRICH MOMZEL
DIE PHARMA-INDLISTRIE
DER 1H80ER JAHRE

Die Pharma-industrie der 1980er Jahre ist
it der heutigen kaum noch gu vergleschin
Pharma-Firmen waren damals noch dbenwie-
gend mittelstindige Unternehmen und nati-
anal aufgestellt

Maueinfihrungan bildeten den Motor der
Imcdusiree. Melue Batablocker und Antibeotika
atwa wurden wie am FlieBband entwickelt
und eingefihrt. Generika gab es pwar schon
seit einigen Jahren, aber noch lange micht
als ,gesellschaftsfdhig” anerkannt. Begriffe
wae Blockbaster waren noch weitgehend
unbekannt und Praparate mit aus heutiger
sicht zwelfelhaftem Wirksamkeitsnachweis
erklommen die Umsatzstatistiken.

Arzr@imittel wurden in Hachglanz-Anze:
gen und 16-seitigen{!) Beilagen beworben
und die AuBendienste nicht nur wissenschaft-
lich, sondern auch erstmaks verkaufessch ge-
schult. Einflhrungstagungen erfolglen an
irmmer hekratnensn Orten mil imemes aufwine
digeran Programmen. Incentive-Programme
2ur Mitarbeite-botivation bekamen sine im-
maer gridar werdende Bedautung.

Hizwte Eaum moch vorstellbar: Erst Ende der
1970er lahre erfolgte die Einfahrung ener
staatlich geregeften Cualifikation und Aus-
bildung fir den Beruf des Pharmareferenten
und such in den 30er labren gab es noch rein

mannliche AuBendienste. Dia Hoch-Zeit das
Marketings hatte in dieser bis dahin mehr
medizinisch-wissenschattlich  gepragten In-
dustrie begonnen und die Viok Dams Fhar-
ma-Division sollte auf thren Kompatenzge-
bieten einen wichtigen Beitrag leisten, 5o
wohl die Bandbreite der Pharma-Kundan als
auch die Vielfalt der suigabengebiete sallte
in gen nichaten lahren baachiliche AusmaBe
annehmen. Inhabergefihrte Unternehmen
wie Dolargiet und Grimenthal wurden als
Kunden genauso gesonnen wie die \Welt-
konzerne Abbott und Phizer. Kunden, die be-
gestert von ihrr Eu'ui-ii!“ungf.laqw'-;; WErEn,
wandten sich mit anderen Projakten wie die
Erstellung von Trainingsmoadulen und Lnter-
nehmensprasentationan an wns. Neukunden
wurden won Kiel (Brunnengraber) bis Kon-
stanz {Byk Gulden) akquiriert.

Konzerna wie Bayer beauftragten uns mit
umfangreichen  Schulungsprogrammen  fir
den AuBendienst, die wir nach ihren Aussa-
aen |, besser und prelswerter als ihre internen
Abteilungen konzipieren wnd produzieran

kannten

LPositiv denken® war ein wichtiger Be-
standtedl unserer Train the Traines-Semi-
mare”, Fragetechndken wurden vesmittelt
und die Eirmyand-Behandlung von Arzt-Reak-
tonen darauf aufgebaut. Viele AuBendienst-
mitarbeiter betraten mit solchen Themen ab:

Die damaligen technischen Moglichkeiten
wurden bes an die Grenzen ausgeschopft
Ellige Konzepte, Manuskripte und Drehbo-
char wurden per Intarcity-Express = also mit
der Bahn - von & nach B geschickt. Macht nur,
dass es salbstverstdndlich noch keine E-hails

VOK DAMS.
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gab, es gab auch noch kein Fax. Multivisions-
programme wurden wahrend der Tagungen
mit Fotos der Tagungsteilnehmer ergdnzt und
Zum skbschluss der Tagung deraet modifimart
mochmals zur ditarbeiter-Motivation einge-
setzt, Das bedeutete in der vordigitalen Zeit
Blitzentwicklung won Filrnen und Machtarbeit.

Haute, fast 30 lahre spiter, hat der globale
Kenzentralionsprozess dee Pharma-Ingusing
diberrollt wnd ist sicher noch micht abge-
achlossen. Die Hesch-Feil des Phasma-Marke-
tings schaint vorbei 2u sein_ Der AuBendsanst

ist als teverstes Marketing-Instrurment in den
vergangenen Jlahren bel vielen Unterneh-
men deutlich abgabaut warden. | Share of

wiege " spielt nicht mehs die Rolle wig in den

vargangenan Jahren. Und die seinarzeit won
der ok Dams Gruppes konzipierten und ar-
ganisierten AuBendienst- und Einflhrungsta-
gungan unterliegen heute in der Pharma-bn:
dustrie einem strengen Kodex

KURZVITA

Or. Friedrich Monzel war Leiter der Vok
Dams Fharma-Division und Bt nadh ver
schiedenen nationalan und internationalen
ranager-Fositionen in der Pharma-indus-
frie seit 1998 ak Unternchmensberater
im Healthcare-Bereich tatig. Er lebt und
arbeitet sait 1987 in Kéln, wo er 2007 eine
waeitierie Karriene als kinstierischer Fotogral
begonnen hat

Bu

|-

VILAVITA

HOTELS

i

Tagen im futuristischen Glasbau

Marburg | Oldenburger Miinsterland | Meck

wiwwvllavitahotels.com | 5

Kochen lermen beim Profi

Weinlesen auf portuglesischem Landgur

ntejo (P

avllavitahatels.com

v Iceteam

A =
&

h b

AL

»Manchmal entstehen Dinge, die einmalig sind.”

Unsere vielfaltige private Hotelkollektion bietet aulergewshnliche Locations und
zahlreiche Maglichkeiten, Business, Incentives und Rahmenprogramm zu unwver-
gesslichen und individuellen Erlebnissen zu kombinieren.

enburgische Seenplatte |
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Showtime in Berlin: Location Award 2015 wiurdigt
herausragende Veranstaltungsstdtten in Deutschland
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Serie: Entstehung und Entwicklung von Event- und Live-Marketing (7)
Zeltreise

Einen weiteren Zeitbeugen der 1980er und 1990er Jahne hat Vok Dams in semem Buch .50 labre
KommurikationDirekt* mit Gebhard Stamenber zu Wort kommen lassen. Stammler begesterte da-
mials auf Varanstatbungen 2.500 Franchise-Partner von Esmann mit ihren Bagleitungen, akso jewaik
5.000 Persanen und praghe mit einern susgewogenen Programm aus Information und Motivation

bereits damals den Begriff infotainment .

.[Die Fachpresse reagierts sehe aktiv auf die dra-
matischen Verdnderungen des Marktes. Mit
Uberschaifien wie , Erfolgsplan filr Messe-Kom:
murikation®, e Zukunft hat schon begon-
wen”, JSchuhmg und Training brauchen ein
ganzheitliches Konzept®, .Das magische Waort
ket Direct Resporse”, |, Kartaktverstirkes*
und Regie-ddix fir Aulendienstkonferenzen”
bemdchtigtan sich Zeitschrifien wie das Phar
ma-harketing-Journal, aber auwch Werben &
Werkaufen oder die Ahsatpearischalt deses
Themas”, schireibt Wok Dams in seinem Beitrag.

Thomas Gottschalk, Gimther lawdh, Deeter
Kirten oder auch Wim Thoelke waren die Mo-
deratoren dieser fernsehraifen Veranstaltungen.

GEBHARD STAMMLER:
EOMMUNIKATIONDIREKT - EIN
ZEMTRALES FOHRUMGEIMSTRUMENT

AUSGANGSLAGE
Lassan Sie mich nu Beginn des Artikels enen
kurzen Rixkbick auf die Zeit und die Situati-

on Ende der Achiziger, Anfang der Meunziger
werfen. Deutschiand war im Freudentaume!
Die Wiederveremigung war vellbracht und die
Augsicht auf blohende Langdsc m Os-
ten setzte auch in Westdeutschland alien emne
rosanote Brille auf

Auch in unserem eng eld stan-

den ale Zeichen auf

hatum, denn
Dank unseres Verniebssy (Heimdienstlie-
fenmg) waren wir sofort flichendeckend im
Dsien prasent. Gepragt war unsere Branche
durch das Kopi-an-Eopf-Rennen der beiden
Marktfiheer (Marktarteil im Heimdienstrark
90 Frozent) Eismann und Bofrost. Beide Unter-
nehmen wiaran sait 20 lahren sehr erfolgreich
it pael wilig unterschiedlichen Konzepten
am Markt.

Bofrost, inhabergefiihrt mit Angesteliten aks
Aushieferungsfahrer und sehr straffer Fohrung
Eisrnann, Tochter des SGdzuckerkorzerns, mit
selbstandigen Franchise-Partnern und daraus
folgend entsprechendem Fohnungs-, Kormmu-
nikatiors- und Mothationssystam.

ANFORDERUNGEM AN FUHRUNG UND
KOMMUNIEATION BEI EISMANN

Franchise war filr uns kein leerer Begriff, son-
dern eine Philosophie, die gelebt wurde, Dem-
zutoige galt folgende Maxime fir die Zusam-
menarbeil zwischen Franchise-Parinern und
Fentrale:

- Wir fidheen Ober individusla
Jiehereinbarungen

Wir kormmunizieren offen und direkt

Wir binden die Partner in
Entechesdungsprozesse ein

Wir mothienan

Wi wermitbeln Wissen

Jeder st ein Teil sines Ganzen: Mieder-
lassureg, Gebiet, Region, Bundesebene

UMSETZUNG DER ANFORDERUNGEN

Dig Urrsetzung dieser Maxime war demnach
gegliedert in 2entrale und dezentrale Veranstal-
tungen, Schulungen und Motivationsveranstal-
tungen, in drekcte und indirekte Kommuniati=
on. Zentrale und wichtigsta Veranstaltung war

BLACHREPDRT 2015
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Die Eismann-Show
war femsehre_if

e bl ke it

die jedes lahr am Ende der ersten Kalendenag-
che stattfindende ,Eismann Jshrestagung®
Hier gall @5 che Fentraken Thermen fir das neue
lahr zu vermitteln, ce neven Produkte vorzu-
stellen, Motivation zu schaffen for einen guten
d nicht ruletzt Groe und
4tdrike der Organisation 7w dermonstrersn,

‘Wir benditigien jedes Mal Hallenkapazit3ten
fir 5.000 Tellnehmer, deher fanden die Veran
staltungen nur in den griBten deutschen 5
2n stlatt

Mt information, Produkiverkostur

Slart ins neus Jabr

3 o Prd
sEntation wurden in ainer Gan:‘lages.t\-fane'.e -
wng 2,400 Eisrmdnner™ und ibne Partnerinnen

auf das naue lahr eingestallt. In siner Mschung
auns Show-Moderatoren kamen Thomas Gotts
schalk, Gonther lauch, Dieter Kirten oder auch
Aim Thoalke fir urs

das damals schor

Uns war klar, dass wir nicht acht Stunden tro-
ckene Prasentation und Infarmation verrmitieln
konnten, sondem alles gut werpacken™ muss-
e, Auch war 5 wichbg, den Esmannern, die
1agaus agein mwr r Urnfeld in der Nigdenias-
sung erlebten, das Geflihl zu wermitteln, Be-
stardtell siner grodes, kraftelles urd profos.
sionellen Organisation Zu sein, Deshal der An-

spruch an unseren Partner in dar Realisation:
Perfeki d Inncwvateon. Den glanavwollen HE-
hepunkt des Tages bildete dann der Gala-Abend

Bk s Pt

o proly B
e Bn b

fiir e b
rinnen it weltbekannten Show-Stars. Die In-
halte der Jahrestagung wurden dann dber Vi
Frasentationen

v 1000 Esmianner wnd ihre Partne-

depsirspielungen wnd INNer
halb der folgenden vier Wochen in den Mieder-
lassungen nachgearbeitet und vertieft

Meben dem 14-tdgigen Informationsscheed-
ben kommunizierten wir quartalsméaBbig Gber
Videobotschaften, die m den Mederlassungs-
meetings gezeigt wurden, mit unseren Fart-
narn. Hier wollten wir neben motivatorischen

Aspekten wor m zentrale Informations- wnd

issensvermittiung nach dem Goundsatz be-

en: Hanen und Sehen arzielt

die gréd

ar es, In-
eranstaften

higen  Wetlbewarbe

Essmann Wh".

sechs Monaten

Higr friate
die Miederlz
kampf in urterschiedlichen Deziplnen (Neu
shaurden dpfung, ver
kauf bestimmter Produkte et cetera) gegenei-
chhggs wn KO -Verfahen

m wichentlichen Wett-

sLIngen

nander an, bis 2

die siegreiche Miededassung zum Endspiel nach
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Rom fuhe, Uber Tagesergebnisse, Rennlisten

urd Telefonkontakte wurde ein Akt

TEMIVEaL
erreicht, das wir bis dato noch nicht kannten

FAZIT
KEomrmunikation Direkt war und ist for Ekmann
das zentrale Flhrungsimstrument. Bel allem

Selbstbewvusstsein, was wir damals hatten, war
ns auch klar, dass wir dies mar mit professio-
nelfler Unterstizung schafien konnten. Nur
lber enen professionell gemachten und kon-
meptionell gut durchdachten Aufiritt konnten

wir bei urseren ,Eismannern® dberzeugen.

KURZWVITA

Der Diplorn-Kay
n den lahren won 1987 bis 1994

sfahrer b

Gebhard Stamme
ar war
Geehif Emmann  Deutsche
land, bewvor er zur damaligen Quelle AG
m Forth wechsalte, zundchst als Direktor
Einzelbestellergeschaft und dann aks Vor-
stand Marketing®ertneb Quelle AG und
in Personalunian varstand Marketing/Ver-
trich der Meckermann Versand AG. Selt
2005 ist Gebhard Stammiler salbststan-
diger Unternehmer
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KommunikationDirekt
Ertstefiung und Entwicklung

von Event- urd Live-hareeting

50 Jahre

Vok Dams

Fucheiiel 50 ke Eommanikaiiost

Serie: Entstehung und Entwicklung von Event- und Live-Marketing (8)

Zeltreise

Die 1980er Jahre gelten gerneinhin als die Geburtsstunde dar Eventbranche, wie wir sie he
kennen und von der wir uns derzelt bereits vielleicht wieder werabschieden. | Hiher,
weiter . . . ist das Motto der Branche®, so ok Dams in sainer Binlitung zu dieser De
der Uberschrfl | B Branche definiert sich new”, Dazu Prof, Dr, Berngd Gottschalk,
viorstandsmitglied von Daimler-Benz theute nur moch Daimler) und ehemaliger Prazd

wDA, Verband der Automobil-Industrie.

MERCEDES-BENZ:

#LIVE-MARKETIMG AT ITS BEST®

Wer in weinern Untermebmerlelben das Glick
hatte, neue Produkte entwickeln wund auf
den Markt bringen zu didrfen, der weill, dass
die Wertschéofungskette nicht allein wom
Zuliefarer bis zum Herstelber reicht. Sie fangt
friher an, ob in der 5tahl-, Chemie- oder
T-Industrie oder schlielt den tierd- oder
tier3-Lieferanten (beschrelbt den Rang des
Zuligferers in der Lieferkettel ein. Und sie
endet erst dann, wenn der Kontakt zum
sdarkt unmittelbar hergestellt ist, Das st for
dan Herstaller und Unternehmer die span-
nandste Phase dberhaupt. Das Produkt ist
da, aber wie ammi &5 der Kunde auf?

In dieser Phase kommt es - wie in der ge-
samten Hersteller-Zulieferer-Baziehung — auf
ain besanders warantswartliches Miteinander,
auf kreative bdeen, auf kluge Beratung wnd
auf ein tiefgehendes Verstandnis dessen an,
weas der Hersteller mit dern Pradukt e den

¥unden erreichen will, oder wis er das Er-
gebnis seiner Arbeit der Prasta vermitteln
will; daist ein bedonders wichtiger rationaler
woe emotionaler Transfer wonndten, der die
Harzen, die Sinne und den Werstand errei-
el LSS

In sodchien Phasen habe ich mit der Agen-
tur Vok Dams gearbeitet und deren Profes
sionalitit schitzen gebernt, Zuerst als Vaor-
standsmitglied der Mercedes-Benz AG, ver-
antwortlich fir das waltweaite Nutzfahrzeug-
geschift. In diese Zeit fielen 2um Beispiel die
vorstellungen des neuen Mercedes-Reise-
busses O 404, das Sprinters, unseres damals
brandnauen Transpartens, der von dieser Zel
an einen Mamen ervielt und nicht mehr nur
gine Buchstaben/Zahlen-Kombination war,
um ihm eine Persénlichkeit zu geben und
bBEy Kunden @ane Urvenwesshselbarket 2o
erreschen. Oder der Vito, der Viano oder der
Schower-Lkw Actros, dia in rascher Falge new
auf den Markt gebracht wurden. Die neuen

VOK DAMS.

ol Gy, Bernd Gomischak

Produkte br;

hiten Quantenspriinge und die
an mussten dies transportieran
Bel Vok Dams in Wuppertal wurde die Ge-
neralprobe fir den O 404 abgenormmen,
in Sindalfingen im ,Gral des Mercades-De-
sign=Bereichs™, dem Kuppelbau, wurde  The
wWorld of Future® dar internationalan Presse

meuen N

vorgestellt. Es sagt sich hinterher so leicht: Es
war ¢in Ericdg, Das Produkt kam an. Abes es
war ein Erfolg, weil alles gestimmt hat, das
Produkt und die Prasentation.
LFuture” hat in wnserer Zusammen
mit vok Dams eigentich immer eine Rolls
gespielt. So auch bei der Sprintar-Einfuh-
fung in der Frankfurter Festhalle, als das
Musical Willkommen Zukunft® his und
zehn Transporter in den Mittalpunkt eines
Evants gestellt worden, das die Vielfalt der
Warignten, das Produkt als ||-.¢|li<;|e5|_'|1neu:e:'
for diverse Amsendungen als ideal fir den

Unternebhmer darstellen sollte, der mit dem
Transporter schlieflich Geld verdienen muss

BLACHREPOAT 23
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Lt aars s B aichs
reatbiesin gt

Der Sprinter ist in der Trar
zum inzwischen weltweitan Schlager

worden. Mit einem Muscal begann es,
Dams hat as inszeniart

Dass Produkte des Nutzfabrzewg-Bereichs
auch stwas mit Emationen zu tun haben,
auch wenn sie  nltzliches® Arbeitsgerdt

for den Unternebrmer und Kunden sind, war
ange Zait nicht vermittelbar. Vok Dams hat
uns 1955 bei Vito-Einflihrung in siner
Freiluftvaranstaltung an dar Costa del Sol

| Doy Carkos meisterhalt darin

war derm |
unterstiitzt, diesan Kleintransporter , traum-
en = 5o auch der Titel:

. einfach traurmhaft®. Schlieflich ging es um
2in Marktsegment, das es in dieser Kategonie
bisher nicht gab und das die Maha zum PEW

hall™ 2u prasenisere

weiderspaegeln sallte

Hier unterscheidet sich,
om und Ey
mdrmlich

rar Kommunikati-

Zuerst das P #u

in zu bringen und das alles, i
man den Betrachier werzaubert wund L
ve-Marketing at its best” umsetzt

Es konnte nicht ausbleiben, dass ich in

memner Zedt als WDA-Prasdent spater bei den

Erdffnungsfaiern, die in Amwesenheit hoher

VOK DAMS.

ZEITZEUGEN _17

Der neue Transporter
ist ,einfach traumhaoft”

klitarbeitern
sind emationale Momente, in denen die jah-

Politik wnd aller wichtigen Reprasentanten  der Presse, vor Handlern oder
dieser Industrie den emotonalen Starischuss
for die
bilmasse der \Welt abgaben o
die Af if Wok Dams e
Wetthewerh zu stellen. kit gu

wichtigste und gréBte Automo-

relange harte Arbeit won Mitarbeitern — am
Ite, ebenfalls E

Reiflband oder in der Endmontage - i 5
mkdmpften Markte Gber

1 rlud, sch dem grel cht der
tem Grund

herausstellte.

fithrt wwird. Liw keting ist der finale Teil
diaser atemberaubend spannenden \Wert-

schiipfungskette

und gutem Erfolg, wie sich

Produktvorstellungen, Prisentationen  wvor

KURZVITA

Frof. Dr. Bernd Gottschalk studierte Volkswirtschaftslehre an dan Universitdten Hamburg,
Saarbricken und Stanford CaltorniafU5A. 1971 promosierte er an der Universitdt Hamburg
zum Or rer. pol. Won 1972 bis Mitte 1996 war er in verschiedenen Bereichen der Diaam
ler-Banz &G titg wed wurde 1992 zurm ordentlichen Vorstandsmitglied fiir den Geschaftsbe-
reich Mutzfahrzeuge weltweait bastellt

1987 wurde ar in das amit des P fustrie (VD& berufen. Bt Gber
zehn lahnen war er der am langstan amtierende YDa-Prasident und ist heute Ehrenmitglied

diag VDA,
Prof. Dr. Gottschalk wear Prasident des Weltverbandes der Automobilverbdnde (CEZA), Paris,
en Industre @, W (BDI), Hew-

und langjahriger Vizeprisident des Bundesverbandes der Deutsch
e ist er geschafsfihrender Gesellschafter der won ihm gegriindeten Beratungsgeselschaft

Autovalue GmioH, Frankfurt - ainem Dienstleistungsanbieter fur Strateqieberatung, Experti-

Maiterhan halt er it 1999 als Henorar-Prafessoes Wi

sen und Ir|'_er||'|-'\.1.‘|n.1r_ rlesungen

zurn Thema , Mobilitat, Trarsport und Verkehr an der Westsichsischen Hochschule 2wickau
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mit Veronica
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STARTLEREN Auch online unter
Aloxandra WWW. diestadtzeitung. de

/diestadtzeitung
Kahlenbach facebook.com:

ul'll};ﬂ der
Armen”
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VOK DAMS.

So sehen Sieger aus! Andreas Mucke (SPD) strahlte vor Gliick und hiitte
am liebsten alle Wuppertaler umarmt. Als klarer Auflenseiter angetre-
ten, hat der 48jihrige den haushohen Favoriten, Amtsinhaber Peter Jung,
(CDU), in der Stichwahl am 27.09.2015 deutlich geschlagen: 59,70 Prozent
fiir Mucke, nur 40,30 Prozent fiir Jung. Die Tatsache, dass die Wahlbe-
teiligung nur bei mageren 33,52 Prozent lag, stirte an dem Abend nie-
manden. ’

Bei der OB-Wahl 14 Tage zuvor hatte Peter Jung (60) noch knapp zwei
Prozent vor seinem Herausforderer gelegen. Am 21.10.2015 bezieht der
neue Oberbtirgermeister sein Buro im Barmer Rathaus. Peter Jung, der
seine Niederlage gentlemanlike mit Fassung trug, hat seinen Schreibtisch
inzwischen leergeriumt. Er wird sich vollkommen aus der Kommunal-
politik zuriickziehen. Auf Andreas Mucke, dem Diplom-Ingenieur im

men. Der dreifache Familienvater, der bereits von 1994 bis 2011 fiir die
SPD im Wuppertaler Stadtrat sag, startet mit sehr vielen Vorschusslor-
beeren in sein neues Amt. Peter Pionke sprach mit dem neuen Wupper-
taler Oberbiirgermeister.

DS: Herr Mucke, Sie sind ja eigentlich als Aufenseiter ins Rennen gegan-
gen. Zu welchem Zeitpunkt haben Sie gespiirt, dass sie es packen kon-
nen?

Andreas Mucke: ,Ich habe die Wechselsimmung bereits wiihrend
meines Wahlkampfs im Sommer gespiirt. Nach dem ersten Wahlgang lag
der Ball dann auf dem Punkt.”

DS: Welche drei Dinge werden Sie als erstes angehen, wenn Sie am
21.10.2015 offiziell Oberbiirgermeister der Stadt Wuppertal sind?

Andreas Mucke: ,Ich setze mich mit unserem Kdmmerer Dr. Johannes

Peter Jung (CDU) zieht sich aus der Kommunal-Politik zuriick

Bereich Sicherheitstechnik, wartet jetzt mit Sicherheit ein Berg an Proble-

Slawig zusammen, um den Haushalt zu erarbeiten, den wir am
27.10.2015 einbringen miissen. Dann werde ich alle Fraktionen des
Stadtrates einladen, um mich vorzustellen. Und schlieBlich werde ich
mich mit den Mitarbeiten und dem Personalrat zusammensetzen, um
die Zukunft abzustimmen.” ¢
DS: ,Nur jeder dritte Wuppertaler ist zu OB-Wahl gegangen, fiihlen Sie
sich trotzdem als Stadtoberhaupt aller Wuppertaler?

Andreas Mucke: ,Natiirlich fithle ich mich als Oberbiirgermeister aller
Wuppertaler. Jeder hiitte doch auch die Chance gehabt, zur Wahl zu
gehen. Mir ist es ein groffes Anliegen, die Biirger wieder verstarkt fir
Kommunalpolitik zu interessieren und so die Wahlbeteiligung in der
Zukunft wieder zu steigern.”

DS: Haben Sie neue Pline, was die Neugestaltung des Déppersberg mit
.Primark’, ,FOC’ und dem neuen Eingang zur City angeht?

Andreas Mucke: ,,Die Beschliisse liegen ja alle vor und sind auch bin-
dend. Ich werde dafiir sorgen, dass das Projekt ziigig im Zeit- und Ko-
stenrahmen durchgezogen wird. Sollte es dennoch Kostensteigerungen
geben, werde ich die Griinde transparent machen und den Biirgern
plausibel erkliren.”

D5: Wie schnell aus Anerkennung Ablehnung werden kann, haben Sie
am Beispiel Ihres Vorgingers Peter Jung erleben kénnen. Wie wollen
Sie eine solche Entwicklung, was Ihre Person angeht, verhindern,”
Andreas Mucke: ,Ich habe grofien Respekt vor dem Amt und gehe
demiitig an die Riesenaufgabe heran. Schlieflich ist Wuppertal die
17. grofte Stadt Deutschlands. Aber ich habe eine positive Einstellung
und sehe die Chance, dass ich die Aufgabe mit viel Engagement, Kom-
petenz und dem noétigen Humor zum Wohle der Wuppertaler Biirger
bewiltigen kann.”

QUELLE: DIE STADTZEITUNG WUPPERTAL - AUSGABE 6 OKTOBER 2015



VOK DAMS.

CLIPPING

Gast-Kommentar

Von Peter Jung zu
Andreas Mucke -

" m Event-Marketing-Tkone
Vok Dams

Das war ein Wahlkampf. Von der gepflegten Langewei-
le auf den Plakaten iiber kabarettistische Einlagen bei
Veranstaltungen bis zur ,Schlammschlacht” im Inter-
net.

Doch wen interessierte das Thema iiberhaupt? Bei ma-
ximal 37 Prozent lag die Wahlbeteiligung. Die absolute
Mehrheit haben also eindeutig die Nichtwihler.

Wer stellt sich eigentlich zur OB-Wahl? Verantwortlich
fiir jeden Kanaldeckel, aber ohne viel Gestaltungsmog-
lichkeiten. Eingeengt von Politik, Interessengruppen,
Sachewiingen, Besserwissern, Verweigerern und Be-
amten. Mit einem 16 Stundentag, Wochenendarbeit,
einem bescheidenen Saldr, (iberschaubarem Komfort
mit Dienstwagen und Fahrer und vor allem Kritik. Ist es
der Anschein von Macht und Ansehen? Die groe (Re-
gional-)Bihne, auf der man in einem {berschaubaren
Umfeld stindig sichtbar ist? Der Reiz, mitzubestimmen

und Anregungen zu geben?

Was qualifiziert einen Kandidaten fiir dieses Amt?
Reicht das Parteibuch, die ideologische Ausrichtung,
der gute Wille um die Wihler zu iiberzeugen? Wo blei-

Fragen iiber Fragen!

ben die Anforderungen, die im Handwerk und in der
Industrie selbstverstindlich sind. Ausbildung, Erfah-
rung auBergewdhnliche Leistungen? Der Nachweis von
Fithrungsstirke und wirtschaftlichem Sachverstand?

Wer wiirde also in einer Personenwahl die meisten
Chancen haben? Jung wird als ,geschitztem Ge-
sprichspartner” in seiner Amtszeit ,Kompetenz als
OB” sowie durchweg gute Arbeit bescheinigt. Warum
wird dann Mucke gewahlt? ,Kompetenz gewinnt keine
Wahlen” ist das Fazit und man bescheinigt der SPD und
Andress Mucke , Kumpagnenfihigkeit”, einen starken
Einsatz und einen engagierten Wahlkampf.

Wobei wir beim Marketing wiren. Marketing fiir
Personen, Parteien und Stidte. Andreas Mucke hat
bewiesen, dass er auf politischer Ebene im Bereich
Kommunikation punkten kann. Fachkompetenz und
Fiihrungsstirke kann und muss er jetzt unter Beweis
stellen. Dann gibt es eine Chance, die Erfolgsstory
WUPPERTAL weiter zu schreiben.

Vok Dams Foto: Dirk Sengotia
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ok Dames
ATELIERHALIS

Harberts Eantemberg 50
42113 Wupperial
Garrany

T. D202 94 67 5550

F.0202 3457 55549
ateberhaus fPvokdams. de
www wokdamsatelorhais. de)

VOK DAMS.

Presse-Information

Vok Dams ATELIERHAUS

Challery goes Germany
Wien zu Gast in Wuppertal
07.11.2015 - 28.02.2016

Vernissage
07.11.2015
11:00 — 14:00 Uhr
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Presse-Information

Charity-Aktion:

Kunst kaufen, Gutes tun
Kunst-Kaufer helfen unheilbar kranken Kindern und Jugendlichen

Die Qualitat der zeitgenbssischen Kunstwerke ist Oberdurchschnittlich, die Preise liegen
deutlich unter dem Galeriepreis. Wer Kunst in der CHALLERY kauft, gewinnt doppelt. Zudem
kommt der Erlts aus dem Verkauf der von renommierten, nationalen und internationalen
Kinstlerinnen gestifteten Werke dem Kinderhospiz Burgholz in Wuppertal und dem C3
Hospiz Rennweg in Wien zugute — Institutionen, in denen unheilbar erkrankte Menschen bis
zu threm Tod betreut und gepflegt werden.

Moglich macht das ein Konzept des geblrtigen Wuppertalers Michael Schmidt-Ott, der heute
in Wien als Kunstberater und Fundraiser lebt und arbeitet. Mit seiner Fundraising-Agentur
Fund-Art {www.fund-art.com) und seinem neuesten Projeki, der CHALLERY, hat er bereits
viele karitative Einrichtungen unterstitzt. Darunter etwa die Mepal-Erdbebenopferhilfe der
UNICEF oder "Licht fir die Welt".

Die CHALLERY ist die erste und einzige reine Charity-Galerie im deutschsprachigen Raum.
Wer dort ein Gemalde oder Designobjekt, eine Fotografie, Zeichnung, Videoinstallation oder
Skulptur erwirbt, unterstitzt damit zugleich karitative Einrichtungen. Von 7. November 2015
bis 28. Februar 2016 verlegt die CHALLERY einen Teil inrer Verkaufsausstellung nach
Deutschland — in das Vok Dams ATELIERHAUS in Wuppertal.

Geboten werden hochwertige Kunstwerke renommierter Kinstler aus dem In- und Ausland.
Regionale Kinstler bekommen die Gelegenheit, sich in diesem Rahmen ebenfalls zu
prasentieren. So bringt die Ausstellung interessierten Besuchern ebenso ein
aufergewthnliches Kunsterlebnis wie Kaufern, die vor Weihnachten noch niveauvolle
Geschenke suchen und gleichzeitig karitative Einrichtungen mit ihrem Engagement
unterstiitzen méchten.

Das Motto: CHALLERY GOES GERMANY, Wien zu Gast in Wupperal.
Start ist am Samstag, den 7. November 2015, um 11:00 Uhr im Vok Dams ATELIERHAUS
mit einer Vernissage und einerm attraktiven Erdfinungsprogramm.

Die Verkaufsausstellung ist ab 8. November nach telefonischer Absprache getiffnet.
T. +49 (0)202 94 67 6660
Weitere Veranstaltungen der CHALLERY im ATELIERHAUS sind geplant.
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Vok Dams ATELIERHAUS*
CHALLERY in Wuppertal
Vernissage

7. November 2015

11:00 bis 14:00 Uhr

Weitere Informationen:

Einladung
http:f/vokdamsatelierhaus.de/blog/

Zur Challery:

wwwv.challery.net
www. fund-art.com

www.facebook.com/Challe ien

Zum ATELIERHAUS:

www. vokdamsatelierhaus.de
http:/fvokdamsaltelierhaus de/blog/
Anfahrtsbeschreibung zum ATELIERHALIS

www.facebook.com/vokdamsatelierhaus

*ATELIERHAUS: Ein Haus fir neue ldeen und aufergewthnliche Lésungen.
Keimzelle und Impulsgeber fir kreative und strategische Kommunikationsarbeit.
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Engagierte Kiinstler unterstiitzen das
Kinderhospiz Burghole
Engagierse Kinsthr unsreshtzen das Kinderhospiz Burghsiz
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“KULTUR

AUSGABE 7 | November 2015

Kunst kaufen — Gutes tun: Vok Dams prasentiert
hochwertige Charity-Aktion

Christian von Grumbkow stellt zwei Werke kostenlos zur Verfiigung

Vok Dams, Wuppertals Event-Marketing-Tkone, ist be-
kannt dafiir, dass er gerne neue Wege geht. Seine , Ideen-
Schmiede” das Atelierhaus am Herberts Katernberg ist
zur Galerie einmaliger und auBergewthnlicher Kunst
geworden. In Kooperation mit ,Challery”, Osterreichs
einziger Charity-Gallerie, startet Vok Dams am 07.11.2015
die Aktion ,Kunst kaufen — Gutes tun”. Initiator und
Griinder von ,Challery” ist der gebiirtige Wuppertaler
Michael Schmidt-Ott, der heute in Wien lebt. Das Prinzip
ist ganz einfach: Kéufer erwerben Werke, die internatio-
nal und national bekannte Kiinstler kostenlos fir einen
guten Zweck zur Verfii-
gung gestellt haben. Simt-
liche Erlose aus dem Ver-
kauf kommen dann einem
guten Zweck zugute.

Vok Dams freut sich sehr,
dass er so renommierte
und iiber Wuppertal hi-
naus bekannte Kiinstler
wie den Maler Christian
von Grumbkow , den
Bildhauer Hans-Jiirgen
Hiby, Klaus Kiister (Objekte), Cornelia Enax (Malerei),
JérgParsick-Mathieu und Friedrich Monzel (Fotografie)

M Bildhauer
Hans-Jiirgen Hiby

fiir seine Aktion, die unter dem Motto ,Challery goes
Germany” steht, gewinnen konnte.

Vok Dams: ,Auch die Kiinstler Karl F. Schneider (Par-
alleluniversum) und André George (DigitalArt), die bei
uns im Atelierhaus ausgestellt haben, stellen Arbeiten zur
Verfiigung,” Alle Erlise sind fiir das Kinderhospiz Burg-

Die Challery-Charity-Kunstaktion im Vok Dams Ate-
lierhaus liuft noch bis zum 28.02.2016. Es ist Teil des
Konzeptes von .Kunst kaufen — Gutes tun”, dass auch
noch unbekannte regionale Kiinstler die Gelegenheit
erhalten, sich und ihre Werke auf einer so exponierten
Bithne zu prisentieren. Wir werden die Kunst-Aktion
fiir den guten Zweck weiter in unserer Online-Ausgabe

holz und fiir das CS Hospiz R g in Wien besti www.d de verfolgen.

Christian von Grumbkow: ,Als mich Vok Dams

angerufen und mir von sei- Text: P.P.
nen Plinen erzihlt hat, habe

ich spontan zugesagt. Das ist
fiir mich eine Herzenzange-
legenheit.” Der erfolgreiche
Maler und frithere Musiker
der Artrock-Gruppe ., Hoel-
derlin®, stellte gleich zwei
seiner Werke zur Verfi-
gung. Am 08.12.2015 pri-
sentiert er gemeinsam mit
dem Medienkiinstler Fried-
helm Biichele und dem Seni-
orentheater Claudio liMura
in der Hako Event Arena die
wNachbarkiipfe - Talking
Heads".

B Christian von Grumbkow (L) prisentiert Vok Dams
die beiden Werke, die er zur Verfligung gestellt hat.

Foto: Paul Coon
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Wuppertaler Bundschau

Fultur = Kreative Eunst fiirs Einderhospiz
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9. November 2015

Kreative Kunst firs
Kinderhospiz
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Sie alle stellen sich in den Dienst der guten Sache.

wuppertal. Im Vok Dams Atelierhaus hat nun in der
"Challery", eine Wiener Charity-Gallery, eine
Verkaufsausstellung zeitgendssischer Kunst
erdffnet, deren Erlos in voller Hohe an das
Kinderhospiz Burgholz und das Wiener CS Hospiz
am Rennweg geht.

Neben international renommierten Kiinstlern der Wiener Galerie
haben auch bekannte regionale Kiinstler aus Wuppertal und
NRW, ihre Werke gestiftet. So findet man in der Ansstellung
Werke von Christian von Grumblkow, Hans-Jiirgen Hiby, Klaus
Kister, Cornelia Enax oder abstrakte Werke der Foto-Kiinstler
Jérg Parsick-Mathien und Friedrich Monzel. Nicht zu vergessen
die Werke der Vok Dams Galerie-Edition, die von den Kinstlern
Karl F. Schneider (Paralleluniversum) und André George
(DigitalArt) zur Verfiigung gestellt wurden.

Zu sehen ist die Ausstallung im Atelierhaus (Katernberg s0) bis
zum 28, Februar 2015.
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Die Challery rief und alle, alle
kamen....!

e Challery mef und alle, alle kamen....!
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"CHALLERY" IN VOK DAMS ATELIERHAUS: SCHON ELF
BILDER VERKAUFT

Die ,Challery” im Atelierhaus Vok Dams ist ein voller Erfolg. Mittlerweile haben elf der von

namhaften Kinstlern zur Verfigung gestellten Werke getreu dem Motto  Kunst kaufen -
Gutes tun” einen neuen Besitzer gefunden. Weitere Exponate sind reserviert, Samtliche
Erlése gehen an das Kinderhospiz Burgholz und das C5 Hospiz Rennweg in Wien.

In Kooperation mit ,Challery”, Osterreichs einziger Charity-Galerie, hatte Event-Marketing-
lkane Vok Dams die Charity-Aktion gestartet. Initiator und Griander von ,Challery” ist der

gebirtige Wuppertaler Michael Schmidt-Ctt, der heute in Wien lebt,

Vok Dams empfindet groffe Genugtuung dariiber, dass er so renommierte und Uber
Wuppertal hinaus bekannte Kinstler wie den Maler Christian von Grumbkow und den
Bildhauer Hans-Jargen Hiby fir seine vielbeachtete Benefiz-Aktion gewinnen kennte.
Zufrieden zeigen sich die Initiatoren Michael Schmide-Ote (Challery, Wien) und Vok Dams
(ATELIERHAUS Wuppertal) eineinhalb Monate vor Ende ihrer Charity-Aktion.
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Vok Dams: "Das Interesse an unserer Ausstellung und den damit verbundenen Einladungen
hat uns positiv dberrascht. Das betrifft nicht nur die Werke international renommierten
Kinstler der Wiener Galerie, sondern auch die Ausnahme-Kinstler aus der Region, die ihre
Werke zur Verflgung gestellt haben. 5o konnten wir bei der Erdffnung der Ausstellung, den
Folgeveranstaltungen fir geschlossenen Besuchergruppen und bei der &ffentlichen
Dizkus=sionsrunde "Quo vadis Kunstmarkt" neben den renommierten Diskussions-
Teilnehmern viele Besucher registrieren, die bisher noch keinen Kontakt zu unserer
"Denkfabrik" ATELIERHALS hatten.”

Die STADTZEITUNG: Wie geht es jetzt weiter?

Vok Dams: "Das Ziel, unseren Kinstlern eine Prasentationsplattform zu bieten, haben wir
erreicht. Der Erlds der verkauften Werke kommt zu 100% den Hospizeinrichtungen in Wien
und Wuppertal zugute. Machdem wir mit derzeit 11 verkauften Werken fast 20% der
Erstausstattung verkauft haben und vor Weihnachten an die Kaufer abgeben mussten, haben
wir die Ausstellung mit neuen, vor allem auch interessanten und preisginstigen Werken
erganzt, Ab Anfang Februar sind neue Einladungen und Veranstaltungen geplant, so dass wir
sicher sind, dass es weitere Verkaufe zugunsten der Hospizeinrichtungen geben wird."

Die Ausstellung lauft bis 28, Februar 2016,

Fur Besucher ist die ATELIERHALUS- Galerie nach telefonischer Absprache unter

T. 0202 9467 6660 jederzeit zuganglich. www.vokdamsatelierhaus.de

Text: P.P,
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Machbarkiipfe’.”

www.grumbkow-colors.de
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g | M Claudio li Mura, Christian von
Grumbkow, Fridhelm Biichele

® Von links: Christian von Grumbkow, Vok Dams, Hans-Jiirgen Hiby
und Prof. Udo Dziersk

Kunst kaufen - Gutes tun: “

Charity-Aktion in Vok Dams
Atelierhaus ein voller Erfolg

Die ,,Chal!ery" im Atelierhaus Vok Dams am Herberts Katernberg zahilt sich in barer Miinze
aus. Mittlerweile haben schon acht der von namhaften Kiinstlern zur Verfiigung gestell:
ten Werke getreu dem Motto , Kunst kaufen — Gutes tun” einen neuen Besitzer gefunden
Weitere Exponate sind reserviert. Simtliche Erlése kommen dem Kinderhospiz Burgholz ir
Wuppertal und dem CS Hospiz Rennweg in Wien zugute.
In Kooperation mit ,Challery”, Osterreichs einziger Charity-Gallerie, hatte Event-Marke,
ting-Experte Vok Dams die Charity-Aktion gestartet. Initiator und Griinder von , Challery’|
ist der gebiirtige Wuppertaler Michael Schmidt-Ott, der heute in Wien lebt.
Vok Dams freute sich sehr, dass er so renommierte und tiber Wuppertal hinaus bekannte
Kiinstler wie den Maler Christian von Grumbkow und den Bildhauer Hans-Jirgen Hiby fils
seine vielbeachtete Benefiz-Aktion gewinnen konnte.
Vok Dams: ,Mit dem Zwischen-Ergebnis kémnen wir sehr zufrieden sein.” Und auch
die Experten-Diskussion zum Thema ,Quo Vadis Kunstmarkt” fand grofien Anklang
Die Challery-Charity-Kunstaktion im Atelierhaus Vok Dams lauft iibrigens noch bid
zum 28. Februar 2016. Wer also noch ein hochwertiges Weihnachtsgeschenk sucht..
(www.vokdamsatelierhaus.de)
»~ Text:P.H
Fota: Paul Cooy
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Colja Dams:

»

Boi % w

Fiir den Erfolg seiner Firma lebt er
200 Tage im Jahr aus dem Koffer

Event-Marketing-Unternehmen inszenierte Giber 3.000 Events weltweit

Uber 3.000inszenierte Events
in 37 Lindern, 101 hohe Aus-
zeichnungen  weltweit, 14
Niederlassungen verteilt auf
dem ganzen Globus. Colja
Dams (44) - verheiratet, drei
Kinder (2/8/12 Jahre alt)
- hat die Erfolgsgeschichte
des Wuppertaler Event-
Marketing-Unternehmens
VOK DAMS Group nahtlos
fortgeschrieben. Mit rund
150 kreativen B il

samte }

de und | hende Post ging iiber den
Schreibtisch meines Vaters. Und die wurde dann hen. Das

WIRTSCHAFT ™

gehalten. Und plétzlich kommt ein Mitarbeiter einer kanadischen
Agentur auf mich zu und erklirt mir auf Deutsch, dass er in Wup-
pertal aufgewachsen ist. Mein absolutes Highlight habe ich am
Flughafen in New York erlebt. Man kennt ja die amerikanischen

inreisebehiirden, man steht in der Schlange. Und ich
stehe dort auch und habe jede Menge Equipment dabei. Neben mir
cine Kamera-Crew vom SWR. Als ich wieder wegflog, waren die
immer noch nicht durch den Zoll. Was war passiert: Der amerika-
nischen Zollbeamte schaute in meinen Pass und fragen dann auf
Englisch: Barmen or Elberfeld?. Er erzihlte dann, dass seine Eltern
hier aufgewachsen sind. Er machte einen Haken an meine Papiere
und ich war durch. W halten eben auchiin-

wiire heute gar nicht mehr moglich, in einer Zeit, in der ich taglich
400 E-Mails bekomme. Mein Vater hat frither immer ein Diktierge-
riit genutzt. Das konnte ich nie. Das bedeutet nicht, dass mein Vater
gegeniiber der modernen Technik nicht aufgeschlossen ist. Im Ge-
genteil. Er hat immer das neueste iPhone und ist immer begeistert
von all den neuen Features. Mein Sohn bringt ihm dann alles bei.”

DS: Inwieweit hat sich Thr Geschiftin den letzten Jahren verindert?

Auf meiner dieich als bei Pra-
sentationen im Ausland einsetze, seht Wuppertal im Mittelpunkt
der Welt. Das bleibt bei allen Zuhtirern héingen.”

DS: Weniger als zehn Prozent Threr Mitarbeiter, die in der Zentrale
Wuppertal beschftigt sind, wohnen auch hier. Worauf fithren Sie
das zuriick?

Colja Dams: ,Das liegt an der Attraktivitit Wuppertals. Gerade die
jizngeren Mitarbeiter nehmen es lieber in Kauf, in einer Wohnge-

Colja Dams: ,Das Geschaft ist deutlich komp
und breiter geworden. Wahrend wir frither direkte Kommunikati-
on mit definierten Zielgruppen machten, etwa Trainingstagungen,

arbeitet VOK DAMS fiir Glo-
balplayer wie Porsche, Ba-
! yer, BMW, Ferrari, Daimler,
Nokia, Evonik, Nespresso
und Puma. Peter Pionke un-
terhielt sich mit Colja Dams
und Pressesprecher Wl

gang Altenstrasser.

M Colja Dams

DS: Sie sind weltweit erfolgreich. Was hat Thnen Thr Vater Vok
Dams mit auf den Weg gegeben und was haben Sie aufgrund Thres

hieB es dann i d Event und heute sprechen wir von Live
Campaign, ganze Kampagnen aus dem Erlebnis kommend, das
Digitale und alle Bereiche der Kommunikation mit einschlieRend.”
DS: Sie sind eine der grofiten Live-Event-Agentur der Welt. Wie
schwer ist es, diesen Spitzenplatz zu verteidigen?

Colja Dams: ,Die Grofe ist fiir uns nicht so wichtig, da ist es ja
immer die Frage, nach welchen Kriterien diese gemessen wird. Wir
haben fiir uns vier Leistungs-Dimensionen definiert, in denen wir
fithrend sein wollen: Im Bereich der Internationalitit, also Kunden,
die wir weltweit betreuen. Zweitens, dass wir in der Qualitt fith-
rend sind. Sie liefert die Basis. Wenn die Qualitit nicht stimmt, ver-
fehlt die Kampagne ihr Ziel. Drittens, dass wir strategisch fithrend

haft in Di oder Koln zu wohnen als hier in Wupper-
tal, abwaohl hier die Mieten giinstiger sind. Denen hat Wuppertal
einfach zu wenig zu bieten. Fiir dltere Mitarbeiter, die sesshaft wer-
den wollen, ist es schon eher eine Uberlegung wert, nach Wupper-
tal zu ziehen, weil hier die Grundstiickspreise noch erschwinglich
sind. Schmunzeln muss ich immer, wenn Fahrungskréfte unserer
Niederlassung aus China nach Wuppertal kommen. Die sagen im-
‘mer: ,Wir wussten gar nicht, dass unser Headquarter auf dem Land
Tiegt.

DS: Sie sind sehr viel weltweit unterwegs. Bekommen Sie da nicht
allmahlich Arger mit Threr Familie?

Colja Dams (lacht): ,Das ist ein ganz schlechtes Thema. Aber ich
verbringe wirklich mehr als die Hilfte des Jahres in Hotelzimmern.
Gerade fiir die Kinder ist das sicher hart. Aber wir telefonieren
‘haufig Giber FaceTime oder Skype, so dass ich meine drei Kids via

QUELLE: DIE STADTZEITUNG WUPPERTAL - AUSGABE 8 DEZEMBER 2015
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Talents eingebracht?

Colja Dams: ..Mein Vater hat mir erst einmal die gesamte Basis mit-
gegeben. Er hat diesen Markt erst geschaffen. Als er begann, gab es
Gberhaupt noch keinen Begriff, flir das, was wir heute machen. Das
war ein tolles Fundament, auf das wir aufsetzen konnten. Ich habe
das Thema neue Medien und Internet mit eingebracht und auch das
Thema Internationalisierung vorangetrieben, indem wir Niederlas-
sungen in aller Welt er6ffnet haben. Dadurch konnte sich die Firma
weiterentwickeln

DS: Wie schwer ist es, in die Fuflstapfen eines solch erfolgreichen
Vaters zu treten?

Colja Dams: ,.Das ist eine interessante Frage. Dariiber habe ich so
in der Form auch noch gar nicht nachgedacht. Das ganze Unter-
nehmen hat sich ja immer wieder neu erfunden. Das war zu Zeiten
meines Vaters so und das ist auch heute so. Es ist natiirich toll, so
einen Mann wie meinen Vater als Mentor zu haben, der mich auch
heute noch auf meinem Weg sehr intensiv begleitet. Und das hilft.”
Wolfgang Altenstrasser: ,Mit den Fulstapfen ist das so eine Ge-
schichte. Frither war die Branche sehr stark personenorientiert, da
gab es die Pioniere wie Vok Dams, der das Unternehmen aufgebaut
hat. Inzwischen legen wir wesentlich mehr Wert auf die Marke
VOK DAMS. Es geht nicht mehr um einzelne Personen, sondern
«darum, die Marke weiter zu entwickeln. Deshalb kann man eigent-
lich gar nicht davon sprechen, dass Colja in die FuBstapfen seines
Vater getreten ist oder treten musste.”

DS: Thr Vater und Sie haben ja noch einige Jahre zusammen gearbei-
tet. Wer hatte das letzte Wort?

Colja Dams: ,Wir haben im Sinne der Sache Dinge auch sehr in-
tensiv diskutiert, aber mein Vater hat mich eigentfich immer ma-
chen lassen. Das sicht man erst Jahre spéter mit einem gewissen
Abstand, was da fiir eine Stérke und Perstnlichkeit dahinter stand.
Im Vergleich zu anderen Familien-Unternehmen hatte ich das Rie-
sengliick, dass sich mein Vater systematisch zuriickgezogen hat.”
Walfgang Altenstrasser: ,Es gab damals ein starkes Zeichen in der
Kommunikation intern. Coljas Vater hat demonstrativ sein Biire
gerdumt und an seinen Sohn tibergeben. Damit hat er ganz klar ge-
macht, dass jetzt Colja der operative Geschiiftsfiihrer ist. Ein groRer
Unterschied zwischen den beiden ist: Vok Dams hat das Unterneh-
men von Wuppertal aus gesteuert. Colja ist viel in der Welt unter-
wegs, um die Projekte vor Ort zu betreuen.”

Colja Dams: ,,Die Zeiten haben sich in unserer Branche total geéin-
dert. Damals gab es eine Postbesprechung, das bedeutete, die ge-

VOK DAMS

sind, dass wir uns sehr klar herauspicken, wie die Trends der Zu-
kunft aussehen oder wie sich der Markt entwickeln wird. Die vierte
Leistungs-Dimension: Dass wir kreativ filhrend sind, welche Ideen
kinnen wir aus Bereichen der Kunst, der Wissenschaft tiberneh-
men, um eine maBgeschneiderte Kommunikation-Kampagne fiir
unseren Kunden zu entwickeln.”

DS: Nach welchen Kriterien entscheiden
Sie dabei oder ist das ein reines Bauch-
gefiihl?

Colja Dams: ,Das ist relativ einfach. Das
ist eine knallharte Kosten-Nutzen-Rech-
nung. Das heifit, wir schauen, wie kon- 4
nen wir mit einem minimalen Mittelein-
satz das Maximum fiir die Zielsetzung
unserer Kunden erreichen. Und daraus
entwickeln wir dann eine Idee, die genau
das erfiillt”

Ds:
nen. Wie gehen Sie mit Niederlagen um?

Colja Dams: ,Man kann wirklich nichtjeden Pitch gewinnen, aber es
sollte der Anspruch sein. Ich ganz persénlich drgere mich schwarz.
Einen Picht nicht zu gewinnen, das tut richtig weh.”

Wolfgang Altenstrasser: ,Das geh@rt nun einmal mit zum Geschaft.
Nach einer kurzen Analyse und nach einer Riicksprache mit dem
Kunden, was wir mbglichweise falsch gemacht haben, treten wir
beim nichsten Pitch auch wieder an. Manchmal versucht man es
drei- oder viermal, um beim fiinften Mal dann doch den Job zu be-
kommen.”

DS: Von ihrem Vater haben Sie ja auch die Liebe zu Threr Heimat-
stadt geerbt. Was macht Wuppertal fiir Sie so licbenswert?

Colja Dams: ,Wuppertal zeichnet aus, dass es eine Stadt fiir die Lie-
be auf den zweiten Blick ist. Man braucht ein wenig, bis man sie
erkundet hat. Ich bin immer wieder véllig begeistert, wenn ich klei-
ne Juwelen in dieser Stadt finde, die kaum jemand kennt. Ich habe
kiirzlich meinem Vater als Geheimtipp ein Café zeigen kénnen, wo
es den besten Espresso der Stadt gibt. Er war total begeistert.”

DS: Wo sehen Sie Kritikpunite, was die Auflendarstellung angeht?
Colja Dams: ,,Es wiirde ja schon helfen, wenn sich die Wupperta-
ler nicht immer gleich fiir ihre Stadt entschuldigen wiirden, wenn
sie gefragte werden, wo sie herkommen. Man muss etwas an dem
Selbstbewusstsein des Wuppertalers an sich tun. Ich selbst bin im-
mer wieder positiv iiberrascht. Ich habe einen Vortrag in Kanada

lan kann ja nicht jeden Pitch gewin-

M Colja Dams mit Vater Vok Dams

Kamera sehen kann und sie mich auch. Wenn ich in Deutschland
bin, verbringe ich dann die Zeit, die ich mit den Kindern verbringen
kann, sehr intensiv. Ich bin bis Mitte Dezember beruflich in Portugal
unterwegs, werde dann aber den Rest des Monats mit meinen drei
Kids verbringen. Und zwar zuhause.”

DS: Was machen Siein der Zeit, in der Sienicht in der Weltgeschich-
te herumfliegen oder am Schreibtisch sitzen? .
Colja Dams: ,Sie fragen mich jetzt nach Hobbies, die .
aber eigentlich gar nicht habe. Mein Hobby sind mei-
ne drei Kinder. Ich bin zwar ein begeisterter Skifahrer,
aber ich komme viel zu selten dazu.”

DS: Wenn Thnen jetzt die berithmte Fee zweckgebun-
den 50 Millionen Euro in die Hand driicken wiirde,
mit der Makgabe, Wuppertal attraktiver zu machen,
E wofiir wiirden sie das Geld ausgeben?

Colja Dams: ,Wir haben mit der Historischen Stadt-
" halle eine tolle Location, wir haben einen IC-Bahnhof,
was fehlt, ist ein groBes Hotel mit 1.000 Betten. Dafiir
wiirde ich das Geld ausgeben. Hotels mit dieser Kapazitit gibt es
in Deutschland ganz selten. Damit kinnte man aus Wuppeﬂal in
Kkiirzester Zeit eine der beli Ver
Deutschlands machen.”

DS: Vielen Dank fiir das Gesprich

&

N Wir suchen
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im GroBraum Wuppertal
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www.immobilien-wuppertal.de



VOK DAMS.

NESNIECLIPPING

. SCHWELM'| GEVELSBERG | ENNEPETAL | SPROCKHOVEL

Lop

-
™y

—
-
o , &

1 |
kunst

80 Milllonen Pixel
Peter Voss Inszenlert

weltweit spektakulare Fotos kultur

sport ‘ 30 J a h re
42105 Kilometer . Theater-Legende
Funf Wuppertalerinnen Ingeborg Wolff
beim New-York-&rathon verlasst Wuppertal

—




VOK DAMS.

CLIPPING

TOP MAGAZIN I MITTENDRIN

Kunst kaufen, Gutes tun...

wunter diesem ebenso einfachen wie effektiven Motto
kam es im Vok-Dams-Atelierhauws zur Erdffnung einer ganz
speziellen Ausstellung. Die ,Challery™, eine Wiener Cha-
rity-Gallery, prasentiert dort bis Ende Februar 2016 zeil-
gendssische Kunst, deren Verkaufserlos an das Kinder-
hospiz Burgholz und ein Wiener Hospiz gehen wird. Eine
Besichtigung ist nach telefonlscher Terminvereinbarung
(0202 9467 6660) jederzeit moglich.

¥ Kurt F mit Ursula und

| BETTINA DSSWALD Giinther ¥ nborn (v.1.)

ColjaD
' und Udo D

reichneten 3
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Politik Gesellschaft Wirtschaft Kultur - Wissen Digital Studium - Karriere Entdecken Sport mehr -
Hass
Wut ohne Grenzen

Seite 3/3: Die politische Mitte gerat ins Schlingern

Die europaische Rechte will keine Revision, sondern
Revolution

INHALT Und wihrend die Last der Historie sich hebt, glauben
die Asyl- und EU-Gegner in Europa, nun endlich
Geschichte machen zu kénnen; wohin sie auch

Seite 1— Wut chne Grenzen

Seite 2 — Das Internet

entgrenzt und enthemmt blicken - es wachsen die Krifte des Autoritiren, der
B 3 TR e ik Ausgrenzung, des Zvnismus. In Frankreich Le Pen, in
gerat insSchlingern Holland Geert Wilders, in der Schweiz die SVP, in

Auf einer Seite lesen Osterreich die FPO, in Ungarn Viktor Orban. Und

dann ist da noch der grofie Bruder in Moskau. Es fiihlt
sich {iberall gut an, extrem zu sein. Man muss auf die Mitte im eigenen
Land keine Riicksicht mehr nehmen, die neue rechte Internationale gibt
Kraft und Riickhalt. Nein, die européiische Rechte will keine Revision der
Geschichte mehr, sie will Revolution.

Zugleich gerit die politische Mitte, jedenfalls, was die Parteien angeht,
auf dem gesamten Kontinent ins Schlingern. In Griechenland wurde die
traditionelle Sozialdemokratie durch Syriza quasi ausgeloscht. Ahnliches
kann auch den spanischen Sozialdemokraten alsbald mit Podemos
passieren. In Deutschland macht die Kanzlerin seit Jahren eine Politik,
hinter der sich SPD und Griine weiter besser versammeln kinnen als
die breite konservative Mitte der CDU (geschweige denn die CSU).
Schwarz verwaist. In Grofibritannien, wo die beiden grofien Parteien
durch ein Mehrheitswahlrecht eigentlich ganz gut geschiitzt sind,
berreibt der Premier mehr und mehr die Politik der europafeindlichen
Ukip, wihrend Labour sich radikalisiert in Richtung der linken Syriza
und Podemos. Sagen wir es mal so: Man hitte sich bessere
Gelegenheiten gewiinscht fiir eine fundamentale Umgestaltung des
eurcopiischen Parteiensystems.
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So greift eins ins andere: Pragmatisierung,
Personalisierung, Sublimierung
funktionieren nicht richtg - hingegen
historisch bedingte Dekontamination der
Extreme, Enthemmung durch das Internet,
Bestirkung der Radikalen durch die
Antoritéiren aller Linder umso besser.

Unter dem gewaltigen Druck der
Fliichdingskrise treten all diese Phiinomene
iiberdeutlich hervor. Sie treffen uns
unvorbereitet.

Worin wiederum eine gute und eine schlechte Nachricht enthalten sind.
Die schlechrte: Die zivile, weltoffene, Maf} haltende Mirte hat noch kein
Rezept gegen die wachsende Wut. Die gute: Der Lernprozess hat soeben
erst begonnen. Zwei, drei probate Reaktionen werden gerade gelernt.
Es hat keinen Zweck, auf Hass mit Hass zu antworten, man darf sich
auch durch Gewalttaten und Tabubriliche nicht aus der Ruhe bringen
lassen. Das hat am Sonntag Justizminister Heiko Maas in der Jauch-
Talkshow mit dem rechtsradikalen Hijcke vorgefiihrt, wihrend der
Moderator Jauch allenfalls als Beispiel dafiir diente, dass Passivitdt zu
wenig ist.

Unerschiitterliche Geduld gehért ebenso zu den Tugenden der Stunde.
Nichts wird schnell gelingen, vieles ist zu schaffen, wenn man in Jahren
und Jahrzehnten denkt. Geduld soll hier auch nicht heifien, alles ewig
und in jeder beliebigen HOhe zu erdulden. Irgendwann im nichsten
Jahr muss die Politik wieder mehr Kontrolle {iber die
Fliichtlingsbewegungen bekommen.

Die wahren Helden dieser Woche des Hasses sind jedoch die
Blirgermeister der dreiffig grifiten deutschen Stidte. Sie wurden von
Spiegel Online eingehend nach ihren Problemen mit den Fliichtlingen
befragt, das Ergebnis ist verbliiffend: Nur drei von dreifiig Metropolen
halten sich fiir "iiberfordert”. Aber nicht einmal die wollen in
"Wehklagen" ausbrechen, wie es aus dem Stuttgarter Rathaus heifit.
"Wir brauchen Geduld und Willen", antwortet Wuppertal.

Und Deutschland braucht mehr Wuppertal.
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Mehr Wuppertal wagen: Was bedeutet das fiir Sie?

Vok Dams, Event-
Kultur-Erfinder

Wuppertal wird gemanagt -
nicht verwaltet. Das ist beispiel-
haft. Gabe es eine Junior Uni,
wenn ,,nur” verwaltet wirde? Ei
ne Nordbahntrasse, einen Skulp-
turenpark, ein Tanztheater? Eine Universitdt mit die-
sem Niveau, eine Griinderszene mit erfolgreichen
Start-Ups und Unternehmen, die vielfach Weltmarkt-
fihrer in ihrem Bereich sind? Eine (modernisierte!)
weltberithmte Schwebebahn oder ein Briller Viertel,
das den Pioniergeist des 19. Jahrhunderts widerspie-
gelt? Nicht zu vergessen das Von der Heydt-Museum,
den Zoo, der sich vdllig neu aufstellt und internationa-
le MaBstabe setzt, eine eigene Kultur-Szene und ein
szeneviertel in der Luisenstrae, die ihresgleichen su-
chen. Und nicht zuletzt ,Utopiastadt”, mit der eine Vi-
sion Realitat wurde. Jetzt fehlt nur noch, dass sich
Deutschlands ,einzigartiges” Dezernat fiir Biirgerbetei-
ligung als dynamisches Innovations- und Kompetenz-
zentrum entwickelt. Foto: Bettina Osswald

Ende der Nuller-jahre ver-
sank die Stadt fir kurze Zeit
in einer Art Depression.
Doch die Schockstarre hielt
nicht an, und in den vergan-
genen zwei, drei Jahren hat sich die Stimmung
tatsachlich komplett gedreht.
Die Wuppertaler sind ein zdher Haufen, es wird
gesponnen und gestritten, auch in Zeiten der
Krise. Beinahe trotzig grinden sie Vereine, um
ihren Fluss wiederzuentdecken, sie arbeiten
unermiidlich an der Vision, im Mirker Quartier
ein Naturbad zu errichten, oder sie denken
ernsthaft tber eine Seilbahn nach, die Uni und
Hauptbahnhof verbindet. Toll wére es, stadte-
bauliche Entscheidungen in Zukunft viel starker
als bislang an dkologischen und dsthetischen
Kriterien zu orientieren. Denn so viel ist sicher:
Die Menschen wollen eine schéne Stadt!

Foto: cinopsis

Oberbiirgermeister
Das groBte Potenzial Wupper-
tals ist das herausragende biir-
gerschaftliche Engagement der
Menschen. Vieles in unserer
Stadt wére nicht moglich, gabe ==
es nicht die vielen Wuppertalerinnen und Wuppertaler,
die sich in Vereinen, in caritativen Institutionen und in
Hilfsorganisationen einsetzen und so Wuppertal ge-
stalten. Sie alle sind Vorbild! Aktuelles Beispiel ist un-
sere positive Willkommenskultur, die wir bei der Auf-
nahme, Unterbringung und Betreuung von Fliichtlinger
zeigen und die in ganz Deutschland gewiirdigt wird.
Wuppertals Starke ist unser Pioniergeist, Wagemut
und Gestaltungswille: Wir haben es geschafft, die
Nordbahntrasse umzubauen und damit unserer Stadt-
entwicklung neue Impulse zu geben. Die Menschen
setzen sich in ihren Quartieren ein und gestalten sie
lebens- und liebenswert. Diese Mentalitat und Auf-
bruchstimmung ist das, was unsere Stadt ausmacht!
Foto: Jens Grossman



