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Marketing-Club Bergisch Land e.V. -
Kompetenzzentrum fur Marketing im

Bergischen Land

Der Club.

Der Marketing-Club Bergisch Land ist
mit rund 200 Mitgliedern die regionale
Vertretung des Deutschen Marketing-
Verbandes DMV, eines Netzwerkes, das
sich mit seinen 13.000 Mirgliedern und
66 regionalen Clubs als Berufsverband
des Marketing-Managements in
Deutschland versteht.

Qualifiziert.

Der Marketing-Club Bergisch Land
reprisentiert das Marketing-Manage-
ment des Bergischen Landes mit den
Stiddten Remscheid, Solingen und
Wuppertal. Im Mittelpunket stehen der
intensive, brancheniibergreifende
Erfahrungsaustausch mit Vortrigen
und Fachdiskussionen sowie die
praxisorientierte Weiterbildung in
Marketing- und Managementfragen
auf einem qualitativ hohen Niveau.

Vielseitig.

Die bedeutende Wirtschaftskraft und
die ausgesprochene Vielseitigkeit der
Unternehmen im Bergischen Land
spiegeln sich im Marketing-Club
Bergisch Land wider. Der Club ist
geprigt durch eine gesunde Mitglieder-
Mischung aus bergischen Traditionsun-
ternchmen, aufstrebenden Start-Ups,
multinationalen Konzernen, fithrenden
Dienstleistungsunternehmen und
anderen ,, hidden champions®.

Kompetent.

Der Marketing-Club Bergisch Land
wird von Mitgliedern aus Unternehmen
getragen, die mit ihren Leistungen
nationale und internationale Erfolge
erzielt haben.

Flexibel und zukunftsorientiert.

Mit der Verinderung des wirtschaft-
lichen Umfeldes und der industriel-
len Struktur des Bergischen Landes
verindern sich die Mitgliederstruk-
tur und das Selbstverstindnis des
Marketing-Clubs Bergisch Land. So
werden traditionelle Branchen von
modernen Technologielieferanten ab-
gelost, High-Tech-Produzenten liefern
Spezialprodukte, moderne Dienstleis-
tungsunternehmen revolutionieren die
Kommunikationsbranche, Versiche-
rungsunternchmen tragen den Namen
ihres Standortes. Ein Standort, der mit
der Tradition der industriellen Griin-
dergeneration des 19. Jahrhunderts eng
und sichtbar verbunden ist. An diesen
Anspruch gilt es anzuschlieffen, sich
im Umbruch als Plattform, Motor und
Spiegel einer auch in Zukunft erfolgrei-
chen Entwicklung darzustellen.

Mit diesem Selbstverstandnis regionaler
Stirke auf der Basis von Qualitat,
Vielseitigkeit und Kompetenz ist der
Marketing-Club Bergisch Land in
Verbindung mit seiner iibergreifenden
flexiblen und zukunftsorientierten
Ausrichtung das Kompetenzzentrum
fiar Marketing im Bergischen Land.
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Marketing-Club Bergisch Land e.V. —
Erfahrungsaustausch mit 66 Clubs und

13.000 Mitgliedern

Im Marketing-Club Bergisch Land
engagieren sich Fuhrungskrifte, die
Unternehmen leiten, Vorstandspos-
ten innehaben, leitende Positionen in
Marketing und Vertrieb bekleiden und
fithrenden Unternechmensberatungen,
Agenturen und Marktforschungsun-
ternchmen angehéren. Zu unseren
Mitgliedern gehdren dariiber hinaus
Reprisentanten aus Gesellschaft, Poli-
tik, Kultur, Verwaltung, Wissenschaft
und offentlichen Institutionen. Dem
Marketing-Nachwuchs aus Wirtschaft
und Wissenschaft widmen wir dabei
unsere besondere Aufmerksambkeit.

Allen Mitgliedern gemeinsam ist das
Interesse am Thema Marketing, das
als Impulsgeber fiir die Wirtschaft und
Verwaltung fiir den Erfolg eines Unter-
nehmens, eines Produktes oder einer
Mafnahme steht.

Als Berufsverband der Marketing-
Verantwortlichen suchen wir den
Dialog mit relevanten Zielgruppen

aus Wirtschaft, Wissenschaft, Politik,
Gesellschaft und offentlichen Institu-
tionen. Wir verstehen es als zentrale
Aufgabe, unseren Mitgliedern das beste
Marketingwissen anzubieten, damit sie
in ihrer beruflichen Praxis zielorientiert,
professionell und erfolgreich arbeiten
konnen.

Wir verstehen uns dabei als Innovato-
ren des Marketings, greifen aktuelle
Themen auf und analysieren ihre Aus-
wirkungen. Unsere monatlichen Club-
veranstaltungen bieten die regionale

Plattform fiir diesen Austausch.

Die monatlichen Veranstaltungen
unseres Clubs finden in stindig wech-
selnden, interessanten Locations und in
unterschiedlichen Unternehmen statt.
Die Teilnehmer kénnen so exklusiv
einen Blick , hinter die Kulissen® von
Mitgliedsunternehmen werfen und die
Marketing-Verantwortlichen vor Ort
kennenlernen. Sonderveranstaltungen
sind fester Bestandteil unseres Cluble-
bens und férdern iiber den fachlichen
Austausch hinaus die personlichen und
sozialen Kontakte.

Berichte iiber Veranstaltungen, Dis-
kussionen und Referate finden unsere
Mitglieder in unserer Club-Zeitschrift
»MarketingMix“, auf der Homepage
des DMV sowie auf unserer Homepage
www.mc-bl.de. Dort sind auch aktuelle
Hinweise auf unsere nichsten Veran-
staltungen verdffentlicht.

Im Rahmen unserer Mitgliedschaft im
Deutschen Marketingverband (DMV)
haben unsere Mitglieder Zugang zu
den Veranstaltungen der 66 weiteren
Clubs und verfiigen damit tiber ein
Netzwerk von iiber 13.000 Marketing-
Professionals. Die fithrende deutsche
Fachzeitschrift fiir Marketing ,, Absatz-
wirtschaft® ist unsere Verbandszeitung.
Thr Bezug ist im Clubbeitrag enthalten.
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Marketing-Club Bergisch Land e.V.:

Ich bin dabei weil ...

»... ich hier Antworten auf meine
aktuellen Fragen zu Entwicklungen
im Marketing finde.”

Knut Aretz

Inhaber, A.R.E.T.Z. Process-Manage-
ment BPM

... ich hier immer neue Aspekte des
Marketings in interessanten Vortragen
angesprochen sehe.®

Susanne Bossy

Leiterin Kommunikation, Caritas-ver-
band Wuppertal/Solingen

..... ich hier die Gelegenheit habe,
mich im Rahmen der Vortrage und
Diskussionen weiterzubilden und
interessante Kontakte zu kniipfen.
Gregor Braun

Student

.. ich in der Bergischen Region die
Stadt-Marke Solingen als Klingen-
Stadt mit geeigneten Marketing-
Mafinahmen besonders positionieren
mochte.

Norbert Feith

Oberblrgermeister von Solingen

... ich bei unseren Clubveranstal-
tungen viele Anregungen bekomme.*
Stefan Heinz

Niederlassungsleiter, Daimler AG, Nie-
derlassungen Wuppertal,

Solingen, Remscheid

,.... von den Marketing-Professionals
der Region immer wieder Impulse
ausgehen, die wir fiir die Wuppertaler
Wirtschaft und die Stadt Wuppertal
nutzen konnen.*

Peter Jung

Oberbiirgermeister von Wuppertal

»... die Marketing-Veranstaltungen
des Clubs immer ein Erlebnis sind.*
Silke Jungmann

Geschaftsfihrende Gesellschafterin
Druckhaus, Ley+Wiegandt GmbH & Co.

»... ich hier interessante Menschen
treffe.®

Jan Koemmet

Geschaftsfihrer, KOEMMET Agentur

far Kommunikation

»... ich hier — direkt und personlich
qualifizierte Informationen zu
Marketingthemen erhalte.

Sigrid Kohl

Geschaftsfihrerin, 3F.Werbeagentur
GmbH

... ich stets auf dem neuesten Stand
der Entwicklungen im Marketing
sein will.“

Esther Koniges

Geschaftsflihrende Gesellschafterin,
dialoop GmbH - Agentur flr Neue
Kommunikation

»... ich nirgendwo sonst den Know-
How-Transfer zwischen Wissenschaft
und Praxis so anschaulich erlebe.
Prof. Dr. Tobias Langner
Inhaber des Lehrstuhls fir Marketing
Bergische Universitat Wuppertal,
Schumpeter School of Business and
Economics

... ich es schitze, Vertreter aus ganz
unterschiedlichen Branchen bei den
Club-Veranstaltungen kennenzuler-
nen.”

Dieter Litbcke

Senior-Berater, KON-PART Unterneh-
mensberatung fir Personal-Marketing

... ich bei den regelmiRigen Treffen
immer neue Themen spannend aufbe-
reitet finde.

Oliver Paaf®

Inhaber, Oliver Paaf® - Finest Art &
Custom Painting
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... ich mich hier mit Gleichgesinn-
ten und — interessierten qualifiziert
austauschen kann.*

Ralf Putsch

Geschaftsfilhrer, KNIPEX-Werk C.
Gustav Putsch KG

... wir als Marketing-Junioren

an der Erfahrung der engagierten
Marketing-Professionals partizipieren
kénnen.*

Isabel Sandrock

Kundenberaterin, Ziligen Medien
GmbH

»... ich hier Ideen und Anregungen
bekomme, die man nur in einem
Berufsverband findet.”

Marc Sonnenschein

Inhaber, Metzgerei Sonnenschein

... ich hier bei uns und in den
Marketing-Clubs der Region die
einmalige Chance habe, Theorie und
Praxis im direkten Vergleich und in
den unterschiedlichsten Auspragun-
gen zu erleben.

Asal Tayouri

Projektmanagerin Bergische
Entwicklungsagentur GmbH

... ich kontinuierlichen Gedanken-
austausch zu topaktuellen Marke-
tingthemen mit Kontaktpflege in der
Wirtschaft verbinden kann.*
Michael Weber

Leiter Kommunikation Vorwerk

& Co. KG

... die Réntgen-Stadt Remscheid
noch wesentlich mehr zu bieten hat
und wir dies mit Marketing-Hilfe
auch nach innen und auflen deutlich
kommunizieren mochten.*

Beate Wilding

Oberblrgermeisterin von Remscheid
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Marketing-Club Bergisch Land e.V. —
Ein Programm, das sich sehen lassen

kann.

Der Marketing-Club Bergisch Land
bietet Raum fiir zwanglose Treffen

an interessanten Orten mit auflerge-
wohnlichen Themen und vielseitigen
Menschen. Ob wir in unseren Veran-
staltungen iiber Standort-Marketing
sprechen, gemeinsame Konzepte

gegen den Abwirtstrend entwickeln,
in einem Powervortrag die Bedeutung
der Kérpersprache im Zusammenhang
mit dem Marketingerfolg erforschen,
die Erfolgsgeschichte von Produkten
analysieren, alternative Finanzierungs-
méglichkeiten fiir den Mittelstand
kennenlernen, ob wir uns mit der
Wertschopfungseffizienz durch Liefe-
rantenintegration beschéftigen, weibli-
chen Kunden, Persénlichkeitstraining,
Medien-Marketing oder der Hirnfor-
schung (um nur ein Jahresprogramm zu
zitieren), immer stehen der praktische
Ansatz, der personliche Erfahrungsaus-
tausch im Mirttelpunkt unseres Clubge-
schehens.

Wir denken zukunftsorientiert. Deshalb
ist die Forderung des Nachwuchses im
Marketing-Management Ziel unseres
Clubs. Junioren im Marketing sind
Fithrungsnachwuchskrifte unter 35
Jahren, die spezielle Veranstaltungen
zum personlichen Austausch und zur
praxisorientierten Weiterbildung anbie-
ten. Neben den Juniorenprogrammen
in unserem Club finden auch auf bun-
desweiter Ebene Veranstaltungen statt.
Fithrungsnachwuchskrifte werden in
zunehmendem Mafle aus dem Kreis
der Hochschulabsolventen gewonnen.
Es entspricht unserer Clubstrategie, im
Rahmen unserer Hochschulkontakee
auch hier fiir den Marketing-Nach-
wuchs titig zu werden.

B
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Marketing-Club Bergisch Land e.V. -
Ein moderner Club mit uber 30 Jahren

Tradition

Der Marketing-Club Bergisch Land
konnte bereits im Jahr 2008 auf sein
30-jahriges Bestehen zuriick blicken. Er
hat sich damit frithzeitig als Impulsge-
ber der Bergischen Wirtschaft positi-
oniert und einen Beitrag zur Entwick-
lung der Bergischen Industrie geleister,
der heute nicht mehr weg zu denken ist.

Unser Club hat sich friihzeitig auf die
verdnderte wirtschaftliche Situation in
der Bergischen Region eingestellt und
begleitet den Strukturwandel offensiv
mit zukunftsfihigen Konzepten.

Dazu gehort auch unsere Zusammenar-
beit mit der Bergischen Universitit und
der Bergischen Entwicklungsagentur
sowie den Stidren Remscheid, Solingen
und Wuppertal. Die Oberbiirgermeister,
als Marketing-Verantwortliche dieser
Stddte und unserer Region, sind Ehren-
Mitglieder unseres Clubs.

Dank und Impressum

Unser Ziel ist es, das Bergische Land
neben der Rhein-Schiene, dem Ruhr-
gebiet und Stidwestfalen eigenstiandig
zu positionieren und seiner Bedeutung
entsprechend darzustellen. Aus dieser
Verantwortung heraus sieht sich der
Marketing-Club Bergisch Land zu einer
engen Zusammenarbeit mit den Marke-
ting-Clubs der angrenzenden Stidte
und Regionen sowie dem Deutschen
Marketing-Verband (DMYV) verpflich-
tet, um auch iber die Grenzen unserer
Region hinaus Einfluss zu nehmen.

Die erfolgreiche Arbeit eines Clubs ist nur denkbar durch das Engagement und die Begeisterungs-
fahigkeit seiner Mitglieder. Dazu gehdren die ehrenamtliche Tatigkeit in Vorstand und Beirat ebenso
wie die aktive Teilnahme aller Mitglieder an unseren Veranstaltungen und die vielen Ideen und
Anregungen, die bei dieser Gelegenheit an uns herangetragen werden.

Vorstand

Vok Dams, VOK DAMS Gesellschaft fir Kommunikation mbH

Dr. Andreas Kletzander, ARGE Wuppertal

Silke Asbeck, Historische Stadthalle Wuppertal GmbH
Doris Andernach-Schroder, Agentur fir Marketing & Werbung Wuppertal

Bettina Hoppmann, 3 M Deutschland
Norbert Brenken, Sparkasse Wuppertal

Die Produktion dieser Broschiire ermoglichte uns

Konzept und Gestaltung: KOEMMET Agentur flir Kommunikation, Wuppertal

Fotos: Freistil, Jorg Lange, Jan Koemmet
Druck: Druckhaus Ley & Wiegandt, Wuppertal
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Liebe Clubfreunde,
sehr geehrte Damen und Herren,

es ist schon eine liebgewordene Rou-
tine, wenn Gudrun Jarosch aus unserer
Geschiftsstelle mir die Mail schicke:
»~Hallo Herr Dams, konnten Sie bitte
das Vorwort fiir das nichste Marketing-
Mix schreiben?*.

Aber gern — und diesmal mochte ich
die Gelegenheit nutzen, um mich nach
sechs Jahren als Prasident des Marke-
ting-Club Bergisch Land von Thnen zu
verabschieden. Zumindest in meiner
Funktion als Prasident.

Als mich die Anfrage des Vorstandes
seinerzeit erreichte, ob ich bereit sei, die-
se Aufgabe zu iibernehmen, gab es fiir
mich zwei Uberlegungen. Einmal fithlte
ich mich geehrt, dass mir diese Aufgabe
angetragen wurde, zum Anderen musste
ich mich als langjahriges recht passives
Mitglied erstmals ernsthaft mit unserem
Club befassen. _

War es doch aus meiner Sicht in
der Region Bergisch Land recht ruhig
geworden und auch die Aktivitdten
des Deutschen Marketing-Verbandes
(DMV) und der 65 anderen regionalen
Clubs waren mir wenig prasent.

So erkundigte ich mich bei den Mit-
gliedern des Vorstandes, was man denn
von meiner Prasidentschaft erwarte. Ein

weiter sof konnte mich nicht inter-
essieren. Eine Herausforderung, neue
Akzente zu setzen, das Thema Marke-
ting mit Leben zu fiillen und unseren
Club als Motor fiir diese Aufgabe zu
positionieren schon eher.

Die Zusage des Vorstandes, diese
Aufgabe gemeinsam mit mir anzuge-
hen, gab dann den Ausschlag fiir meine
Zusage.

So starteten wir dann auch folgerich-
tig mit einer Leit-Idee: ,,Bewegung® hief§
das Motto, an dem sich unsere Aktiviti-
ten ausrichteten. Ungewohnt aber inter-
essant war die Uberlegung, ,,Marketing
vor Ort® als Standard fir unsere Club-
abende einzufithren. Gefolgt von einem
abwechslungsreichen Programm, das die
regionale Kompetenz in Verbindung mit
dem Anspruch und der tiberregionalen
Attraktivitdt namhafter Unternehmen
und Referenten kombinierte.

»Exzellenz im Marke: 30 Jahre
Matketing-Club Bergisch Land® war
das Motto unserer Jubiliumsveran-
staltung am 24.0ktober 2008, mit der
wir die Oberbiirgermeister. aus dem
bergischen Stddtedreieck als Ehrenmit-
glieder gewinnen konnten und mit der
wir uns auch in der DMV-Community

" zuriickmeldeten, indem wir den DM V-

Prasidenten und viele Vertreter der
Nachbar-Clubs zu uns einluden.

In die m Heft. Marke und Mitarbeiter (S 02) // Besuch bei den Lowen (S. 04) // \

Aber wir haben in dieser Zeit nicht

nur Jubildum gefeiert und neue Mit-
glieder gewonnen, den Marketing-Mix
wieder eingefiihrt, den Junioren-Club
aktiviert, eine Standortbestimmung und
Positionierung unseres Clubs (Club-
Broschiire) durchgefuhrt, sondern auch
unsere Marketing-Aktivititen und
unsere Kommunikation nach innen und
auflen intensiviert und verstarkt.

Diese Entwicklung war eine gute
Voraussetzung, eine Reihe namhafter
Mitglieder zusatzlich fiir eine Mitarbeit
im Vorstand und im Beirat unseres
Clubs zu gewinnen.

So sind wir als Club heute gut
aufgestellt. In einer Situation, in der die
Bedeutung des Marketings wieder in
den Mittelpunkt einer strategischen Dis-
kussion riickt und wir gehalten sind, uns
an dieser Diskussion aktiv zu beteiligen.

Fiir mich ist es der richtige Zeitpunkt,
mich aus der T4tigkeit eines operativ ar-
beitenden Prasidenten zuriickzuziehen.

Nicht ohne meinen herzlichen Dank
an die engagierten Mitglieder des
Vorstandes, des Beirates und der Ge-
schiftsstelle, mit denen ich in dieser Zeit
erfolgreich zusammen arbeiten durfte.

Es hat Spaff gemacht.

Herzlichst Thr
Vok Dams, Prasident




