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Hochzeit, der
schonste Tag
im Leben

Der Déppersberg aus derVo-
gelperspektive — eine Gro83-
baustelle mit Symbol-Cha-
rakter. Das Projekt war und
ist eine schwere Geburt und
beileibe nicht fiir alle Wup-
pertaler ein ,Wunschkind’.
Doch vielleicht sind hinter-
her doch alle Biirger stolz
darauf. Wuppertal im Auf-
bruch, das trifft auch auf die
bevorstehende OB-Wahl zu.
_ Wahlkampf-Thema wird der
Déppersberg allemal sein.

Fest steht: OB Peter Jung
(60) von der CDU, seit
2004 Stadtoberhaupt in der
Bergischen Metropole, tritt
am 13.09.2015 wieder an.

Zwei seiner Herausforde-
rer stehen bereits fest: Die
Ex-Landtagsabgeordnete
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OB-Wahlkampf verspricht
einen heiBen Sommer

Gunhild B6th (63) von den
Linken und Andreas Mu-
cke (48), seit 1982 Mitglied
der SPD und von 1994 bis
2011 Mitglied des Stadtra-
tes. Seit 2011 ist Mucke Ge-
schéftsfiihrer der Wupper-
taler Quartier-Entwicklungs
GmbH. Es gibt Spekulatio-
nen, dass auch Dr. Carsten
Gerhardt (46), Vorsitzender
der ,Wuppertalbewegung

-e.V.” und treibende Kraft in

Sachen ,Nordbahntrasse”,
als Kandidat der unabhén-
gigen Biirgergemeinschaft
»~Wuppertal 3.0“ ebenfalls in
den Ring steigt.

Wir werden den Wahlkampf
fiir Sie beobachten und alle
Kandidaten in den ndchsten
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Freundlichkeit und Qualitat
www.haschi.de .
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rth 36, Wuppertal, Telefon 0202 55 09 16

Monaten ausfiihrlich zu
Wort kommen lassen, sie
kritisch befragen, wie und
in welchen Bereichen sie im
Falle einer Wahl ihre Stadt
Wauppertal nach vorne brin-
gen wollen. Und natiirlich
sind wir auch gespannt,
welches Anforderungspro-
fil Sie, liebe Leser, an den
alten oder neuen Oberbiir-
germeister stellen. Verfolgen
Sie auch unsere ,,OB-Wahl-
kampf-News” auf unsere
Homepage www.diestadt-
zeitung.de.

Wir Wuppertaler werden
hoffentlich einen warmen
Sommer erleben, einen hei-
Ben Herbst bekommen wir
ganz bestimmt.

-Siehe auch Seite 7.
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Klartext vom Global-Marketing-Experten Vok Dams:

HAND AUF'S HERZ”

Was wire unser Wuppertal ohne die
Vororte Diisseldorf und Kéln?*

Ein Weltbiirger tiber das Gestern und Heute in seiner Vaterstadt

Seine Kommunikations-Unternehmen .
sind auf Marketing-Events und auf Li-
ve~Marketing spezialisiert. Sie beraten
Auftraggeber, die auf den Weltmirkten
zuhause sind, und helfen, deren Kun-
den rund um den Globus zielgenau zu
erreichen. Der Wuppertaler Marketing-
Experte Vok Dams bringt alle Partner
auf allen Kontinenten erfolgreich zusam-
men: Fiir BMW présentiert er das neue
Gelidndewagen- Modell X5 in Kanada, fiir
Giste aus allen Erdteilen managt er mit
seinem Team das ,Deutsche Haus” bei
den Olympischen Spielen in Peking. Den
Mythos Porsche 911 konnten 1.800 inter-
nationale Hindler in Siidafrika erleben.

Fiir ,Die Stadtzeitung” haben Peter Pionke
und Hans-Herbert Preising Vok Dams in sei-
nem ,ATELIERHAUS” besucht. In dem nun
folgenden ersten Teil eines groflen Interviews
bezieht der international renommierte Welt-
biirger und Wuppertal-Botschafter Stellung zu
Problemen und Chancen seiner Heimatstadt.

DS: In der letzten Zeit hirt man und liest — auch
bundesweit — viel Negatives iiber Wuppertal.
Was drgert Sie am meisten?

Vok Dams: ,Es gibt keine Hitliste des grofs-
ten oder kleinsten Argers — mir macht jede
Art der Kritik an Wuppertal zu schaffen. Es
ist traurig, aber wir haben es eben bis heute
nicht geschafft, ein starkes, positives Image
aufzubauen, das auch jenseits unserer Stadt-
grenzen wahrgenommen wird”. '

DS: Offenbar hat Wuppertal also ein Image —
néimlich ein weitestgehend negatives?

Vok Dams: ,Ohne Zweifel. Dabei hat Wup-
pertal eigentlich viele Starken und kann auf
jede Menge Highlights stolz sein. Es gelingt
aber bis heute nicht, sie alle zu einem op-
timalen, interessanten und wirkungsvollen
Bild zusammenzusetzen und dann nachhal-
tig zu vermarkten.”

DS: Hadern Sie deshalb mit Ihrer Heimatstadt?

Vok Dams: ,Es ist nicht meine Art zu la-
mentieren oder zu klagen. Wie in meinem
Beruf definiere ich Probleme als Chancen,
die Losungen anbieten und Wege aufzei-
gen, damit wir gemeinsam in Wouppertal
die gewiinschten und angestrebten Ziele
erreichen.”

DS: Worauf beruht Ihr Engagement fiir
Wuppertal?

Vok Dams: ,Ich bin hier geboren und auf-
gewachsen. Der ,Katernberg”, der dorfliche
Vorort, Teil einer wunderbaren Stadt mit der
Schwebebahn, dem einmaligen Briller Vil-
lenviertel und mit einem landschaftlichen
Umfeld und einer Topografie die ihresglei-
chen sucht. Schon in meiner Kindheit wurde

>

ich wiitend, als der kleine Dorfteich neben
dem Tante-Emma-Laden in unserer Nach-
barschaft zugeschiittet wurde und dann auf
der Fliche ein Parkplatz gebaut wurde.”

DS: Vok Dams - schon in seiner Kindheit ein
junger Griiner?

Vok Dams: ,Von mir aus kénnen Sie das so
nennen. Wir haben auf den Wiesen und im
Wald gespielt. So wie andere Kinder vom
Bauernhof traumen, auf dem sie aufgewach-
sen sind, so habe ich meine Kindheit und
Jugend auf dem Katernberg in Erinnerung.
Wenn Sie mich aber schon den ,Griinen”
zuordnen, sollten Sie dabei den Freiheitsa-
spekt und Unternehmergeist nicht verges-
sen, der nﬂch eher in die Nihe der ,freien”
Demokraten riicken wiirde.”

DS: Wie halten Sie es mit Freundschaften, die in
Ihrer Jugendzeit entstanden sind?

Vok Dams: ,Freundschaften spielen in diesem
Zusammenhang natiirlich eine besondere Rolle.
Fin Freundeskreis, der in dieser Zeit entstand,
hat sich nie aus den Augen verloren und durch
die hinzukommenden Partner zusétzliche Berei-
cherung erfahren. Meine besten Freunde, zum

Beispiel die Unternehmerin Brigitte Happich-
Reeder, sowie die Anwilte Hans-Peter Runkel,
Wolfram und Helmut Schneider leben genauso
wie ich, heute noch hier. Und auch Agenturin-
haber und Creativdirector Klaus J. Pohls, der
heute in Hamburg lebt, und der Architekt und
Kiinstler Karl F. Schneider, mittlerweile in der
Schweiz zuhause, gehdren zu diesem Kreis. Wir
stehen in standigem Kontakt miteinander.”

DS: Aber das ist ja auch fir einen Weltbiirger
wie Sie nicht gerade um die Ecke - oder?

Vok Dams: ,Stimmt, aber Entfernungen
spielen heute ja kaum noch eine Rolle.

Es ist ja kein Zufall, dass die ersten aufSerge-
wohnlichen Ausstellungen unter dem Titel
Paralleluniversum” von Karl F. Schneider
und unter dem Titel ,DigitalArt” von Klaus
J. Pohls erstmals in unserem ,ATELIER-
HAUS” gezeigt wurden.”

DS: Johannes Rau hat hiufig im Gasthaus
Karpathen” Skat gedroschen. Haben Sie sei-
 nerzeit da auch einmal mitgemischt?

. Vok Dams: , Die Karpathen sind hier auf dem
Katernberg natiirlich eine Institution. Aber
der Austausch mit Johannes Rau, seinerzeit
Wissenschaftsminister in NRW, erfolgte im
Zusammenhang mit meinem Lehrauftrag in
Dortmund - Fotografie und audio-visuelle
Kommunikation waren die Themen - star-
ker in Diskussionen iiber die Verortung der
Fotografie in Kunst oder Handwerk. Nattir-
lich spielen Menschen beim Thema Heimat
eine wichtige Rolle — aber fiir mich bedeutet
Heimat vor allem positive Erinnerungen,
ein lebenswertes Umfeld und eine wunder-
schéne Landschaft. Aus dieser Perspektive
habe ich mich immer nach aufen orientiert.
Ich sehe mich als begeisterten Européder, mit
einem grofen Interesse an anderen Landern
und Kontinenten.”

DS: Weitbhlick ist Ihnen also wichtiger -als
Nabelschau?

Vok Dams: ,Wer, wie ich, auf dem Katern-
berg grof geworden ist, braucht nicht nur die
schonen Berge in seinem Umfeld, er braucht
auch einen weiten Horizont, den Blick aus
dem Tal und {iber das Bergische Land hi-
naus. Damit verbinden wir die gefestigten
Strukturen einer Schweiz im Umfeld ihrer
Berge mit der Weltléufigkeit der Niederlan-
de, die einst die Weltmeere eroberten und
auch heute international erfolgreich sind.”

DS: Wer seine Kindheit auf dem -Katern-
berg verbracht hat, erinnert sich bestimmt
noch mit Grauen an die Bombenndchte des 2.
Weltkrieges?

Vok Dams: ,Ehrlich gesagt: Nur wenig.
Fliegeralarm, Flakgeschiitze und Elberfeld
in Flammen erinnere ich nur bruchstiick-
haft. Der Katernberg lag etwas auflerhalb
des Geschehens und ich war wohl noch zu
Kklein. Unvergessen ist aber einer der Win-
ter in meiner frithesten Kindheit. Damals
bedeckten regelrechte Schneemassen den
Katernberg. Wir waren eingeschneit, abge-
schnitten. Und ausgerechnet da bekam ich

Entweder Ode r? Die Stadizeitung fragt... Vok Dams antwortet

Kneipe oder Sterne-Restaurant?

Nichts gegen Kneipen, aber am liebsten
Sterne-Restaurant

Bier oder Champagner?

Rotwein

Schwarzbrot oder Baguette?

Beides - je nach Gelegenheit

Vion der Stange’ oder mafigeschneidert?
Seit eh und je von der Stange

Berge oder Meer?

Im Winter Ski-, im Sommer Strandurlaub

Nordsee oder Siidsee?

Mittelmeer

Joggen oder golfen?

Nicht bummeln - immer stramm gehen
Hund oder Katze?

eindeutig Hund

Fachwerk auf dem Lande oder

Penthouse in der City?

Fachwerk am Rande einer Metropole
BHC oder WSV?

Natiirlich - chne Wenn und Aber WSV
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eine schwere Mittelohrentziindung. Meine
Eltern haben sich durch den Schnee ge-
kémpft und mich in eine Decke gehiillt zum
Arzt ins Tal getragen. Heute ist das hier bei
uns kaum noch vorstellbar.”

DS: Damals haben ja auch die Familien meist
noch fest zusammengehalten?

Vok Dams: ,Richtig, soweit das wahrend
des Krieges moglich war. Ich habe meine
Mutter im Krieg verloren. Wir waren im
Warthegau in Polen auf einem Gutshof eva-
kuiert. Nach dem Zusammenbruch landete
ich mit meiner alteren Schwester allein auf
einem polnischen Bauernhof, musste Gén-
se (vor denen ich Angst hatte) hiiten und
konnte'spéter,' nachdem wir auf abenteuer-
liche Weise und nach tagelangen Fahrten in
einem offenen Viehwaggon wieder in den
Westen gelangt waren, dort von meinem
Vater in Empfang genommen werden.”

DS: Klingt nicht gerade so, als ob Ihre Startpo-
sition optimal gewesen wiire?

Vok Dams: ,Das kann man wohl sagen. Die
Nachkriegszeit war ein Kapitel fiir sich.

Wir waren zwar zuriick auf dem Katernberg,
aber in {iberfiillten Wohnungen, ohne Essen
und Kleidung und ohne Heizmaterial. Pro-
bleme zu bewdltigen, lernt man da sehr friih.
Aber ich war als Sohn eines Lehrers, also eines
Beamten, privilegiert. So konnte ich meine
Ausbildung und mein Studium finanzieren,
obwohl auch mein Vater viel zu friih starb.”

DS: Sie sind heute Marketing-Berater und be-
treuen mit Ihrer Agentur Global-Player aufallen
Erdteilen. Was sagt so ein Weltbiirger iiber die
kleine Welt der Wuppertaler Kommunalpolitik?

Vok Dams: ,Ich bin kein Politiker. Deshalb
kann ich das im Einzelnen nur schwer beurtei-
len. Dazu midisste ich tiefer in die Themen ein-
steigen. Von den Ergebnissen her bin ich nicht
immer erfreut. Ich vergesse bei meiner Kritik
aber nie, dass Lokalpolitiker sich bewunderns-
wert engagieren, sich im Rahmen ihrer Fahig-
keiten und ihres Spielraums optimal einsetzen
und sich in ihrer Freizeit hiufig mit Arger-
nissen und Kleinkram herumplagen miissen.
Letztendlich sorgen sie in Zusammenarbeit
mit der Verwaltung dafir, dass unser Gemein-
wesen mehr oder weniger gut, funktioniert.”

DS: Sprechen wir nicht dariiber, wie die As-
phaltierung von Strafle ,X* oder die Beschilde-
rung des Radweges ,Y" zu sehen ist — reden wir
dariiber, wie Wuppertal vermarktet wird...

Vok Dams: ,Gerne, wenden wir uns dem The-
ma Stadtmarketing zu. Da gibt es aus meiner
Sicht seit Jahrzehnten eklatante Schwéchen in
der Positionierung und in der Kommunikation.

Die Stadt WUPPERTAL versteht sich nicht als
Marke und verkennt die Bedeutung der Kom-
munikation nach innen und auien. Und wenn
das jemand versteht, wie die Verantwortlichen
von Wuppertal—Markeﬁng oder die Stadtspit-
ze, ist es offensichtlich nicht moglich, politische
Mehrheiten fiir konkrete Mafinahmen zu or-
ganisieren. In Wuppertal haben wir kein Er-
kenntnis-, sondern ein Umsetzungsproblem.”

DS: Ein Marketing-Experte wie Sie hat doch be-
stimmt ein konkretes Beispiel parat?

Vok Dams: ,Nehmen wir die derzeit diskutierte
Uberlegung, Wuppertal als Schwebebahn-Stadt
zu kennzeichnen. Eine Stadt-Marke wie Wup-
pertal braucht ein Alleinstellungsmerkmal und
eine Story, die in Erinnerung bleibt. Die Schwe-
bebahn ist unser Alleinstellungsmerkmal, um
das uns Stadte auf der ganzen Welt beneiden.
Die Geschichte mit Tuffi miisste man erfinden,
wire sie nicht tatsdchlich passiert. In aller Welt
werden wir seit Jahrzehnten darauf angespro-

chen. Eine Marke neu zu entwickeln kostet viel .

Zeit, noch mehr Geld und ist nicht immer erfolg-
reich. Stréflich ist es dagegen, eine vorhandene
starke Marke nicht zu nutzen, weiter zu entwi-
ckeln und auszubauen. Der Zusatz ,Schwebe-

* bahn-Stadt” sollte also unbedingt auf unseren

Ortschildern stehen und in der Kommunikation
umfassend aufgegriffen werden. Wir benutzen
als Agentur seit geraumer Zeit den Begriff der
,Erlebnisstadt mit der Schwebebahn”, wenn wir
auf die vielen zusdtzlichen positiven Aspekte
unserer Stadt hinweisen wollen.”

DS: Also nicht eine Frage der Sicht, sondern ei-
ne Frage der Kompetenz? /

Vok Dams: ,Wer erfolgreich kommunizieren
will, der muss das professionell machen. Mich
erschreckt zum Teil das Niveau auf dem diese

VITA

Vok Dams wurde am 16. Mai 1938 in Wup-
pertal geboren. Seine erfolgreiche Karriere im
Schnelldurchlauf: Diplomierter Foto-Ingeni-
eur, Meisterpriifung im Fotografenhandwerk,
bundesweite Ausstellungen als Foto-Kiinstler,
Lehrauftrdge an verschiedenen Hochschulen,
eigenes Foto-Atelier in Wuppertal, klassische

Diskussion gefithrt wird. Marketing ist eine
wissenschaftliche Disziplin und sollte nicht
von Amateuren ausgeiibt werden.”

" DS: Aber was niitzen die besten Kommunikations-
Strategen und —Strategien, wenn es in der Sache
hapert, wenn beispielsweise der Hauptbahnhof so
aussieht wie er aussieht?

Vok Dams: ,Zum Thema Hauptbahnhof
miissen Sie die Deutsche Bahn befragen.
Vielleicht auch die Wuppertaler Bundes-
tagsabgeordneten. Je klarer die eigene Posi-
tion ist, je deutlicher die damit verbundenen
Ziele kommuniziert werden, umso einfacher
wird es sein, die Deutsche Bahn dabei ein-
zubinden. Zumal wir mit dem neuen Dop-
persberg, also dem Vorplatz, der attraktiven
Anbindung an die Wuppertaler Innenstadt,

ein deutliches Zeichen setzen. Dass diese

Baustelle kommunikativ auch besser genutzt
werden konnte, ist noch ein anderes Thema.”

DS: Und weil alles so bescheiden aussieht, holen
Sie, so hort man, Ihre Kunden lieber von den
Hauptbahnhdéfen in Kéln oder Diisseldorf ab?”

Vok Dams: ,Das stimmt, oder auch vom Flug-
hafen. Den Wuppertaler Hauptbahnhof kon-
nen Sie derzeit niemandem zumuten. Trotz
Internet-Telefonie und Video-Konferenzen
sowie allen anderen technischen Mbglich-
keiten spielt es immer noch eine Rolle, wo ein
Unternehmen seinen Firmensitz hat. Deshalb
ist uns das Image unserer Stadt so wichtig.”

DS: Adressen in Hamburg, Berlin, Frankfurt/
Main oder Miinchen klingen doch strahlender.
Warumn halten Sie dennoch an Wuppertal fest?

Vok Dams: ,Zum einen darf ich darauf
hinweisen, dass wir in Deutschland sechs

Werbeagentur und Spezialisierung auf audio-vi-
suelle Kommunikation, bevor das Thema Event-
Marketing in den Mittelpunkt riickte. 1975
Griindung seines berithmten Event-Marketing-
Unternehmens VokDams. Alles nachzulesen in
seinem Buch ,50 Jahre KommunikationDirekt,
Entstehung und Entwicklung von Event- und
Live-Marketing”. Nach fiinf Jahrzehnten hat
er das operative Geschift an seinen Sohn Colja
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Niederlassungen haben. Also kidme hier im

Umfeld nur Diisseldorf oaer Kéln in Frage. .
Und zum anderen hélt es mein Sohn und

Nachfolger Colja in Sachen Wuppertal wie

ich: Wir sind hier grof§ geworden, wir lieben

Wuppertal, wir haben mit unserem Unter-

nehmen unsere Wurzeln hier. Und nicht

zu vergessen: Wuppertal liegt zentral in

Deutschland und auch nicht gerade am Ran-

de Europas.”

DS: Klingt nach Nibelin-zgentreue. o

Vok Dams: ,Ist aber auch begriindet: Mehrere
internationale Flughéfen liegen in der Nihe,
tolle Stadte sind problemlos zu erreichen. Und
wenn ich die topographische Lage Wuppertals
sehe, dann weif ich genau, dass ich weder in
Kéln, noch in Diisseldorf oder dem Ruhrgebiet
so attraktive Wohnungs- und Arbeitsmoglich-
keiten habe wie in Wuppertal.”

DS: Viele Kolner sind ja genau aus diesem
Grunde ins Oberbergische gezogen. ..

Vok Dams: ,Ja, nur die Diisseldorfer haben
noch nicht begriffen, dass sie eigentlich nach
Wauppertal ziehen miissten. Fiir mich als El-
berfelder wére beispielsweise Barmen eine
Alternative zu Diisseldorf.”

DS: Also sind die Klagen iiber den Standort
Wuppertal unzutreffend?

Vok Dams: ,Genau so sehe ich das. Aller-

dings: Was wére unser Wuppertal ohne die
Vororte K6In und Diisseldorf.”

Weitere Fragen und geistreiche Antworten

von Vok Dams finden Sie auf unsere Web-
site: www.diestadtzeitung.de

tibergeben und konzentriert sich in seinem neu-
en Wuppertaler ,ATELIERHAUS” auf Marke-
tingberatung und Strategieentwicklung. Er ver-
steht sich in dieser Funktion als , Impulsgeber fiir
kreative und strategische Kommunikations-
arbeit” und sein Haus als Kommunikations-
plattform, Ideenschmiede und Denkfabrik. Vok
Dams ist verheiratet mit Ehefrau Ursula und hat
zwei Sohne: Colja (43) und Rik (41).



