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- auch im
Eventbereich ein Zauberwort

Vok Dams iiber aktuelle Tendenzen im Live-Marketing

Den Kopfvollerldeen und Visionen, die Kamera
InderHand, Sofing alles an. Von 1956 bis 1959
studierte Vok Dams an der Fachhachschule
In Koln Fotografie, baute spielend den Ab
schluss als Foto-ingenieur. In den 60erjahren
dog letzen [ahrtunderts dozierte er - ingwi
schen Fotografie-Meister - an verschiedenen
deatschen Universititen, 1975 griindete der
Wuppertaler die Vok Dams Gruppe, eine der

bedeutendsten Agenturen fur Live-Marketing 3 Eln Hybrid-Event:

weltweit. Mit Uber 150 Mitarbeitern an insge- Auch die bombasti- | Wie erklirt sich der Firmengriinder selbst
samt 14 Standorten ist dle Wuppertaler ide- sche 150-Jahr-Feler i diesen Riesen-Erfolg, der sich auch in zahl-
en-Schmiede mittlerweile ein ,Creative-Glo- filr 30.000 Mitarbeiter ' reichen internationalen Preisen und Aus-
balplayer* und verfigt mit ILM*, dem ersten In der Bay-Arena ent- | zeichnungen niederschlug?

und einzigen .Institut fir Live-Marketing* auf wickelte Vok Dams. Viok Dams: Ich wlrde das als sportiichen

Ehrgeiz bezeichnen, Besser sein als die Mitbe-
werber, mehr bieten als der Kunde erwartet,
werbunden mit absaluter Zuverlissigkelt. An-
ders ausgadriicke, wir mussen unserer Zeitund
unsererBranche immer einige [ahre voraus sein,
unsere Kunden mit neuen Ideen Uberzeugen
und mit Innovationen Trends setzen.™

dem Globus, iiberein beelndruckendes Allein-

stellungsmerkmal,

Erlauchte Kunden wie BMW, Coca Cola,
Dalmler, die Deutsche Telekom, Evonik
Industries, Microsoft, Mercedes-Benz,
Parsche, Siemens und viele mehr ver-
trauen auf die Kompetenz und den
Ideen-Reichtum van Vok Dams.

Sein Erfolgs Gen hat Vok Dams aul jeden Fall
welter vererbt. Sohn Colja M. ist inzwischan
erfolgreich in die FuBstaplen seines Vaters ge

treten, deraberim
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SlND DER MEGA— REND mer angehen zu
lassen. Derenga-

gierte Wuppertal-Botschafter entwickelt weiter
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anche: ,Klassis
veranderten Marktbedingungen anpas-
sen missen. Live-Marketing gewinnt in diesem

h st er
ting live-marketing
vent wird zum Motor

neye Mega-Trend nicht nur in der Eventbranche,
Live-Campaigns sind die vernetzte Zukunft der
direkten Wirtschaftskommunikation, bei der
Events im Mittelpunkt ganzer Marketi
pagnen stehen” Vok Dams welf, wovon er

spricht...
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