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Live-Marketing

Im Spannungsfeld von Events, klassischem Marketing und Live Campaigns
30. August 2016, verantwortlich: Gunar Bergemann

,Die Geschichte des Marketings muss neu geschrieben wer-
den!” Schon vor zwei Jahrzehnten forderte Vok Dams, der mit
seiner gleichnamigen Gruppe als Pionier der direkten Ziel-
gruppen-Kommunikation gilt, das Umdenken einer Branche,
die sich in den 1990er-Jahren gegen die Einbindung von Events
als klassische Marketing-Tools strdubte. Recht weitsichtig,
wenn man heute (ber ,Live Campaigns” spricht, bei denen
der Content mit Events erzeugt wird und die Distribution tber
alle Kommunikationskandle erfolgt. Die Forderung, Marketing
neu zu denken, hat dadurch aktuell noch an Bedeutung ge-
wonnen. Rund 50 Mitglieder und Gaste des Marketing Club
Frankfurt fanden sich tiber den Dachern der Stadt im 12. Stock
der dfv’ Mediengruppe ein, um den appellierenden Worten

99Zu erkennen wie viel Erfahrung Herr Dams L
’ in sich trigt - unglaublich, Respekt pur!®*
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Wolfgang Altenstrasser, Vok Dams und Gunar Bergemann

des erfolgreichen Unternehmers zu lauschen: ,Dieser Vortrag
sollte als Impuls betrachtet werden, das Thema Marketing
neu zu denken. Auch heute ist das Marketing-Tool ,Event”
noch nicht ausreichend anerkannt, obwohl das klassische
Marketing in der Praxis zunehmend an Bedeutung verliert. Wir
mussen erkennen, dass sich die Kommunikations-Branche
gerade durch Social Media wandelt,
weshalb die Zukunft ein neues Ver-
standnis von Marketing erfordert”,
so Vok Dams. Fir alle, die in diesem
Metier arbeiten, ist es also hochste Zeit, sich auf den Wandel
einzustellen und die damit verbundenen Chancen zu nutzen.
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