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VOK DAMS
Inhaber der VOK DAMS Gesellschaft fir
Kommunikation, ein Unterneh das sich

auf die Entwicklung, die Produktion und den
Einsatz von Kommunikations-Programmen
spezialisiert hat. Er ist einer der fithrenden
Kommunikations-Spezialisten und gehort mit
dem Leistungsangebot seines Unternehmens
zu den fuhrenden Anbietern dieser Branche.
Vok Dams ist Journalist und hat sich als Hoch-
schullehrer intensiv mit den theoretischen
Grundlagen beim Einsatz audio-visueller Pro-
gramme im Kommunikationsbereich ausein-
andergesefzt.
Heute beschiftigt er sich mit der Entwicklung
langfristiger ~ Kommunikations-Strategien.
Dazu gehoren vor allem Schulungs- und Trai-
ingsmaBnak audio-visuelle Medien und
komplette Veranstaltungs-Programme. Vok
Damsreizen Herausforderungen, neue Aufga-
ben, die einen kreativen Input und eine per-
fekte Umsetzung verlangen.

Die kreativen Moglichkeiten cines Architek-
ten oder die Uberzeugungsarbeit des Juristen
hitten ihn auch gereizt. doch Vok Dams, Inha-
ber der VOK DAMS Gesellschaft fiir Kommu-
nikation, blicb seinem Metier treu — der Kom-
munikation. Seine Motivation: ,Meine Arbeit
sollte interessant und spannend sein und
zugleich Spall machen!”

Vok (Volkwart) Dams, er stammt aus einer
alten Wuppertaler Lehrerfamilie, begann nach
dem Besuch des Gymnasiums konsequent mit
dem Aufbau seiner Karriere. Neben einer tra-
ditionellen Fotografen- Ausbildung mit seiner
Journalistischen Arbeit bei der damaligen
Westdeutschen Rundschau in Wuppertal.

Es folgte das Studium in Koéln im Bereich
+Foto-Ingenieurwesen™ mit den Abschliissen
als Diplom-Ingenicur in dem gestalterischen
und  dem  technisch-wissenschaftlichen
Bereich. Doch cine Aufgabe schien ihn nie
ganz auszulasten: ,Ich habe immer mehrere
Arbeiten gleichzeitig gemacht,” Neben der
Pressearbeit und dem Studium in Kéln, Aus-
landsstudien und Arbeit wiihrend der Seme-

sterferien, ,um Geld fiir’s Studium zu verdie-
nen”.

Von der Pike auf lernte er die Vielfalt und
zugleich die harte Realitat der schillernden
Kommunikationswelt kennen, die Chancen
einerseits und die Moglichkeiten andererseits,
hier konkret etwas zu bewegen. ,Theorien
erfolgreich in die Praxis umzusetzen™, wie Vok
Dams es formuliert.

Dic theoretische Auscinandersetzung mit
Themen der Kommunikation hat ihn immer
gereizt. So iibernahm er Lehrauftrige in Essen
und arbeitete als Hochschullehrer in Dort-
mund und Kassel, um mitseinen Studenten die
Entwicklung audio-visueller Medien und die
Moglichkeiten ihres Einsatzes im Rahmen
langfristiger Marketing-Strategien zu untersu-
chen.

Heute entwickelt er in seinem Unternehmen
Programme zur direkten Kommunikation mit
definierten Zielgruppen. Programme also zur
Ausbildung von Mitarbeitern oder zur Infor-
mation von Héndlern und Messebesuchern.
Vok Dams analysiert das Konzept seines Wer-
deganges wie folgt: ,,Wichtig ist, da man sich
immer wieder neue MaBstibe setzt. Dasist die
Triebfeder, um weiterzukommen. Ummithar-
ter Arbeit professionelle Ergebnisse sicherzu-
stellen, als Basis fiir dic eigenen Erfolgserleb-
nisse.”

Kein Wunder, daB auch die Mitarbeiter ganz
schon gefordert werden. ,Ich befirworte das
,Leistungsprinzip™.”

Disziplin im Sinne von Selbstdisziplin hilt er
fur wichtig, Autoritit im positiven Sinne
cbenso. Aber nicht verstanden als Macht, son-
dern abgeleitet aus Kompetenz und Professio-
nalitit.

Haterein Vorbild? ,Es gibt fiir mich viele Vor-
bilder, undich suche mir von jedem das heraus,
was fiir mich wichtig ist.” Dazu sollte man wis-
sen, daB der Kommunikations-Profi zudem
gern Biographien liest; von erfolgreichen Leu-
ten, versteht sich.

Musikalisch darf die Bandbreite weit sein; er
liebt Bach, hort aber genauso gern Jazz und
beschiftigt sich heute beruflich und privat mit
der neuen Musikform — den Musik-Videos.

Fiir jemandem wie Vok Dams, der seine

Arbeit als Hobby ansicht, ist die echte Freizeit
knapp: ,,DasPrivatleben gehortder Familie.”

Das ist Entspannung und Erholung zu Hause,
aber auch die Zeit, um in Ruhe Strategien zu
iberdenken, neue Konzepte zu entwickeln
und MaBBnahmen zu planen.

Der Urlaub wird aktiv verbracht: Tennis und
Segeln heifen die Top-Favoriten. Reisen,
beruflich und privat, haben einen hohen Stel-
lenwert. Der Blick iiber den Zaun ist fiir ihn
wichtig. ,,Pina Bausch muf8 man in New York
erlebt haben, um ihre Bedeutung fiior Wupper-
tal richtig bewerten zu kénnen.”
Internationale MaBstibe sind Voraussetzung
fur eine erfolgreiche Tatigkeit. ., In der Kom-
munikationsarbeit und inder Kunst werden die
MaBstibe weltweit festgelegt. Wer sich hier
nicht auskennt, verliert den Uberblick und
seine Wettbewerbsfahigkeit.”

Kunst ist seiner Meinung nach als Spiegel der
kulturellen Entwicklung das sensibelste
Instrument far Verdnderungen in der Gesell-
schaft.

Zur Sammelleidenschaft befragt: ,Fiir mich
kein Thema!™

Vok Dams legt ein klares Bekenntnis zur
Region ab, aber mit kritischer Distanz: ,Es
fehlen Unternchmungsgeist und der Mut zu
Veranderungen. Seit der Schwebebahn und
der Galerie Parnass ist hier nicht mehr viel pas-
siert, wenn man von Pina Bausch und der Uni-
versitit einmal absicht. Es fehlen Innovatio-
nen und Visionen.

Die Miingstener Briicke ist in den USA
bekannter als hier. Die Schwebebahn kdnnte
fiir Wuppertal die Bedeutung gewinnen wic die
Cable Car fir San Francisco. Und der Zoo
konnte es mit Bush Garden in Florida aufnch-
men, wennerentsprechend gemanagt wiirde.”

Aber dann wire naturlich alles etwas anders
hier, und pb er sich dann noch so wohl fiihlen
wirde? Dort, wo er seine Kindheit verbracht
hat, auf dem Katernberg, ist er heute noch zu
Hause. “Heimat stellt einen gefiihlvollen
Aspekt dar.”

Inseinem Fall: Wuppertal liegt sehr zentral fiir
nationale und internationale Aktivititen. Und
iiberhaupt — das Bergische Land: ,.Eine der
schonsten Regionen in Deutschland!”



