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Der neuve Transporter
ist ,einfach traumhaft”
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Volkswagen AG -
Automobilsalon Genf
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Welcome to New York
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ZEIT*ZEUGEN

PROF. DR. CHRISTINE VOLKMANN UNTERNEHMENSGRUNDUNG UND
UNTERNEHMERPERSONLICHKEIT — ZWEI GRUNDPHANOMENE e PROF.
F. C. GUNDLACH BFF — VERGANGENHEIT, GEGENWART UND ZUKUNFT
EINER INSTITUTION » PROF. MICHAEL SCHMID-OSPACH ER HAT DAS
WORT EVENT ENTDECKT, LANGE BEVOR JEDER DEPP EIN KLEINES EREIGNIS
SO NENNEN DURFTE ® DR. PHIL. EIKE PIES KUNSTLER, KRAMER, KALVINIS-
TEN ... » FRED OED AM ANFANG WAR DAS DIA!  DR. FRIEDRICH MON-
ZEL DIE PHARMA-INDUSTRIE DER 80ER JAHRE: ,POSITIV DENKEN” WAR
EIN WICHTIGER BESTANDTEIL UNSERER , TRAIN-THE-TRAINER-SEMINA-
RE"” « GEBHARD STAMMLER KOMMUNIKATIONDIREKT — EIN ZENTRALES
FUHRUNGSINSTRUMENT e PROF. DR. BERND GOTTSCHALK MERCEDES-
BENZ: ,LIVE MARKETING AT ITS BEST” « BEA NOHRE DIE ENTWICKLUNG
DER BEST OF EVENTS e ELFIE ADLER FME UND FAMAB — WIR SIND HEUTE
DORT ANGEKOMMEN, WO WIR SEIT 1997 HINWOLLTEN e CLAUS HOLT-
MANN WIE EIN PERSPEKTIVWECHSEL EINEN MARKT VERANDERN KANN e
PETER HAMMER EVENT-MARKETER: NICHTS ALS GAUKLER?  DR. WAL-
TER WEHRHAN BRANCHEN-AWARD EVA: IMMER PROFESSIONELLER, EFFEK-
TIVER UND NACHHALTIGER ... « PROF. DR. BAZON BROCK DAS ERLEBNIS
DER ERSCHOPFUNG — ANSTRENGUNGSLUST GEGEN ERFULLUNGSFRUST o
PROF. DR. TOBIAS LANGNER EMOTIONEN — TRIEBFEDER DES MENSCHLI-
CHEN HANDELNS e DIETER LUBCKE DIE GESCHICHTE DES MARKETINGS
MUSS NEU GESCHRIEBEN WERDEN ... ®« HENNING NATHOW VON DER
INFORMATION ZUR MOTIVATION — MESSEN UND KONGRESSE ALS INSZE-
NIERUNGEN e SEPP D. HECKMANN DIE ATTRAKTIVITAT VON MESSEN
AM BEISPIEL VON HANNOVER MESSE UND CEBIT ¢ PROF. DR. HELMUT
EBERT VON DER, LIVE-KOMMUNIKATION ZUM LIVE-MARKETING e PROF.
DR. ULRICH WUNSCH HOMO LUDENS ALTERT NICHT: LIVE-KOMMUNI-
KATION AB 2008 « HANNELORE HECK EVONIK — INSZENIERE DAS UNBE-
KANNTE: LIVE MARKETING MIT GLOBALER WIRKUNG e SIMON HOFMANN
SWISSCOM: VOM WANDEL EINER TRADITIONSMARKE ZUR LOVE BRAND
* HANS JURGEN HEINRICH WAS BLEIBT, IST DER MENSCH: EIN BLICK
IN DIE ZUKUNFT VON (INSZENIERTEN) BEGEGNUNGEN * DAVID KORTE
DER FUTURE-TREND IN DER LIVE-KOMMUNIKATION: HYBRID EVENTS!




