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CODE ROUGE ist der Schlüssel zur Gedankenwelt des „Live-
Marketing“, was im Gesamtmarketing-Mix einen immer höhe-
ren Stellenwert einnimmt. Mehr Effizienz und überzeugendere
Ergebnisse in der Unternehmenskommunikation sind aber nur
möglich, wenn es Methoden und Gesetze gibt, die sich systema-
tisch anwenden lassen.

Mit ihrem System „Kommunikation Direkt“ bieten Vok Dams und
Colja M. Dams Methoden und Module für eine unternehmeri-
sche Gesamtstrategie. Dabei lernen Sie nicht nur die Erfolgs-
faktoren von Live-Marketing kennen, sondern auch dessen
Gesetze.

Funktionale Kreativität und hocheffiziente Kommunikation ver-
schmelzen dabei zum CODE ROUGE. Wer diesen Code beherrscht,
kann alle Register des Live-Marketings ziehen und ist bestens für
die Zukunft gerüstet.

CODE ROUGE
� bietet keine vorgefertigten Lösungen 

� gibt keine strategischen Praktiken vor 

� drängt keine Best-Practice-Beispiele auf 

� ist kein herkömmlicher Ratgeber

� ist up to date

� regt zum kreativen Handeln an

ist ein „How-to-think“-Buch.
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DIE AUTOREN
Vok Dams gründete in den 70er
Jahren die VOK DAMS Gruppe, die 
als Pionier der direkten Zielgrup-
pen-Kommunikation gilt.

Colja M. Dams, sein Sohn, trat
1998 als Geschäftsführender Gesell-
schafter in die Gruppe ein. Zusam-
men gründeten sie das ILM, das 
erste Institut für Live-Marketing.

FÜR ENTSCHEIDER IN MARKETING UND VERTRIEB, DIE DIREKT UND EFFIZIENT MIT IHREN KUNDEN KOMMUNIZIEREN MÖCHTEN.

Professor Dr. Helmut Ebert

VOK DAMS: ILM, Institut für Live-Marketing
KommunikationDirekt – Live-Marketing mit System 
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